
 

Zattoo verstärkt Sales-Team in der Schweiz 
 
Zürich, 8. Oktober 2018 – Das Schweizer Sales-Team von Zattoo hat Zuwachs erhalten. Mit 

Manuela Zimmermann und Timm Bernhardt baut der TV-Streaming-Anbieter seine 

Beratungskompetenz für Online-Werbeformate und Programmatic TV weiter aus. 

 

Seit September 2018 ergänzen Manuela Zimmermann als Sales Support Advertising und Timm 

Bernhardt als Programmatic Advertising Manager mit ihrer Expertise das Sales-Team von Zattoo. 

Mit den beiden Neuzugängen umfasst das Media- und Ads-Team am Hauptsitz von Zattoo vier 

Mitarbeiter. Manuela Zimmermann und Timm Bernhardt unterstützen in der Schweiz die Vermarktung 

von Video Ads und Display-Werbung, aber auch von Dynamic Ad Insertion (DAI). Das von Zattoo 

entwickelte innovative TV-Werbeformat ermöglicht die Einbindung personalisierter TV-Werbung direkt 

in den Live Stream, indem bestehende Werbeblöcke in Abstimmung mit den TV-Sendern ersetzt 

werden. So können TV-Sender mit Zattoo ihre Reichweite im Internet vermarkten. Der Markteintritt in 

der Schweiz mit DAI erfolgte erst kürzlich. Die personelle Verstärkung erfolgt mit dem strategischen 

Ziel, Programmatic TV in der Schweiz zum Durchbruch zu verhelfen und Kunden und Agenturen 

optimal beraten und unterstützen zu können. 

 

“Nutzer von TV-Streaming-Diensten wie Zattoo erwarten heute nicht nur passenden Content, sondern 

auch für sie relevante und informative Werbung. Diese technischen Möglichkeiten hat Zattoo für 

Werbetreibende und Agenturen geschaffen. Unsere Produkte wie Single-Site-Buchungen und 

Dynamic Ad Insertion bieten wir direkt und exklusiv an. Deshalb freuen wir uns über die kompetente 

Verstärkung für unser Sales-Team. Mit Timm Bernhardt und Manuela Zimmermann sind wir 

hervorragend für den Schweizer Markt aufgestellt”, so Martin Schlenker, Verkaufsleiter Zattoo 

Schweiz.  

 

Manuela Zimmermann, Sales Support Advertising 

 

 



 

Manuela Zimmermann verfügt über umfassende Erfahrungen in den Bereichen Sales und Marketing. 

Sie kommt von der Swiss Prestige Cosmetics AG, wo sie seit 2013 als Sales & Marketing Koordinator 

unter anderem für die Betreuung nationaler und internationaler Kunden verantwortlich war. Ihre 

vorherigen beruflichen Stationen waren die Wrigley GmbH, die Scana Lebensmittel AG, die ADP 

Schweiz AG sowie Tele2. 

 

Timm Bernhardt, Programmatic Advertising Manager 

 

Vor seinem Eintritt bei Zattoo war Timm Bernhardt als Consultant Programmatic Marketing & Online 

Advertising bei media BROS. für die Planung und Ausführung von programmatischen 

Werbekampagnen zuständig. Davor war er seit 2016 als freier Online Marketing Consultant für 

verschiedene Unternehmen in Deutschland und der Schweiz tätig. 

 

 

Zattoo als Vermarktungsplattform 

Als TV-Streaming-Anbieter verbindet Zattoo die Vorteile aus der TV-Welt , wie ein hochwertiges 

Werbeumfeld, mit den Vorteilen aus der digitalen Welt, wie klassische Display-Werbung.  

Im werbefinanzierten Angebot von Zattoo bietet Zattoo Werbekunden und Agenturen verschiedene 

Werbefomen wie Video Ads (Pre, Mid- und Post Rolls) sowie eine ganze Reihe grossflächiger Display 

Formate (bspw. Medium Rectangle, Interstitial, Skyscraper, Lead- und Billboard) zur Buchung an. 

Unterschiedliche Targetingoptionen ermöglichen eine optimale Ansprache jeder gewünschten 

Zielgruppe. Das Targeting erfolgt beispielsweise nach Sendern, Zeitschienen oder Formaten, nach 

Content Themen wie Sport, News oder Kids, nach demographischen Kriterien wie Alter und 

Geschlecht sowie sämtlichen gängigen Online- und Mobile Targeting-Kriterien. 

Dynamic Ad Insertion - Die intelligente Weiterentwicklung der TV-Werbung 

Neben Video Ads und Display-Werbung bietet Zattoo seinen Werbekunden auch Programmatic TV, 

also das programmatische Ausspielen von TV-Werbung. Dazu gehört das von Zattoo entwickelte 

 



 

Format Dynamic Ad Insertion (DAI). Mit DAI lässt sich personalisierte TV-Werbung in Echtzeit in den 

Live-Stream einbinden. Das erzeugt eine hohe Aufmerksamkeit und reduziert Streuverluste.  

Ein weiterer Vorteil: Das Werbevideo ist auf allen Geräten zu sehen, mit denen via Zattoo Fernsehen 

gestreamt werden kann - also auf Smart TVs, Tablets oder Smartphones. 

Der Internetsender Rocket Beans, der neu im Sender-Portfolio von Zattoo ist, ist der erste Sender, 

über den in der Schweiz personalisierte TV-Werbung mittels Dynamic Ad Insertion ausgespielt wird. 

 

 

Mehr zur Vermarktungsplattform von Zattoo unter: ​https://zattoo.com/company/ads/ 

Erklär-Video für Dynamic Ad Insertion (DAI): ​https://youtu.be/Kv6uJ69c82w 

 

 

 

 
Über Zattoo 
Zattoo mit Hauptsitz in Zürich ist mit rund 20 Millionen registrierten Nutzern der größte TV-Streaming-Anbieter in 
Europa. Fernsehen lässt sich mit Zattoo auf Computern, Smartphones (iPhone, Android, Windows 10) und 
Tablets (iPad, Android, Windows 10) schauen. Zattoo bietet zudem TV-Applikationen für internetverbundene 
Fernseher wie Samsung Smart TV, Xbox One, Amazon Fire TV, Apple TV, Android TV und unterstützt Streaming 
über Apple Air Play und Chromecast. Das Programmangebot umfasst mehr als 200 TV-Kanäle (in Deutschland 
mehr als 100). Dazu gehören öffentlich-rechtliche, private und internationale Sender. Die 7-Tage-Replay-Funktion 
und das Video on Demand-Angebot ermöglichen darüber hinaus den zeitlich unabhängigen Abruf ausgewählter 
Sendungen. Zattoo-Nutzer können zwischen werbefinanzierten Angeboten und Abonnement-Modellen wählen. 
Weitere Informationen unter ​www.zattoo.com/de 

 
Medienkontakt:  
Zattoo Europa AG, Sonja May, Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich, ​press@zattoo.com 
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