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Dynamische TV Video Ads mit Zattoo: Live-Stream mit
Dynamic Ad Substitution auf Zattoo beim TV-Sender WELT

Berlin/Ziirich, 2. November 2020 — Der Nachrichtensender WELT (ehemals N24) setzt ab sofort auf
der Plattform Zattoo in Deutschland und in der Schweiz auf die Dynamic-Ad-Substitution-Technologie
(DAS). Dynamic Ad Substitution ist eine neue und innovative von Zattoo entwickelte Technologie mit
der sich individuell zugeschnittene TV-Werbespots fiir unterschiedliche Zielgruppen in den linearen

Live-Stream integrieren lassen.

Mit Dynamic Ad Substitution bietet Zattoo den TV-Sendern eine neue und innovative Mdglichkeit vorher
einheitliche Werbespots in einem vorab definierten Werbeblock zu personalisieren. Dabei werden
Nutzern Werbebotschaften ausgestrahlt, die zu Ihren Interessen passen und somit eine hohere Relevanz
besitzen. Mit Dynamic Ad Substitution wird ein zielgerichteter Spot nahtlos in den existierenden,
linearen TV Werbeblock eingefiigt und ersetzt national distribuierte Spots framegenau. Im Unterschied
zu Dynamic Ad Insertion (DAI) muss hierbei erkannt werden wann genau ein Werbeblock anfangt und

wann er aufhort.

“Als TV-Streaming-Anbieter verbindet Zattoo die Vorteile von TV mit denen der digitalen Welt. Das
heisst: ein hochwertiges Werbeumfeld kombiniert mit Online TV-Reichweite und digitalen
Targeting-Moglichkeiten”, so Oliver Knappmann, Chief Sales Officer bei Zattoo. “Dynamic Ad
Substitution ist die konsequente Moglichkeit TV-Werbung mit einer intelligenten, datengestiitzten
Ausspielung zu verbessern. So konnen wir dem Zuschauer passende, interessante Werbung anbieten
und die TV-Sender kdnnen im Zeitalter von Unicast Streaming ihre Online-Reichweite angemessen
monetarisieren. Mit der Entwicklung von Dynamic Ad Substitution beweist Zattoo erneut seine

Innovationskraft im Bereich dynamischer Video Ads.”

Nach einer erfolgreichen Test- und Entwicklungsphase startet WELT ab sofort mit dieser innovativen
TV-Technologie von und auf Zattoo. Damit werden Nutzern von Zattoo Free, Premium oder Ultimate in
Zukunft auf ihre Interessen zugeschnittene Werbebotschaften bei WELT ausgespielt. Mit N24 Doku,

dem Schwestersender von WELT, wird in den kommenden Wochen ein weiterer TV-Sender die
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DAS-Technologie einsetzen.
Dynamic Ad Substitution (DAS) und Dynamic Ad Insertion (DAI)

Neben Video Ads und Display-Werbung bei denen Zattoo als Werbetrager im Free Modell auftritt, bietet
Zattoo seit vier Jahren TV-Sendern mit einer eigenen Technologie die Moglichkeit, existierende
Werbeblécke eines linearen TV-Streams zu ersetzen (DAS) oder in bisher werbefreiem TV-Content
(bspw. VoD-Content) Werbespots erstmalig zu insertieren (DAI). Nachdem der erste DAS-Prototyp noch
gemeinsam mit der ProSiebenSat.1-Gruppe entwickelt wurde, hat Zattoo diese Technologie laufend
weiterentwickelt, um fiir TV-Sender Werbung in Echtzeit in den Live-Stream oder in ein VoD Content
Asset einbinden zu kénnen. Mit DAS und DAI sind Werbevideos auf allen Gerdten zu sehen, mit denen
via Zattoo Fernsehen gestreamt werden kann — also auf Connected-TV’s (CTV's), Tablets, Smartphones

und im Web und Mobil Browser.

Mehr zur Vermarktungsplattform von Zattoo unter: https://zattoo.com/company/ads/

Weitere Erlauterungen zu DAS und DAI finden Sie im Advanced TV Glossar vom Bundesverband Digitale
Wirtschaft (BVDW) e.V.

Uber WELT

WELT (ehemals N24) ist Deutschlands fiihrender Nachrichtensender. Ein erstklassiges Team von Journalist*innen berichten
taglich live lber die Entwicklungen in Politik, Wirtschaft und Gesellschaft. Hochwertige Dokumentationen in den verschiedensten
Genres sind die zweite wichtige Sdule des WELT-Programms, dazu kommen informative Magazine, politischer Talk und innovative
Specials. Der Schwestersender N24 Doku zeigt Dokus und Reportagen nonstop, zum Teil im Timeshift-Modus eine Stunde nach
der Ausstrahlung auf WELT.

Uber Zattoo

Zattoo (www.zattoo.com) ist einer der flihrenden TV-Streaming-Anbieter in Europa mit rund 3 Millionen Nutzern monatlich. Das
2005 gegriindete Unternehmen beschaftigt tiber 170 Mitarbeiter und hat seinen Hauptsitz in Zirich sowie weitere Standorte in
Berlin und Ann Arbor (USA). Nutzer in der Schweiz und in Deutschland kénnen liber Zattoo rund 350 6ffentlich-rechtliche, private
und internationale TV-Sender sowie eine Vielzahl an Video-On-Demand-Inhalten schauen. Dabei steht Zattoo auf fast allen
Endgeraten zur Verfligung, darunter Smart-TVs, PCs und Laptops, Streaming-Playern sowie Smartphones und Tablets. Neben der
freien Nutzung bietet Zattoo in seinen kostenpflichtigen Abonnements auch eine grosse Auswahl an HD- und Full-HD-Sendern,
zeitversetztes Fernsehen sowie EU-weites Streaming. Seit 2012 betreibt Zattoo auch ein eigenes B2B-Geschéft und stellt seine
Technologie Medienunternehmen und Netzbetreibern weltweit als internationale TV-as-a-Service-Plattform zur Verfiigung. Die

Schweizer TX Group, ein digitaler Hub und Netzwerk von Medien und Plattformen, ist seit 2008 an Zattoo beteiligt und halt seit


https://zattoo.com/company/ads/
https://www.bvdw.org/themen/publikationen/detail/artikel/glossar-advanced-tv/
https://zattoo.com/
http://thetvplatform.zattoo.de/
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Unser Logo konnen Sie hier herunterladen: https://bit.ly/38Mcfl8

Fir weitere Informationen: https://zattoo.com/company/press/

Folgen Sie uns auch auf LinkedIn.
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