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Scholarly Output in Angola, by amount of international, national and institutional collaboration
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Scholarly
Metric Qutput Citations v
B International collaboration 1,087 17,940
B Only national collaboration 1.0% 13 19
B Only institutional collaboration  5.4% 67 272
Single authorship (no 5.6% 69 337

collaboration)



Como Podemos pensar
estrategicamente nossas futuras
producoes cientificas?

Todo o processo comeca na elaboracao
de uma Proposta de Investigacao
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Uma das partes mais importantes do projeto

¢ Definicdo das necessidades relativas ao pessoal,
material e tempo de realizacao.

* A metodologia de um projeto deve apresentar de
forma clara os fundamentos cientificos a serem
seguidos e, de forma detalhada, “como”™ o projeto
sera realizado.

* Assim, o projeto deve apresentar as etapas ou fases
(A,B etc.), dispostas preferencialmente em ordem
cronologica, numeradas e nominalmente definidas,
subdivididas quando necessario, contendo uma
descricao dos procedimentos a serem seguidos.



Tipos de Pesquisas Cientificas

< Pesquisa Pura - E a pesquisa que busca o desenvolvimento de
novas metodologias de abordagem do problema.

% Pesquisa Tecnolégica — E a pesquisa que visa O
desenvolvimento de atividades relacionadas com a criacao ou
transformacdo de um produto especifico.

% Pesquisa Béasica — E um trabalho tedrico, experimental ou de
intervencéao, realizado para a compreensao de um fenémeno,
sem a preocupacao de aplicacao imediata.

% Pesquisa Aplicada — E aquela que busca o desenvolvimento
de atividades de aplicacao imediata, incluindo uso de possiveis
resultados de pesquisa basica.




Indique claramente em qual parte de sua proposta a originalidade esta:

Explorar outras diregbes, outras
estratégias, criatividade,

Nova descoberta publicada

Originalidade

novidade em...

Fonte: https://doi.org/10.1590/0104-4060.58892



Grau de importancia das carateristicas

Contribuigio para o conhecimento
Nova interpretacgio

Novo resultado

Nova hipotese

Feito pelo autor

Novos dados

Novos objetivos

LX) Novo tema
Novos testes
Nova metodologia
Novo método

Fonte: https://doi.org/10.1590/0104-4060.58892



Indique claramente em qual parte de sua proposta a relevancia esta:

» Arelevancia e significatividade € determinada por uma
revisao exaustiva da literatura.

% Isto permite posicionar e delimitar o objeto de estudo e o
contributo especifico, ancorando-o, sistematizando-o, de
£ modo que se torne visivel o que € aportado.

D)

L)

» 0 grau de relevancia de cada contribuicao varia segundo o
ambito ou area tematica.




Dica 1. LEIA

Os editais e os critérios das areas mudam constantemente!

)

L)

» A cada ano o olhar do Comité de Area pode ser distinto,
criterios novos podem ser criados, enquanto outros deixam
de ser relevantes. Por isso, leia atentamente os editais

D)

L)

» E imprescindivel vocé ter clareza da importancia de sua
atuacao no meio cientifico. Destaque seu ‘diferencial’, sua
‘identidade e independéncia cientifica’ e suas fortalezas!



Dica 2. CONVENCA
Esta abordagem, como uma ‘carta de apresentacao’, facilita o trabalho
do avaliador

% Destaque aquilo que podera passar despercebido pelos
avaliadores ou pelo Comité

L)

* Antes de apresentar seu projeto, o proponente pode (e deve)
fazer uma breve (2 paginas) argumentacao das razodes pelas
guais vocé entende ser merecedor(a) da bolsa, destacando
pontos como: sua atuacdo na formacao de recursos
humanos, captacdo de recursos (numero de projetos e
valores); colaboracbes nacionais e internacionais que
geraram produtos demonstraveis; desenvolvimento de
tecnologia e inovacao; realizacdo de poés-doutorado e/ou
cursos de formacao, etc.




Dica 2. CONVENCA
Esta abordagem, como uma ‘carta de apresentacao’, facilita o trabalho
do avaliador

/7

% O gue pode diferenciar um pesquisador do outro sao as
atividades complementares!

/7

% Ressalte as caracteristicas que lhe distinguem.,




OrientacoOes para a
elaboracao de
propostas

\,/_/

Dica 3. MANTENHA OS PES NO CHAO
Uma proposta maravilhosa, mas fora da realidade, tera poucas chances

L 4

)

Reflita sobre a viabilidade em termos da infraestrutura
disponivel em sua instituicao ou disponibilizada por parceiros,
sobre a logistica para amostragem, sobre analises
demasiadamente caras.

N&o prometa producao, orientagcdes ou impacto muito além do
gue vocé tem feito em anos recentes.

Informe a infraestrutura disponivel para o trabalho e
Infraestruturas coletivas que podem ser usadas

E relevante mostrar também informacdes de equipe e principais
colaboradores, na instituicao, no pais e no exterior.

Seja honesto e franco, pois o(a) avaliador(a) sera um especialista
na area.



Dica 4. APRIMORE
Uma proposta textualmente boa é importante, mas pode ganhar alguns
pontinhos ao mostrar isso visualmente

+ O avaliador vai gostar muito se vocé conseguir apresentar iSso na
forma de um diagrama, de uma imagem que resuma o que
VOCE esta propondo e onde quer chegar.

L)

s Priorize ilustrar os aspectos conceituais e o “diagrama
oo operacional’, ao invés dos procedimentos e delineamento
amostral (metodologia).

L)

)

s “Graphical abstracts” adotados por algumas revistas podem dar
boas dicas de como elaborar.




OrientacoOes para a |
Dica 4. APRIMORE

G Uma proposta textualmente boa é importante, mas pode ganhar alguns
| propostas . pontinhos ao mostrar isso visualmente
- \/_/
4 )
TRIAL Conduct of trial
22 Investigators who
obtained placebos from
Conduct of trial: Corresponding other sources (n=79)
* 6% (6 of 101) already cancelled a trial due to lack author/Investigator reported that they
of placebos approached drug
» 27% (27 of 101) adapted design of a trial due to u"‘:s':::::ae‘:s‘;:il';
lack of matching placebos S e
* 6 nointerest
28 obtained placebos * 4 costs too high
o0 79 obtained placebos from drug manufacturer * 3 patent expired
from other sources * 19 (68%) wanted to * 2 avoid conflict of
see study protocol interests
Other sources Drug

manufacturer/Industry

Hospital pharmacy (n=32)

* Other manufacturer (n=19) Place bos ﬂ

* Other pharmacies (n=15) ! :
* Others (n=13)? & d i Hypothesis in the interest of. drug manufacturer
3 < : Yes No
How to accomplish matching? Median: 58,286 US$ per trial :
; = 10.3% of trial budgets (n=24) 490f101 (48%) i  290f 101 (28%)
* Capsules (n=25 :
. SaIFi)ne (n=(22) ! | d & 5 230f 101 (23%)
= i unsure/no answer

* Similar or matching tablets

(n=17) » 21 of 102 investigators used non- Obtained drugs 47% | 17%

+ Other (n=15)° ; matching placebos : :
: * Only 1 publication labelled them i Obtained placebos 37% 17%

correctly : ’




Dica 5. VA DIRETO AO PONTO
Na proposta em si, seja objetivo e direto

% Enfatize a(s) hipétese(s) da pesquisa e exponha claramente a
lacuna (relevante, obviamente) que a pesquisa preenchera, para
gue o avaliador nao se perca em exaustivos textos

L)

% A proposta devera ser clara e concisa, sem repeticoes. A
oo apresentacao devera ser impecavel, em termos de redacao e
apresentacao

L)

)

% Descreva as razdes do porque esse tema deve ser ampliado e
fortalecido, enfatizando como vocé é chave para o
desenvolvimento dessa area.




Dica 6. DEMONSTRE CONHECER AS TENDENCIAS GLOBAIS
O seu projeto pode estar alinhado as tendéncias globais mesmo que
tenha relevancia local.

»* Um bom exemplo disso sé&o os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (da ONU).

% Mas nao os use como enfeite, a proposta deve realmente ter
aderéncia




Dica 7. VOCE NAO ESTA SO
Mostre que o projeto néo e orfao.

L)

% Demonstre que a proposta esta de acordo com a missao e
historico institucional; que possui apoio dos cursos onde atua,
seja com orientados e/ou infraestrutura

L)

4

% Destaque o grupo de pesquisa que lidera, e outras fontes de
informacdes, por exemplo webpage ou midias sociais
¢ profissionais que mostram o grupo.




Dica 8. PREVINA-SE
Nao comece a elaboracao da proposta num arquivo Word em branco.

% Abra o sistema antes e veja 0s campos pedidos. A partir disso
construa os textos.

% Surpresas desagradaveis ou itens inesperados de ultima hora
podem comprometer sua proposta.




Avaliacao de PICs e investigadores

COLOQUE-SE NO LUGAR DO AVALIADOR

Se vocé néo é capaz de informar na proposta qual € tua
atuacdo em cada topico e a aderéncia, o avaliador tambéem
nao sera.

Se o avaliador nao conseguir entender, nao for convencido, ou nao
\7 ‘gostar’ da proposta, nao tera elementos para fazer um parecer
adequado e positivo.




Muito
obrigada!

Dra. Thais Vick

t.vick@elsevier.com
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