ALPRO: 100% PFLANZLICHER PIONIER SEIT 1380

Fakten & Ziffern
Muttergesellschaft Danone
Alpro-Zentrale  Gent (BE)

Produktion 3 Fabriken in Wevelgem (BE],
Issenheim (FR) und Kettering (UK)

Verkaufsburos In Kernlandern BE, NL, UK, DE und Spanien,
Frankreich, Nordische Lander und auBerhalb
Europas

Mitarbeiter >1500

Nettoumsatz Alpro Zweistelliges Wachstum im Jahr 2019

Marktanteil Alpro ist pflanzlicher Marktfihrer in seinen
Kernmarkten in Europa

Marken Alpro & Provamel

Wir bei Alpro haben eine pflanzliche Mission.

Wir glauben an eine bessere Art des Geschaftemachens
(B-CORP] und setzen uns zum globalen Ziel, mehr
pflanzliche Nahrungsmittel auf Ihren Teller zu bringen:
wichtige Schritte bei der Anderung der Art und Weise, &y

wie sich die Welt zum Besseren ernahrt. a.pro

Alpro ist seit 40 Jahren der europdische Pionier fiir
pflanzliche Nahrungsmittel & Drinks und bietet eine
schmackhafte  Auswahl an  pflanzlichen  Drinks,
Joghurtalternativen und Kochcrémes, Desserts und Eis
aus nicht gentechnisch modifizierten Sojabohnen,
Mandeln, HaselnlUssen, Cashewnussen, Reis, Hafer und

Kokosnussen. Unser Sortiment nimmt standig zu, um in ‘ G
der Lage zu sein, méglichst vielen Menschen ]
Gesundheit durch Lebensmittel zu verschaffen. | L:.¥ oo N #)

Unser Griinder erkannte die Kraft der Pflanzen in den 1980er-Jahren als ausgewogene Lésung fiir die
Menschen und den Planeten. Wir mdchten flr beide eine positive Anderung bewirken. Deshalb engagieren
wir uns fUr die Reduktion unserer CO2-Bilanz und unseres Wasserverbrauchs, wir legen Wert auf eine
Bevorratung nachhaltiger Grundstoffe und optimieren bestandig unsere Produktverpackung.

Wir sind auch besonders stolz darauf, dass Alpro seit 2018 B Corp-zertifiziertist — wir sind Teil eines
Netzwerks von Unternehmen, die soziale und ékologische Ziele mit finanziellem Erfolg kombinieren.



ALPRO: 100% PFLANZLICHER PIONIER SEIT 1980

Unternehmenswachstum Dank den Mitarbeitern (> 1500) und Investitionen (€370 Mio. seit 2015)

Uberzeugt vom enormen Wert pflanzlicher Ernahrung fir die 2000
Menschen und den Planeten wurde Alpro im Jahr 1980 gegriindet. ‘ > 1500 |

Die urspringliche Mission war es, die Hungersnot in Afrika mit ! 1321 1400 1475 1500 | E

pflanzlichen Nahrungsmittel zu bekampfen. Das wichtigste 3 mo 183 11100

Instrument in diesem Kampf war der hohe Nahrstoffgehalt der 1000 =

Sojabohne. Die Sojaprodukte des Unternehmens wurden bald 3 b

schon in Europa vermarktet, anfanglich lediglich tber Bioladen. 3 1 50

Nach einigen Jahren wurden die Produkte auch von Supermarkten 3 500 o

gelistet, was zum exponentiellen Wachstum des Unternehmens 0 {1 0 . -

150

flhrte.
Alpro FTE's (BELUX, NL, LUX, UKIR, DACH] Investments Alpro EU4 [mE€)
* 1989 baute Alpro Europas groBte und modernste 3
Produktionsanlage fiir Sojaprodukte in Wevelgem (Belgien), | m2015 m2016 m20177 m2018 m2019 m2020
basierend auf dem UHT-Prozess und im Lauf der Zeit auch |
erweitert auf frische Produkte, die Produktion von pflanzlichen
Alternativen flr Milchprodukte, Desserts und Drinks aus Mandeln,

Hafer, Kokosnuss und Reis.

m 2015 m 2016 m 2017 m 2018 m 2019 m 2020

g

* 1996 iibernahm Alpro Sojinal, verstarkte damit das 2020: . . . . . .
Unternehmen mit einer zusatzlichen Produktionsanlage fur > €30 Mio. Investitionen in unsere Fabriken, um das pflanzliche Wachstum & Innovation zu verfolgen

Sojagetranke in Issenheim (Frankreich) und erweiterte die
Produktion auf Mandeln und andere pflanzliche Drinks.

KETERING

* 2000 baute Alpro eine nagelneue Sojafabrik in Kettering (UK],
die rasch mit zuséatzlichen Anlagen erweitert wurde.

* Prozesserweiterung fur pflanzliche Joghurtalternativen » Hochgeschwindigkeits-Tetrapack-Anlage fur
2012 fiigte Alpro erstmals zwei Getrdanke ohne Soja zu seinem « Einfiihrung nachhaltiger Papierbecher schnellwachsende UHT Soja-, Hafer-, Reis-,
Sortiment hinzu: Alpro Mandeldrink und Alpro Haselnussdrink, e Zusatzliches Grundstick neben der Fabrik: Kokosnuss-Produktion.
und erweiterte sein Portfolio mit hoher Geschwindigkeit * Produktionsleistung der Fabrik: 10 Brick-Anlagen, 8 Becher- * Produktionsleistung der Fabrik: 7 Getrankeanlagen
Anlagen, 350.000 Tonnen Endprodukt (+/- 50% der Alpro
« Seit April 2017 gehért Alpro zu Danone. Produktion)

» Schalen von 50.000 Tonnen Soja fur 3 Alpro Fabriken
» 2018 investierte Alpro in ein Regallager, ein pflanzliches
Innovationszentrum und ein Pilotwerk in Wevelgem.




TOP 3 SKU AUF BASIS DES VERKAUFSWERTS
X UKIR R P8, 2020 Nielsen P8, 2020 ‘“ Nielsen P8, 2020

A
\¥

.- Mandeldrink i 1. Alpro Kochcréme Light 1. Alpro Mandel Original IL 7%
Gekdhit ohne alpro 250ml - 2. Alpro Mandel ohne Zucker ‘m;;
ZuckerlL 2. Sojadrink UHT 1L alpro L A

2. Soyadrink Gekuhit1L < 3. Mandeldrink UHT ohne 3. Pflanzliche

3. Mandeldrink UHT =& Zucker 1L i 4 Joghurtalternative Soja-
ohne Zucker 1L Kokosnuss 500g

Nielsen P7, 2020 n Nielsen P8, 2020

1. Mandeldrink ohne 1. Mild & Creamy Soja
Zucker 1L . Natur Ungesufit 7509

2 Pflanzliche alpro 2. Mild & Creamy Soja ® &

Natur 7509 alpro

Joghurtalternative Soja Jféf;’_&%

Natur ohne Zucker g 3. Pflanzliche
5009 N ? Joghurtalternative Soja

3. Haferdrink UHT 1L = Natur 5009 =




Our story begins in the
hippy heydays of the 70s
when a group of soya-loving
pioneers have a big idea
for a better way to eat.

1979

They change their tie-die
for lab coats and get busy
developing a new soya drink.
It launches in Belgium. Hurrah!

2l — 2008 —

Wow! Fast-foodies

1873 N P

1994

Our new plant is busy 24/7.
Ooh, that's a lot of product!

<
alpro —

Organic Blo

1983

Michael Jackson shows us his
Moonwalk, Jaws 3D terrifies
cinemagoers and shoppers

go “oh yeah" for organic with

Alpro's new Provamel brand.

1980

big hair and it's game on
for Alpro and its plant-
based nutrition-mission.

1988

It's official! Plant-based foods are super tasty.
“We want more”, say our customers. We get the
message and build a new factory in Wevelgem.

\ /

= 2005 —

No mountain high enough, We go Dutch
no river wide enough. We are turning into lauiching Alpro
export to over 50 countries. plant-foodies Nedeiiond ———— 1 9 9 5
across the pond. "
We become sister Everyone says “yo" to
l of US company 2 0 0 O our new 100% soya
WhiteWave. alternative to yoghurt.

2011

We're keeping it real, reducing our
carbon footprint step by step. We open
our own quay at Wevelgem. Hooray!
Fewer lorries means cleaner air!
Power to the planet! We become the
first European food company to join the
'WWF Climate Savers programme.

[

We go nuts and launch our smooth and
creamy almond and hazelnut drinks.
‘Enjoy Plant Power’ is our new mantra.

2007

Harry Potter waves his
wand for the last time in
the final book, and we
conjure up a sparkling
new HQ in Ghent.

%
ONE PLANET . ONE HEALTH

2017

2015

Our first sustainability Whoopee, there are more plant
report lands. We keep lovers in the world than ever. Alpro
it low, everything from records a EUR 500 million turnover.
emissions and water
to sugar and fats. And French food brand Danone buys
we go local with our Whi .and ooh la la,
part of a big Danone family.

soya cultivation.

It's the Noughties. Phew, the
millennium bug doesn't happen

but a new Alpro factory does — 1996
in Kettering (UK]. And Germany
eembraces our nutrition . —
mission with Alpro Gmbh. The world becomes besties with Friends and goes

Pokemon crazy, and we acquire the French factory Sojinal.
We cross the English Channel and set up Alpro UK.

We start our scientific exploration of all things plant with
The Alpro Foundation. That's more goodness on the horizon!

ek
i
=i I FEEDING OUR

* 2019 ——

40 years on and would you believe it, flares are back
in fashion! Time for a make-over. We add some va va
voom with a new-look Alpro and Provamel.

alpro  [Fovamel

GOOD FOR YOU!

FUTURE

WITH PLANTS

France wins the FIFA World Cup Final but ice cream
lovers are celebrating an even bigger event — the launch
of our first plant-based ice cream. It's deeelicious!

We're super proud to become B Corp
Certified — going all out for a fairer society.

2020

We launch a rallying shout-out
to feed our future with plants!

@i




PFLANZLICHE KATEGORIE ERZIELT WEITERHIN

STEIGERUNGEN IM HINBLICK AUF WERT & MARKTANTEIL:

ALPRO BEINAHE 40% DER PFLANZLICHEN KATEGORIE

+/-33.300 pioe
Dairy
(excl. plant-
based) I —
+3%

+/-2.300 Mio€

Plant-based
+15%

Total Dairy

& Plant-
based
+4%

Quelle: Nielsen IDB EU9 P06 2020 - JAN conversion
EU9: UK, GE, NL, BE, FR, SP, IT, PT, SE

ALPRO ERZIELT SCHNELLERE ZUWACHSE ALS DIE
KATEGORIE FUR PFLANZLICHE JOGHURTALTERNATIVEN,
SOJADRINKS & HAFERDRINKS

- Pflanzliche Kategorie: zweistelliges Wachstum flir Q2-2020

Alpro: zweistelliges Wachstum fur Q2-2020

Steigerung der pflanzlichen Kategorie im Q2 von Jahr 2020

Quelle: Nielsen; P06 2020 EU9, Alle Werte in M€; Jan. Umrechnung



