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1. Introduccién

La industria audiovisual, enmarcada dentro del conjunto de los medios de comunicacién, cons-
tituye un pilar fundamental en la sociedad contemporénea. Su desarrollo ha sido clave para la
difusién cultural, la educacion, el entretenimiento y la expresion artistica. El tema de la produc-
cion audiovisual es de méxima relevancia, especialmente en el contexto educativo y formativo,
por la influencia que ejerce sobre las competencias necesarias en el ambito de la comunicacion
y los nuevos lenguajes. La comprension integral de la producciéon audiovisual abarca desde el
analisis de sus caracteristicas estructurales y econémicas hasta el estudio de los procesos crea-
tivos, histéricos y tecnologicos que la configuran. Ademas, la irrupcién de la digitalizaciéon y la
proliferacién de nuevos formatos exigen una revisiéon constante de los modelos organizativos y
productivos, tanto en las empresas tradicionales como en la produccién independiente, abriendo

nuevos retos y oportunidades para los profesionales del sector y para la praxis docente.

La formacion en produccién audiovisual adquiere una dimensién estratégica en el panorama de
la ensefianza técnica y profesional, siendo reflejo de los objetivos marcados en la Ley Organica
3/2020 (LOMLOE) y el Real Decreto 659/2023, por el que se desarrolla la ordenacion del
Sistema de Formacioén Profesional. Por ello, este tema no solo permite el acercamiento teoérico
al fendmeno audiovisual sino también el desarrollo de capacidades practicas, criticas y creativas
orientadas a la insercién laboral y al ejercicio responsable de la ciudadania en una sociedad cada

vez mas mediatizada.

2. La produccién audiovisual: concepto y marco de referencia

2.1 Naturaleza y funciéon de la producciéon audiovisual

La produccién audiovisual puede definirse como el conjunto de actividades orientadas a la con-
cepcidn, planificaciéon, ejecuciéon y difusion de contenidos visuales y sonoros con finalidades in-
formativas, formativas o de entretenimiento. Su funcién trasciende la mera elaboracién técnica
para abarcar la gestion de recursos humanos, materiales, artisticos y econémicos, integrando un

proceso complejo en el que convergen creatividad, tecnologia y organizacion.

El producto audiovisual posee un carécter intrinsecamente colectivo y multidisciplinar. La inter-
accion entre guionistas, directores, técnicos, productores y artistas propicia un flujo de trabajo

en el que cada perfil profesional ejerce una funcién especifica y complementaria. Por ejemplo, en
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la produccién de un reportaje televisivo, la labor del productor se centra en coordinar recursos
y asegurar el cumplimiento de plazos y presupuestos, mientras que el realizador traduce el guion

en imégenes y el equipo de edicién aporta el acabado final al producto.

La produccién audiovisual actta, ademas, como motor de innovacién social y cultural. Es capaz
de generar discurso y sentido en las sociedades contemporidneas mediante la apropiada com-
binaciéon de narrativas, formatos y soportes. De este modo, la producciéon audiovisual asume
responsabilidades tanto artisticas como industriales, conjugando creatividad con rentabilidad y

difusion.

2.2 Caracteristicas de la industria audiovisual

La industria audiovisual retine una serie de caracteristicas que la distinguen de otros sectores
productivos, destacando aspectos como su heterogeneidad empresarial, su alta dependencia de la

innovacién tecnolégica, y la relevancia tanto del contexto artistico como del contexto empresarial.

En este entorno confluyen empresas de muy diverso tamano y especializacion: desde grandes
cadenas de television multinacionales hasta pequenas productoras independientes que operan
en mercados nicho o de caracter local. Tal diversidad incide directamente en la variedad de

productos ofertados, en los métodos de produccién y en las estrategias de distribucion.

La alta competitividad y la velocidad a la que evolucionan los soportes y tecnologias obligan a una
constante adaptacién. Asi, el paso de la producciéon analogica a la digital ha permitido abaratar
costes, reducir tiempos de trabajo y democratizar el acceso a los procesos creativos, como puede
observarse en la proliferacion de cortometrajes realizados por estudiantes universitarios con

recursos técnicos limitados pero una notable calidad artistica.

La variabilidad de los ciclos de mercado y la incertidumbre asociada a las audiencias configu-
ran otro de los rasgos distintivos del sector, ya que la demanda de productos audiovisuales y
culturales no responde a patrones estables ni completamente previsibles. Factores como las ten-
dencias sociales, los cambios tecnolégicos, la aparicién de nuevas plataformas de distribuciéon
o la evolucion de los habitos de consumo influyen de forma directa en el comportamiento del
publico, generando fluctuaciones constantes en la recepcion y el éxito de las producciones. Esto
dificulta en muchos casos la planificaciéon econémica y estratégica de las empresas, que deben
asumir un elevado grado de riesgo a la hora de invertir en proyectos cuyos resultados no pue-
den garantizarse con precisiéon. Sin embargo, esta misma inestabilidad también actiia como un

elemento dinamizador del sector, al abrir oportunidades para propuestas innovadoras y expe-
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rimentales, permitiendo la apariciéon de nuevos formatos, lenguajes y modelos de negocio que

buscan adaptarse a un entorno cambiante y altamente competitivo.

3. Tipologia y estructuras organizativas de las empresas audio-

visuales

3.1 Clasificacion de empresas en el sector audiovisual

Las empresas audiovisuales pueden clasificarse atendiendo a diversos criterios, entre los que des-
tacan su tamafio, modelo de propiedad, area de especializacion y &mbito de actuacion geografica.
Esta tipologia es fundamental para comprender las dindmicas del sector y la interrelacién entre

creatividad y gestiéon empresarial.

Las grandes corporaciones audiovisuales, generalmente integradas verticalmente, controlan
varias fases del proceso productivo, desde la creacién de contenidos hasta la distribucién y la
exhibiciéon. Un ejemplo caracteristico es el de las grandes majors estadounidenses, como el caso
de NBCUniversal o Televisa en el &mbito hispanohablante, empresas que poseen canales propios

de distribucién y pueden negociar alianzas con plataformas de streaming a escala internacional.

Por otro lado, las pequenas y medianas empresas (PYMES), muchas de ellas de naturaleza
independiente, suelen centrarse en producciones especificas, como documentales, spots publici-
tarios o contenidos para canales tematicos. Esta especializacién les proporciona flexibilidad y
capacidad de reacciéon ante los cambios del mercado, aunque limita su poder de negociacién en

términos de distribucién y recursos financieros.

Las cooperativas y asociaciones de produccién representan una modalidad alternativa,
basada en la propiedad colectiva de los recursos y la toma de decisiones democrética. En paises
europeos, como Espana o Francia, este modelo ha permitido la realizacién de proyectos documen-
tales y cinematogréficos de carécter social y cultural, tales como cortometrajes para festivales
locales o producciones de animacion educativa realizadas por equipos mixtos de profesionales y

estudiantes.
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3.2 Modelos de organizaciéon y gestion

La estructura organizativa de una empresa audiovisual responde a su modelo de negocio, volumen
de actividad y objetivos estratégicos. Predominan los modelos jerarquicos en las grandes cor-
poraciones, donde los distintos departamentos, produccion, realizaciéon, guion, postproduccion,

comercializacién, estan claramente delimitados y coordinados desde una direccién central.

Por el contrario, en estructuras horizontales o més flexibles, comunes en pymes y productoras
independientes, los equipos suelen estar formados por profesionales polivalentes que asumen
varias responsabilidades segun la fase del proyecto. Por ejemplo, en una pequena productora de
documentales, los roles de guionista y productor pueden ser ocupados por la misma persona,

optimizando recursos pero exigiendo mayor versatilidad y colaboracion.

En cuanto a la gestién de proyectos, se imponen féormulas adaptadas a cada caso, desde la
gestidon por proyectos, bajo la cual se crean equipos ad hoc para productos concretos, hasta
las alianzas estratégicas entre empresas para afrontar grandes producciones. Esta ultima
opcién ha facilitado en Espafia la produccion conjunta de series de television entre cadenas y
productoras independientes, permitiendo afrontar inversiones y riesgos compartidos y asi acceder

a mercados internacionales.

A nivel organizativo, la capacidad de adaptacion a las nuevas demandas tecnologicas y de merca-
do constituye un factor clave de competitividad. Las empresas que han incorporado plataformas
de gestion digital o sistemas de trabajo colaborativo en la nube son capaces de reducir tiempos

y centralizar la informacion, facilitando el seguimiento de proyectos complejos en tiempo real.

4. Caracteristicas econémicas del producto audiovisual

4.1 Singularidades econémicas del mercado audiovisual

El producto audiovisual posee especificidades que lo diferencian de otros bienes y servicios del
mercado. Su valor econémico no reside iinicamente en los costes de produccién, sino en la capa-
cidad de atraer audiencias, licenciar derechos, generar ingresos publicitarios y crear franquicias

derivadas.

El caracter intangible y reproductible de los contenidos audiovisuales posibilita la explotacion
miltiple a través de diferentes plataformas y ventanas de exhibicién. Una pelicula estrenada en

cines puede ser posteriormente comercializada en television, plataformas digitales, soporte fisico
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o incluso adaptada a otros formatos narrativos, incrementando asi su ciclo de vida y rentabilidad

econdmica.

Sin embargo, la incertidumbre en la demanda y el alto riesgo financiero asociados a la
produccién audiovisual constituyen desafios constantes. La inversiéon inicial suele ser elevada y
no existe una garantia de retorno. Por ejemplo, un largometraje de animacién puede requerir
anos de trabajo y una inversiéon millonaria, siendo su éxito comercial dependiente de factores
tan imprevisibles como la respuesta de la critica, la coyuntura del mercado o la viralizaciéon en

redes sociales.

El mercado audiovisual estd también marcado por la presencia de economias de escala
en las grandes producciones y la importancia del financiamiento externo (subvenciones, in-
version privada, coproducciones internacionales), que permite diversificar riesgos y potenciar la

internacionalizacién de los productos.

4.2 Ciclo econémico y valor anadido

El ciclo econémico del producto audiovisual abarca desde su concepcién creativa hasta su explo-
tacién comercial en miltiples soportes y mercados. El valor anadido se genera tanto en la fase
de produccioén, a través del talento y la creatividad implicados, como en las fases de distribucion

y marketing, que condicionan la visibilidad y el éxito de la obra.

En la fase de preproduccion, la inversién en guion y desarrollo artistico puede marcar la dife-
rencia en la calidad final y el atractivo comercial del producto. En las producciones seriadas de
television, por ejemplo, el desarrollo de “biblias” de guion y perfiles de personajes s6lidos anade

valor al producto, facilitando su exportacién y adaptacion cultural.

En términos econémicos, la amortizacién de costes y la generaciéon de beneficios se prolongan a
lo largo de diversas “ventanas” de explotacién, tales como la exhibicién en cines, la venta a tele-
visiones generalistas o tematicas, la distribucion en plataformas de video bajo demanda (VOD),
la comercializacion en soportes fisicos o la creacion de productos asociados (merchandising, vi-

deojuegos, publicaciones).

Por otro lado, la internacionalizacién y la coproduccién constituyen vias de méximo interés
para incrementar el valor anadido, permitiendo acceder a mercados exteriores y compartir re-
cursos técnicos, creativos y financieros. En el caso de una serie de animaciéon coproducida por
estudios espaifioles y latinoamericanos, la obra puede comercializarse simultdneamente en ambos

mercados, optimizando inversiones y abriendo nuevas lineas de negocio.
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5. Creatividad en la produccion audiovisual

5.1 El componente creativo en la elaboracién audiovisual

La creatividad constituye un pilar esencial de la producciéon audiovisual. Mas alla de los conoci-
mientos técnicos y las capacidades organizativas, el proceso creativo es el que permite transformar
una idea en un producto con identidad propia, capaz de diferenciarse en un contexto saturado

de contenidos.

El trabajo creativo se manifiesta en todos los eslabones del proceso: desde la eleccién de una
historia o concepto original, hasta la construcciéon estética y sonora que caracteriza a
un producto audiovisual. El éxito de muchos formatos radica precisamente en su capacidad de
innovacién, tanto narrativa como técnica. Un ejemplo representativo es la popularizacion de las
series web, que parten de presupuestos nulos o minimos y apuestan por guiones atrevidos y
tratamientos visuales novedosos, captando rapidamente a publicos jovenes a través de las redes

sociales y plataformas de video.

El componente creativo también se ve influido por la interaccién entre los diferentes profesionales
implicados. En el rodaje de un documental etnografico, por ejemplo, la colaboraciéon entre el
guionista y el director de fotografia resulta fundamental para transmitir la atmosfera y el sentido

buscados, aportando una visiéon personal diferenciadora.

5.2 Gestion y fomento de la creatividad

Fomentar la creatividad en la produccién audiovisual implica construir entornos de trabajo
que favorezcan la experimentacion, la colaboracién interdisciplinar y el aprendizaje continuo.
La gestion eficaz de equipos creativos exige liderazgos capaces de combinar la busqueda de

originalidad con el cumplimiento de los objetivos y restricciones del proyecto.

Las productoras modernas implementan estrategias para estimular la creatividad, tales como ta-
lleres internos, laboratorios de ideas (think tanks), o alianzas con escuelas de cine y universidades
en las que captar nuevo talento. Asi, productoras de animacién han recurrido a competiciones
vy hackathons para identificar directores de cortometrajes experimentales que posteriormente se

incorporan a equipos profesionales.

Al mismo tiempo, la creatividad debe modularse segin las condiciones de produccion y las

exigencias del mercado. La integracién de perfiles con distintas competencias y procedencias
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culturales contribuye a enriquecer el proceso creativo, dando lugar a formatos hibridos y pro-
puestas transgresoras. Un ejemplo de ello puede observarse en los documentales interactivos,
cuyo desarrollo implica la convergencia de realizadores, disenadores de experiencia de usuario y

programadores web, combinando lenguajes audiovisuales y digitales.

La proteccion de los derechos de autor y la gestion adecuada de la propiedad intelectual son,
asimismo, factores clave para potenciar un ecosistema creativo sostenible, asegurando la remu-

neracion y reconocimiento del talento y fomentando la innovacién.

6. Breve historia de la produccién audiovisual

6.1 Origenes y evoluciéon histoérica

La historia de la produccién audiovisual esta indisolublemente unida al desarrollo de la tec-
nologia y la industria cultural. Los primeros experimentos con imégenes en movimiento en la
segunda mitad del siglo XIX (como los realizados por los hermanos Lumiére) sentaron las bases
para el surgimiento de un nuevo tipo de narrativa visual. Inicialmente, la capacitaciéon técnica y
la inversién requeridas para la realizacién de peliculas eran considerables, lo que propicié la con-
centraciéon de la producciéon en manos de unas pocas companias dotadas de recursos econémicos

y conocimientos tecnolbdgicos avanzados.

A medida que la tecnologia se afianzaba, surgieron los estudios cinematograficos, verdaderos
complejos industriales, en los que se profesionalizé el proceso productivo y se establecieron
los primeros modelos organizativos departamentalizados. Por ejemplo, en la época dorada de
Hollywood, cada pelicula era fruto del trabajo coordinado de grandes equipos en los que la

especializacion y la eficiencia adquirieron un papel central.

En Europa, el modelo de produccién estuvo mas fragmentado, apoyado en pequenias companias
y cooperativas orientadas a propuestas autorales y culturales, como ocurre con el neorrealismo
italiano o la nouvelle vague francesa. La television, posteriormente, introdujo nuevos métodos
de produccién més rapidos y menos costosos, ampliando masivamente el acceso a los contenidos

audiovisuales.
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6.2 Impacto de las innovaciones tecnolégicas

Las innovaciones tecnolégicas han determinado el ritmo y las posibilidades de la producciéon
audiovisual desde sus origenes. La incorporaciéon del sonido en los anos veinte, el color en los
treinta y la grabacién en soporte magnético a partir de los anos sesenta diversificaron las formas

v los géneros, atrayendo nuevos ptblicos y multiplicando las oportunidades econémicas.

Mas recientemente, la digitalizaciéon y la aparicién de las tecnologias de la informaciéon y la
comunicaciéon (TIC) han revolucionado todos los aspectos del proceso. Por ejemplo, el paso
de la filmacion en celuloide a la grabaciéon digital ha reducido drasticamente los costes y ha
permitido la edicién no lineal, acelerando tiempos de trabajo y facilitando la experimentacion
visual y sonora. En el caso de la animacién, la evolucion de los programas de modelado 3D
como Maya o Blender han posibilitado la creaciéon de largometrajes integramente digitales, con

resultados equiparables a los grandes estudios internacionales.

La facilidad para compartir contenidos a través de internet y las redes sociales ha modificado
las estrategias de distribucién y la relaciéon con las audiencias, permitiendo a los creadores

independientes acceder a publicos globales sin necesidad de intermediarios tradicionales.

7. Produccién independiente: concepto y desarrollo

7.1 Caracteristicas y aportaciones de la producciéon independiente

La produccién independiente se caracteriza por desarrollarse al margen de las grandes es-
tructuras industriales, reivindicando la libertad creativa y la flexibilidad organizativa. Suele estar
impulsada por grupos reducidos de profesionales motivados por principios artisticos, sociales o
experimentales, dispuestos a asumir mayores grados de riesgo e incertidumbre a cambio de mayor

autonomia en las decisiones.

Las producciones independientes destacan tanto por su diversidad de tematicas como por la
experimentaciéon formal. Por ejemplo, cortometrajes de animacién realizados por jévenes direc-
tores han alcanzado reconocimiento internacional en festivales como Annecy o Sitges, sirviendo

de plataforma para nuevos talentos y estilos innovadores.

La ausencia de grandes recursos econémicos obliga a menudo a buscar soluciones ingeniosas y
colaborativas en la realizaciéon y financiacién de los proyectos, tales como el crowdfunding o la

coproduccion con agentes culturales y ONG. Ademés, la produccion independiente ha asumido
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histéricamente el papel de laboratorio de nuevas tendencias, abordando probleméticas sociales

o estéticas que suelen quedar fuera del mainstream.

En Espana, la red de festivales nacionales y las ayudas publicas a la creacién han impulsado
la emergencia de una escena independiente especialmente activa en el género documental y la

experimentaciéon audiovisual, permitiendo el acceso de jovenes creadores al circuito profesional.

7.2 Desafios y oportunidades actuales

El entorno actual presenta desafios significativos para la produccién independiente, como el
acceso a la financiacién, la distribuciéon en mercados fuertemente concentrados, o la necesidad
de estrategias efectivas de comunicacion y visibilidad. Al mismo tiempo, la irrupcion de las
plataformas digitales y el abaratamiento de las tecnologias han democratizado el acceso a la

produccién y han abierto nuevos canales para la distribuciéon de obras de bajo presupuesto.

Por ejemplo, la posibilidad de subir cortometrajes o webseries a plataformas como Vimeo o distri-
buirlos a través de Filmin ha permitido a creadores desconocidos obtener visibilidad internacional

y participar en festivales especializados sin necesidad del respaldo de grandes distribuidoras.

La produccién independiente afronta, sin embargo, la dificultad de competir en un mercado
saturado, en el que la atencién de las audiencias es cada vez mas dispersa y fragmentada. La
profesionalizacién en la gestion de marca personal, la adaptabilidad tecnolégica y la busqueda de

alianzas sectoriales surgen como estrategias indispensables para consolidar carreras y proyectos.

8. Fases y flujo del proceso de producciéon audiovisual

8.1 Etapas: desde la concepciéon a la difusién

El proceso de produccion audiovisual puede subdividirse en una serie de fases claramente dife-

renciadas, cada una con tareas y perfiles profesionales especificos. Estas fases son:

= Desarrollo: Consiste en la creacién de la idea, la elaboraciéon del guion, el diseno preliminar
de produccién y la bisqueda de financiacién. En esta etapa, suele concretarse un dossier
de proyecto y el presupuesto estimado, herramientas fundamentales para captar inversores

o socios de coproduccion.

= Preproduccion: Implica la planificacién detallada del rodaje o grabacion, la seleccion

de localizaciones, el casting de actores y la contratacién del equipo técnico, asi como la
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confeccion de calendarios de trabajo y la eleccién de los recursos tecnoldgicos necesarios.
Por ejemplo, una miniserie histérica requiere la localizaciéon de escenarios naturales y la

confeccion de vestuario y decorados acordes a la época representada.

= Produccién: Es la fase central en la que se realizan las grabaciones o animaciones, con
intervenciéon directa de los equipos técnicos, artisticos y de direccién. La coordinacion
logistica y la supervision continua son cruciales para la eficiencia y el cumplimiento de los

plazos.

= Postproduccion: Incluye la edicién y montaje de imagenes y sonido, la incorporacion de
efectos visuales y sonoros, la correcciéon de color y el disenio de la banda sonora final. En
el caso de los spots publicitarios, el proceso de postproduccién es determinante para dotar

de impacto visual y efectividad comunicativa al producto final.

= Distribuciéon y difusiéon: Comprende todo el conjunto de acciones destinadas a la venta,
promocién y exhibiciéon del producto audiovisual en diferentes plataformas y soportes,

adaptando la estrategia a las caracteristicas y preferencias de cada publico objetivo.

Cada una de estas etapas requiere la interaccion fluida entre los distintos departamentos y niveles

de decision, asi como una gestion eficaz de recursos y tiempos.

8.2 Organigrama del flujo de trabajo

El flujo de trabajo en la produccién audiovisual suele representarse mediante organigramas que
recogen la cadena de mando y las relaciones funcionales entre los distintos cargos y departamen-
tos. En las grandes producciones, la estructura tradicional esta encabezada por un productor
ejecutivo, responsable de la supervision global del proyecto y la gestion del presupuesto, y un

director, encargado de la dimensién creativa y artistica.

A continuacion, se sittan los coordinadores de produccién y los responsables de depar-
tamentos técnicos (sonido, iluminacion, vestuario, maquillaje, montaje, efectos visuales), en

quienes recae la tarea de materializar las directrices superiores en acciones concretas.

En las productoras independientes o de menor tamano, el flujo de trabajo resulta mas plano
y flexible; muchos profesionales alternan tareas creativas y de gestiéon. Por ejemplo, en una
empresa de producciéon de cortometrajes, el director puede asumir también las labores de ediciéon

y posproduccion.
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El uso de sistemas digitales colaborativos y de herramientas de planificacién integral ha per-
mitido agilizar la comunicacién y el flujo de informacién, reduciendo errores y aumentando la

adaptabilidad ante imprevistos.

9. Los nuevos soportes en la producciéon audiovisual

9.1 Digitalizaciéon y convergencia de medios

La digitalizacion ha sido el motor principal de la transformacién en los soportes de producciéon
y distribucién audiovisual en las dos dltimas décadas. La adopcién generalizada del formato
digital ha supuesto una revolucién en todos los a&mbitos: desde la captura y ediciéon de imagenes

hasta la entrega y consumo final en multiples plataformas.

El disefio y la producciéon de contenidos deben contemplar la multitud de pantallas y dispo-
sitivos desde los que la audiencia puede acceder a una obra: teléfonos inteligentes, tabletas,
ordenadores, televisores inteligentes o gafas de realidad aumentada y realidad virtual. Por ejem-
plo, una serie documental orientada a jévenes se planifica desde el inicio para ser consumida tanto
en television tradicional como en plataformas de streaming moévil, implicando adaptaciones en

el formato, la duracion de los capitulos y los recursos narrativos empleados.

La convergencia de medios se manifiesta en la integracién de lenguajes y formatos provenientes
de distintos &mbitos: cine, television, videojuegos, redes sociales o aplicaciones interactivas. Este
fenémeno exige competencias multidisciplinares y equipos flexibles capaces de responder a los

retos de la hibridacién mediatica.

La accesibilidad del software de ediciéon, el abaratamiento de cAmaras de alta definicién y la
proliferacién de servicios en la nube han democratizado el acceso a la produccién y han favorecido

la emergencia de nuevos creadores y narrativas.

9.2 Narrativas transmedia y plurimediales

Uno de los fenémenos mas relevantes de la tdltima década ha sido el auge de la narrativa
transmedia, definida, segtin Jenkins (2008), como la estrategia de contar una historia o proyecto
creativo a través de miltiples plataformas, cada una aportando una experiencia diferenciada y

complementaria.
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La produccién audiovisual transmedia no solo implica la adaptaciéon de un contenido a distintos
canales, sino la concepciéon de una experiencia interactiva y participativa en la que la au-
diencia puede implicarse en la construccion de la historia, aportando nuevos contenidos y puntos
de vista. Un caso paradigmatico es el de las sagas cinematogréaficas convertidas en franquicias
de videojuegos, cémics y redes sociales, que invitan a los espectadores a entrar activamente en

el universo narrativo.

Las narrativas plurimediales, por su parte, describen la integracion de diversos medios y for-
matos en torno a un mismo contenido. Por ejemplo, un documental medioambiental producido
para televisién genera a la vez cidpsulas educativas para entornos escolares, publicaciones inter-
activas digitales y campanas de sensibilizacién en Instagram, maximizando el impacto educativo

y social.

Este nuevo paradigma obliga a los equipos de produccién a colaborar con especialistas en comu-
nicacién digital, diseno interactivo y analisis del comportamiento de las audiencias, adoptando

enfoques de autoria colectiva y estrategias de participacion activa.

10. Implicaciones didacticas en el contexto educativo

El abordaje curricular de la produccién audiovisual resulta esencial en la formaciéon de los estu-
diantes de Formaciéon Profesional vinculados al area de la comunicacion y los medios audiovi-
suales. La inclusiéon de estos contenidos responde, en tltima instancia, a las directrices marcadas
en la Ley Orgéanica 3/2020 (LOMLOE), que promueve el desarrollo de competencias trans-

versales, el fomento de la creatividad y el aprendizaje orientado a la préactica profesional.

Desde la perspectiva del Real Decreto 659/2023, que regula la ordenacion general del sistema
de Formacién Profesional en Espafia, la capacitacion en técnicas de produccién audiovisual figura
como uno de los perfiles de salida prioritarios en la familia profesional de Imagen y Sonido. Este
marco normativo subraya la necesidad de formar a los estudiantes en capacidades tales como la
planificacién y gestion de proyectos, la integraciéon de equipos multidisciplinares, la adaptacion

a nuevos procesos tecnologicos y la creaciéon de contenidos originales.

En la préctica docente, el tratamiento de la produccién audiovisual favorece el aprendizaje
basado en proyectos y la simulaciéon de entornos profesionales. Los estudiantes pueden ejer-
citar competencias técnicas (manejo de camaras, edicion digital, diseno de sonido), analiticas
(planificacion presupuestaria, estudio de mercados) y creativas (disefio de guiones, construccion

de narrativas innovadoras).
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El analisis de tipologias empresariales y estructuras organizativas permite comprender el fun-
cionamiento actual del mercado laboral, facilitando la orientacién profesional y la insercién en
el sector. El estudio de la produccién independiente brinda asimismo una perspectiva critica y
ética, sensibilizando a los alumnos sobre la diversidad de modelos y el valor social de la experi-

mentacién creativa.

La reflexion sobre los nuevos soportes y las narrativas emergentes prepara a los futuros técnicos
y creadores para la adaptacién a contextos laborales mutables y les proporciona herramientas
para la comunicacién eficaz en una sociedad digital. Por altimo, la integracién de la educacién
audiovisual en el curriculo fortalece el espiritu critico de los estudiantes, su capacidad de lectura

de los medios y su participaciéon responsable como creadores y consumidores.

La Ley Organica 3/2022, de 31 de marzo, de ordenacién e integracion de la Formacion
Profesional, configura el marco en el que se inscribe esta materia: establece un sistema tinico de
formacién profesional, acumulable y acreditable, organizado en grados progresivos y vinculado a
los estandares de competencia del Catélogo Nacional. Su aplicaciéon didactica obliga a orientar la
programacion hacia resultados de aprendizaje acreditables y a integrar la formacién en empresa

como parte ordinaria del proceso formativo.

11. Conclusion

La producciéon audiovisual constituye una disciplina compleja y dindmica que se sitta en el eje
de los procesos comunicativos y culturales de nuestra sociedad. El conocimiento profundo de sus
caracteristicas industriales, econémicas y tecnologicas resulta imprescindible para afrontar con
solvencia el reto de la formacién en comunicaciéon en el &mbito de la Formacién Profesional. Las
tipologias empresariales, las estructuras organizativas, la creatividad y la innovacién, asi como
el analisis del contexto historico y la emergencia de la produccion independiente, configuran un

campo de estudio de enorme riqueza y actualidad.

La formacion en produccion audiovisual, en consonancia con la LOMLOE y el Real Decreto
659/2023, proporciona a los estudiantes no solo destrezas técnicas, sino también competencias
de analisis critico, creatividad y adaptabilidad. A través de la simulacién de entornos reales y
el estudio de los procesos de produccion, se favorece la preparacion integral para la insercion

profesional y el desarrollo ciudadano en un entorno medial globalizado.

El impacto de las nuevas tecnologias y narrativas impone una revisiéon constante de los mo-

delos y metodologias didacticas, exigiendo tanto a educadores como a aprendices una actitud
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de aprendizaje permanente, experimentacién y colaboracién. En suma, la produccién audiovi-
sual, abordada desde criterios técnicos, artisticos y éticos, ofrece un entramado idéneo para la

educacion integral en el A&mbito de los procesos y medios de comunicacion.
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