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déclarent que leur organisation est engagée dans
une démarche de valorisation des données

la pandémie du Covid-19 a accéléré leur déploiement
de projets data
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pour mener une stratégie de
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pour valider les stratégies
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L'observatoire de la data par Isokélé

L'IMPORTANCE DES
EXPERIMENTATIONS AVEC
DES DONNEES FIRST PARTY

pour aider les marques a
exploiter leurs données en
établissant de meilleures
relations avec les
consommateurs

FIRST PARTY DATA

L’ensemble des données d’une entreprise
collectées directement aupres des
clients/visiteurs de son site web.

https://data.europa.eu/sites/default/files/landscaping_insight_report_n7_2021.pdf

AUGMENTATION DES
BUDGETS ALLOUES A
LA PUBLICITE DIGITALE

LE CIBLAGE
COMPORTEMENTAL
ENRICHI

les marques vont enrichir
le ciblage comportemental
avec une vision granulaire
de la consommation médias
des populations et de leurs
relations aux marques

https://www.opendatasoft.com/fr/blog/etude-valorisation-des-donnees-enjeux-perspectives/

https://www.opendatasoft.com/wp-content/uploads/2021/12/Etude-valorisation-donnees-enjeux-perspectives.pdf?
hsCtaTracking=79943da5-7e76-417d-8502-7d2e30129e59%7Cab12be9d-6794-452c-908e-e15440eb5efc

https://www.kantar.com/fr/Campaigns/Tendances-et-Predictions-Media-2022
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