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LES TENDANCES
DES RESEAUX SOCIAUX

& D’INTERNET EN

Dans le Monde en 2021

o/ sontdes internautes
70 /O VS 59% en 2020

570/ utilisent les réseaux sociaux
O v549%en 2020

par jour passées sur Internet

6h 55 VS 6h39 en 2020

dont 2h24 sur les réseaux sociaux

LE METAVERS EST-IL LINTERNET DE DEMAIN ?
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signifiant au-dela monde virtuel fictif
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le METAVERS prend rapidement de P’élan PR s

‘ Inconnu il y a quelques années, demande croissante
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Qui est Lil Miquela ?
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INDUSTRIE DES INFLUENCEURS
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des internautes affirment qu’un des marketeurs souhaitent accroitre des créateurs de contenus
avis positif de leur influenceur la notoriété de leur marque grace ont augmenté leur communauté
les incite a consommer au marketing d'influence en 2021 du fait des confinements
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COMMUNAUTE & INCLUSIVITE, LES VALEURS PRONENT

La pandémie a

forcé les consommateurs a modifie

augment¢ le besoin de socialiser leur mode de vie & de consommatio
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Développement des Attente renforcée aupres des marques
communautés pour partager qu’ils achetent : écologie, responsable...
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des personnes sont + susceptibles de soutenir i‘
72% des marques dont la publicité est authentique, —
inclusive & représentative de la société. .
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réduction des capacités de ciblage donc
impact sur la performance des campagnes

mais davantage d’attention sur la performance
créative pour créer des expériences riches
& pertinentes

POURLES INTERNAUTES

publicités moins pertinentes, moins
en ligne avec leurs centres d’intérét

mais une méthode transparente,
sécurisée & anonyme
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