DUPLICAT

‘“ REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PRO

MOTIONALE

4\ ‘...) i
- A/
¢/ ORGANIZATA iN PERIOADA 30.06 -21.07.2019

«OLD SPICE UNTOLD”

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

1.

(denumita in continuare ,,Campania”) este

Oroan ot Dy B “ OLD SPICE UNTOLD” ;
rganizatorul Campaniei Promotionale “ O la Registrul Comerfului sub

societatea FIELD STAR SRL, cu sediul in Bucuresti, fnregistratd le 3083, in
nr. J40/9824/2003, Cod Unic de Inregistrare RO15600992, avand numir de operator de date personale )

beneficiul Procter&Gamble Distribution SRL, cu sediul social in Bucuresti, B-dul Dimi'trie Pompei 9-9A, avand
C.U.I. J40/11908/2005, RO 17756999 (denumit in continuare P&G), desfasurand activ.itan lggﬂate cﬁle 1mplement'€_:llrea
Campaniei, gestionarea si integrarea canalelor Campaniei, contractarea castigatorilor i inmanarea pr'emlz1 Otr,
denumita in cele ce urmeaza ,,Organizator”. in ceea ce priveste operatiunile privnd colectari si/sau prelucrdri de date
cu caracter personal, acestea vor fi realizate de citre Organizator. ) 13
Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial (in cele ce urmeaza "Regulamentu )i
fiind obligatoriu pentru toti Participantii. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modiﬂs:a Regularﬂnentul pe parcursul
desfasurarii Campaniei, avand obligatia de a anunta publicul in mod oficial, in aceeasi mameré in care a f.ost facuta
si informarea initiala. Astfel de modificari vor fi ficute publice cu cel putin 24 de ore inaintea intraril In vigoare.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

-
D

Campania este organizatdi in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000, pyivin.d
comercializarea produselor si serviciilor pe piatd, cu modificarile si completirile ulterioare, precum $i cu legislatia

romana aplicabila.

SECTIUNEA 3. LOCUL DE DESFASURARE SI DURATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

4.

Campania este organizatd si se desfdsoard in toata reteaua de magazine: Carrefour, Cora, Auchan, Kaufland,
Carrefour Market, Mega Image, Profi, Penny, Lidl, Selgros, Metro, Drogerie Markt de pe teritoriul Romaniei.
Campania va incepe pe data de 30.06.2019, ora 00:00:00, si va dura pana pe 21.07.2019, ora 23:59:59, denumita in
continuare “Perioada desfasuririi Campaniei” sau “Perioada Campaniei”. Orice Participant care nu se
incadreaza in acest interval de timp nu va fi luat in considerare.

SECTIUNEA 4. DREPTUL DE PARTICIPARE

6.

Campania este deschisd participirii tuturor persoanelor fizice, cu domiciliul/resedinta in Roméania, cu vérsta de
minim 18 ani (implinifi pand la data inceperii Campaniei), care respectd termenii si conditiile prezentului
Regulament Oficial (denumite in continuare ,,Participantii’).

Nu pot participa la aceasta Campanie angajatii Organizatorului, ai companiilor colaboratoare la aceasta Campanie,
si nici rudele pana la gradul IV inclusiv ale acestora.

Participarea la aceastd Campanie implic cunoagterea si acceptarea integrala, expresa si neechivoci a prezentului

Regulament.

SECTIUNEA 5. REGULAMENTUL CAMPANIEI

9.

10.

11.

Regulamentul este disponibil oricdrui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga durata a Campaniei, in oricare dintre
urmitoarele modalitati: ’
a. Online pe adresa www.pg.com/ro_RO/brands/regulations.shtml

N b fn. urma Hnei solicitari scrise, trimise la sediul Organizatorului, mentionat la Sectiunea 1 de mai sus
Pqtrlylt hbere_l decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizata, in scopul informarii publicului, inc] 6
prin mter_medxul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ. Informatiile pe care astfel de mat)er lu51lv
pot contine vor fi interpretate si completate in conformitate cu prevederile Regulamentului. e e
O‘rganizatorul‘wl rezerva dreptul de a modifica gi/sau completa Regulamentul, precum si dreptul de a suspend
si/sau inceta si/sau Intrerupe desfasurarea Campaniei, cu conditia ingtiingarii prealabile a Participantilor, cu i,
la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia, fara drept de compensare. Orice modificare de ace tp t{lvnre
f‘x a.dusa la cunostint3 Parpcipan@ilor cuprinzand si motivele aferente, prin aceeasi modalitate ca si Regul > el va
inainte de dgta la care va intra in vigoare respectiva modificare, prin incheierea unui act aditional, ce Vg famentul,
integrantd din Regulament. Orice act aditional la Regulament va fi autentificat de un notar public., " P parig
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SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI PUBLICI

(denumit in continuare

) ; ice
15. ‘I‘\Aecamsmu] campaniei este: cumpdara oncf prqdus Ol(iinseplle Carrefour, Cora, Al
Produsele Participante” sau “Produsele”), din maga erie Markt de pe teritoriu
Market, Mega Image, Profi, Penny, Lidl, Selgros, Metrq, . la sorti, poti castiga pr
numarul 1889 cu numarul bonului fiscal/ facturii, si, prin tragere {a SOfl, i d
T . s~ ccrierea valabild in vederea
. . Pentru inscriere ipis,
*Nt{mér cu tarif normal, valabil in retelele Orange, Vodafone, .Telek(u)lll ¥ D:]g] umulativ urmitoarele conditit:
participérii la Campanie este necesar ca participantii sa indeplineascd in mod Cumvy 3 e, EITE:
a) Saaiba drept de participare, respectiv si indeplineascd Cc_’“dlt“le secpu_np din magazinele Carrefour, Cora,
b) Sa achizifioneze Produse Participante la Campanie,in Perioada Campaniet, din I\%Ietro Drogerie Markt de
Auchan, Kaufland, Carrefour Market, Mega Image, Profi, Penny, Lidl, Sel B0, ’
pe teritoriul Romaéniei: i pri 89
1 . . ] numirul 1889.
¢) Satrimita in Perioada Campaniei numarul bonului fiscal si numele magazinului prin SMS, 12
Un mesaj SMS trebuie sa contina un singur numir de bon fiscal/ factura; . N
. 1 : copul
d) Sa pastreze in original bonul/bonurile fiscal/ facturile de achizitie a Produss:lor _P’flrtl‘?lpame’ In SCop
validarii castigului, daca e cazul. Bonul/bonurile fiscal/ facturile trebuie sa_f_'le in orlglpé_ll, & Tuate in
e) achizitiile de Produse Participante realizate in afara Perioadei desfasurarii Campaniei nu vor 11 fua

considerare in vederea inscrierii in Campanie. . i
16. Dupa realizarea inscrierii, Participantii vor primi un mesaj de confirmare a inscrierii, de indreptare a erorilor sau de

respingere a inscrierii pe motiv ca nu sunt respectate prevederile Regulamentului, dupa caz. Aceste mesaje se vor

trimite prin SMS automat. )
f) i Mesaje SMS - inainte de inceperea Perioadei Campaniei: “ OLD SPICE UNTOLD” va incepe in data

de 30 Iunie 2019. Trimite mesajul tdu dupa aceasti dati.”

ii. Mesaj SMS de invalidare dupa finalizare Campanie: “ OLD SPICE UNTOLDs-a incheiat pe 21 Iulie
2019. Vi asteptam participarea in urmatoarele campanii Old Spice!
1il. Mesaj invalid SMS in timpul Campaniei:

a.Dacd nu trimite datele complete: Mesaj incorect. "Pentru a te inscrie in Campanie trebuie si introduci

numirul bonului fiscal si numele magazinului."
b.Dacd s-a mai inscris cu acelasi bon ,,Va rugam sa introduceti un alt bon. Cu acesta ati mai participat

la Campania “ OLD SPICE UNTOLD .
c. Dacé depageste un numdr de 5 bonuri/zi: "Multumim pentru inscriere. Astazi ati
depasit numarul maxim de bonuri, cu care vi puteti inscrie intr-o zi. Vi rugam sa
reveniti méine."
iv. Mesaj valid SMS — Nu se regiseste in nici unul din cazurile de mai sus: "Felicitari! Te-ai
inscris in Campania “ OLD SPICE UNTOLD?”. Pastreazi bonul fiscal pentru validare.

17. Un Participant se poate inscrie in Campanie cu mai multe bonuri fiscale/ facturi de achizitie a Produselor Participante,

18.

19.

fie emise de aceleasi magazine, fie de magazine diferite, de pe acelasi numar de telefon. Cu toate acestea, un
Participant nu se poate inscrie in Campanie de mai mult de 5 ori in aceeasi zi folosind acelasi numar de telefon.
Un participant se poate inscrie o singura data cu un bon fiscal. In acest sens, un Paricipant este identificat
prin numirul de telefon de pe care a trimis mesajul SMS de inscriere. Asadar, pe un bon fiscal se poate face o

singurd inscriere in Campanie.
Inscrierile care nu respectd prevederile prezentului Regulament vor fi invalidate si Participantul va fi ingtiintat in

consecintd.
Fara a afecta prevederile prezentului Regulament, Organizatorul i§i rezerva dreptul de a verifica situatia respectiva

iar in cazul in care sunt constatate neregularitati, respectiva inregistrare va fi invalidata.

SECTIUNEA 7. PREMIILE ST VALOARE PREMIILOR

20.

21.
22.

In cadrul acestei Campanii este acordat, prin tragere la sorti, un numir total de 5 premii, dupd cum urmeaza:
-5 abonamente dublu la UNTOLD, ce include;
a. 1 bilet VIP pentru 2 persoane
b. cazare 3 nopti hotel Ramada-Cluj pentru 2 persoane

Valoarea totald estimata a premiilor este de 45.720 lei, TVA si impozit pe venituri din premii inclus.
Acelasi Participant poate castiga doar un premiu in prezenta Campanie, indiferent de natura acestuia,
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SETEFANRS Ogit‘riv (;m“nAu au posﬂnlltalca §i nici dreptul de a cere modificarea caract DY
aloril in bani a premiilor. Castigatorii sunt singurii beneficiari ai premiilor atribuite si |
rea lor in bani. in cazul refuzulul

25 ;?‘;Pl_a.lbremnlor céstigate unor alte persoanc. E |
S. Mmitle acordate nu pot fi inlocuite cu alte bunuri sau servicii i nici cu valoare T b 0 respectlvul
Vreunui potential Castigator de a beneficia de premiu (prin refuzul unui Castigator insem: and c8 ol in care
Castigator nu doreste s intre in posesia premiului), acesta va pierde dreptul de atribuire a prel::‘:le m.ai joszzl
dupi finalizarea Campaniei raman premii neacordate, Organizatorul isi rezerva dr‘cptul deda e o amizato
26. Refuzul de a primi premiul trebuie s fie expres exprimat in termen de maxim 3 ZIIE‘: de qu ati1 I e et
I-a instiintat pe Castigator de cstigarea premiului. Dac# potentialul CAgtigator nu-§i mar.n”fis o tare e
termen, premiul se atribuic rezervei, daca sunt indeplinite si de aceastd datd conditiile
itate
citate de exercitiu, (persoane ce nu au ca;;;celzl?':l l
tre in posesia premiului numat prm.l_nte e
este cazul, potrivit legii, prin
de plata

iului respectiv, precum 31 :
i respective la Campani€.

nu pot c€

rul

castigatorul rezerva.
In cazul in care Cégtigatorul premiului este o persoand lipsitd de capa

de exercitiu - neincluzand minoritatea) aceasta este indreptdfitd sa in
curatorului legal, incluzand semnarea de citre curator a unei declaratii, daca

Organizatorul este absolvit de orice raspundere decurgind din acordi}rt?a prem
oricaror daune sau pretentii de orice naturd, legate de premiu §i de participarea persoane

27.

SECTIUNEA 8. TRAGEREA LA SORTI Sl DESEMNAREA CASTIGKTORILOR

; . : s i notar public.
Tragerea la sorfi va fi electronica gi se va desfigura in prezenta reprezeptanplor Or.ga'mzatorul(;ll $l;r:1;;;2;; ;efioa dei
Tragerea la sorti pentru acordarea premiilor va avea loc in maxim 14 zile calendaristice de la data f1

i i in Perioada desfasurarii Campaniei.
lide realizate in Pe S « i anuntat

Campaniei.

La tragerea la sorti participa toate inscrierile va i s mpan .
3 rezerve. In cazul in care un céstigator nu poa

ui, de mai jos, se va apela

29.
. Pentru fiecare premiu va fi extras un céstigator §i cate . ;
sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile stipulate la Sectiunea 9 a Regulamentu S i
la prima rezerva a castigatorului respectiv, in ordinea extragerii si se va urma aceeasl procedu'ra e anul 1
nu se finalizeaza corect validarea nici pentru

validare. Daca se parcurge procedura pentru toate cele 3 rezerve si ] C !
ultima rezerva, premiul respectiv nu va mai fi acordat, acesta raménind in posesia Orgamza.t'orulul. _ )
. Pentru orice neregularitate, Organizatorul poate verifica originalitatea bonului fiscal/ facturii cu magazinul emitent,
prin solicitarea unui duplicat, conform cu originalul. ' . o
32. Lista castigatorilor validai contindnd numele si prenumele castigitorilor si premiile cistigate va fi puphcati, po'terIt
prevederilor legale, in termen de maxim 10 de zile lucratoare de la data validarii cAstigatorilor, pe site-ul

28.

WWW.pg.Com/ro
SECTIUNEA 9. ANUNTAREA SI VALIDAREA CASTIGATORILOR. ACORDAREA PREMIILOR

9.1. Anuntarea castigatorilor
33. Anuntarea castigatorilor se va face in termen de maxim 10 zile lucratoare de la data tragerii la sorti, la numerele de
telefon cu care castigitorii s-au inscris in Campanie. Acestia vor fi informati in legétura cu premiul castigat si

procedura de validare.

34. Reprezentantii Organizatorului vor incerca stabilirea contactului cu fiecare céstigator apeldnd numarul de telefon de
pe care s-a realizat Inscrierea in Campanie, de maximum 3 ori, in 3 zile diferite, in intervalul orar 10:00-18:00, la
ore diferite. Dacd, din motive independente de vointa Organizatorului, castigdtorul nu poate fi contactat de catre
Organizator in conditiile stabilite (are telefonul inchis sau nu raspunde la nici unul dintre apeluri), se va apela la

rezerve, in ordinea In care acestea au fost extrase.

9.2. Validarea céstigatorilor

35. P_entru.va.l idare, castigatorii vor fi rugai s furnizeze urmatoarele date personale: nume, prenume si adresa completd
si sa trimitd, In termen de maxim 3 zile lucrétoare de la data anunarii, copie CI, bonul fiscal/ factura in original sau,
fiac_é nu are originalul, o copie conformd cu originalul ce atesta achizitia Produselor Participante, la adresa de email
mdlcaté. in cadrul convorbirii telefonice de validare. Copia CI si copia bonului fiscal/ facturii trebuie scanati in
format .jpg sau .pdf si atasate emailului.

36. In cafzull in (t:are _premule Cgmpe}ni§i se supun impozitérii, potrivit regimului fiscal aplicabil la momentul acordarii
Freml;l.tl;l,']a LlflCl sIe va solicita castlgéto'rulul/ cstigatorilor §i codul numeric personal, doar pentru scopul indeplinirii
ormalitafilor legale impuse de Codul Fiscal cu privire la plata impozitelor veniturilor cistigate din i

37. Procedura de validare a rezervel i i i > e
nu vor putoa i conta or Ti;e aceeagl cu procedura de validare a céstigitorului. In cazul in care rezervele

€ §1 validate, premi i i ane 1 i
premiul nu se mai acorda rezervelor §i va ramane in proprietatea

Organizatorului.
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SECTIUNEA 10. ERORIL, COMUNICARI
mpanie nu 1§

Bonurile fiscale/ facturile care sunt deteriorate,

si nu vor fi luate in considerare in cadrul Campani
in vigoare. Organizatorul prezentei Campanii, precum si cel
o raspundere pentru bonurile fiscale/ facturile necorespunzat
pentru orice alti factori care ar putea afecta dreptul de particip
acorde premiile pe baza unor astfel de bonuri fiscale care nu n

Regulament Oficial, pentru a fi validate.
44. Organizatorul nu va fi responsabil de pierderea bonurilor

43. falsificate, inventat
ei. Orice incercare

fiscale/ facturilor si/sau de instrainarea acestora.

urile obtinute de cétre castigatori prin

SECTIUNEA 11. TAXE SI IMPOZITE
legea 227/ 2015 cu modificarile in

45. Organizatorul se obliga sa calculeze §i sa vireze impozitul datorat pentru venit
primirea Premiilor Campaniei, in conformitate cu dispozitiile Codului Fiscal
vigoare.

Organizatorul va depune declaratii de venit la autoritatea fiscald competentd pentru veniturile din acest re'gulament..

Orice alte declaratii de venit si cheltuieli ce deriva din castigarea Premiilor cad in sarcina exclusiva a cﬁstxgator.ulm.
Organizatorul nu va avea nici o raspundere fatd de eventualele cheltuieli suplimentare suportate de catre participant
in legaturd cu aceasta Campanie

46.

47.

SECTIUNEA 12. RASPUNDEREA ORGANIZATORULUI

obligd s calculeze, sd retina si sa vireze impozitul (taxele fiscale) aferent veniturilor obtinute de

le Campaniei, in conformitate cu prevederile Legii nr. 227/ 2015 privind Codul fiscal.
arte la Campanie, in conformitate cu

corda premii Participaniilor care au luat p
Produselor Participante la Campanie.

¢ dovada achizitionarii
scrieri in cadrul acestei Campanii, decizia Organizatorului este

48. Organizatorul se
citre cstigatori din premii

49. Organizatorul Campaniei va a

Regulament Oficial si care fa

prevederile prezentului
In eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei in

50.
ermen de doui zile lucratoare din momentul anuntarii

definitiva.
Eventualele contestatii pot fi transmise cétre Organizator in t
sosite dupa aceasta datd nu vor fi luate in considerare.

dstar.ro. Orice contestafii
statii in termen de maxim doud zile lucratoare de la primirea acestora.

t4 ci un castigitor nu a indeplinit gi/sau nu a respectat conditiile stipulate de

prezentul Regulament Oficial, Organizatorul fsi rezerva dreptul de a suspenda oricand drepturile si beneficiile ce
revin castigatorului, fard ca Organizatorul sa datoreze vreo despagubire sau plata respectivului castigator. in cazul
in care Organizatorul constata asemenea situatii dupa ce premiul a fost deja acordat, respectivul castigator va restitui
Organizatorului valoarea premiului §i cheltuielile aferente suportate de Organizator in legitura cu aceasta.

bligatie de a intrefine corespondenta cu solicitantii unor revendicari necastigatoare ce

53. Organizatorul nu are nici o o
apar ulterior acordarii efective a premiilor oferite fn cadrul acestei Campanii.

Organizatorul nu fsi asuma responsabilitatea pentru:
Bonurile fiscale/ facturile deteriorate, incomplete sau necorespunzatoare din punct de vedere al continutului

a.
Nici e{orile furpizate de citre cAstigtori, nici acuratetea datelor de contact nu atrage raspunderea Agentiei
Organfzat(_)rulul, acestea fiind in responsabilitatea exclusiva a Participantilor. Ca atare aSe t ; ge.nt_lel S
de obhg.a';_le in cazul furnizarii de catre Participanii a unor date eronate care 'au dus la,im ; attnll aten acord fe.l.
in conditii normale a premiului, la imposibilitatea identificarii unui Castigator impos?gisllite:tgzt?ssiii(::rs? r\‘r‘x
)

51.
céstigatorilor pe adresa: office@fiel

Agentiile vor raspunde acestor conte

52. in cazul in care Organizatorul consta

54.

A
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& Eventualele dispute lggate de dreptulrile asgpra‘ numerelgr de telefon de pe care s-au trimis SMS-urile la I;LSlﬁfnf:;
scurt al Campaniei. Pentru tnscrierile prin SMS, Organizatorul va considera castigatoare persoana care rdepcatre
la tele.fonul mobil de pe care s-a ficut inscrierea cAstigitoare in momentul contactaril telefonice
. gi;ﬁ:;l;atf)r pentru anuntareg.cﬁ,eti.gl.ll_ui. . . . NT—
- _ e In care consumatorii achizifioneazi in perioada Campaniei produse neparticipante;
55. Organizatorul are dreptul de a invalida SMS-urile de participare care contin informatii false ori vadi
nu indeplinesc conditiile de validare mentionate in prezentul Regulament. o
56. Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfagoara inscrierile 1
cazul in care se observi anumite tentative de frauda, inscrierile respective vor fi anulate. )
57. Organizatorul fsi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice persoand participanta in Campanl
comportamentul fraudulos, afecteazi bunul mers al Campaniei. )
58. Organizatorul este indreptitit s3 ia toate mésurile necesare in caz de tentativa de fraudd, abuz sau orice alt
care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii. Orice intentie de influentare a rfaqutatelor Camp
Va avea ca rezultat eliminarea din Campanie. incercarea de fraudi, precum inscrierea aceleiasi persoane fo!o
numere de telefon diferite vor rezulta in descalificarea respectivului participant §i implicit acesta nu va Izlaf avea
dreptul de a primi premiul. In cazul in care sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat castlga.rea
de premii, Organizatorul are dreptul de a cere urmirirea in instantd a respectivelor persoane, pe baza dovezilor
existente. )
59. Participantii accepti cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de Organizator in privinta Céstigdtorilor, precum s1 a
calendarului extragerii sau a altor schimbari legate de implementarea acesteia.
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SECTIUNEA 13. PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

60. Prin inscrierea la Campanie, Participantii sunt de acord cu prevederile Regulamentului si sunt de acord c3, in cazul
in care vor castiga, numele si localitatea de resedintd s& fie facute publice, fard alte obligatii sau plati.

61. Organizatorul se obligd s respecte prevederile Regulamentului (UE) nr. 679/2016 (in continuare ,,GDPR™), privind
protectia datelor personale ale Participantilor stocate pe durata Campaniei si ulterior acesteia. Ca atare, Organizatorul
se angajeaza si pastreze confidentialitatea datelor personale ale Participantilor la Campanie si si le utilizeze conform
legislatiei in vigoare.

62. Participantilor le sunt garantate drepturile prevdzute de GDPR privind protectia persoanelor cu privire la prelucrarea
datelor cu caracter personal si libera circulatie a acestor date si in special cele cu privire la:

a) dreptul de acces la date potrivit cdruia orice persoand vizati are dreptul de a obtine de la Organizator, la cerere
si in mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea faptului ci datele care ii privesc sunt sau nu sunt
prelucrate de cétre Organizator;

b) dreptul de opozitie potrivit cdruia persoana vizatd are dreptul de a se opune in orice moment, din motive
intemeiate si legitime legate de situatia sa particulard, ci datele care o vizeazi si faca obiectul unei prelucrari
cu exceptia cazurilor in care exista dispozitii legale contrare; ,

c) dreptul de interventie asupra datelor potrivit ciruia orice persoana vizatd are dreptul de a obtine de la
Organizator, la cerere si in mod gratuit:
i du;?'a caz, reguﬁcarea, acFualizarea, blocarea sau stergerea datelor a caror prelucrare nu este conforma
legii, In special a datelor incomplete sau inexacte;
. dupl? caz, tran;{_orme}rea in date anonime a datelor a ciror prelucrare nu este conforma legii;
iii. ;?:cltie:tiac :r?;; r]:]alrlltl ;)égraeu Le)r;zagzrsoane carora lg-au fost dezviluite c{atele, a oricarei operatiuni
un efort disproportio;lat s d, laca o aseme_n_ea notificare nu se dovedeste 1mposibila sau nu presupune
¢ ¢ interesul legitim care ar putea fi lezat.

63. gg%e}l;gzda:gg (sje; sofglslfraa’r(ijie Casemenc?a3 sd respecte toate prevederile GDPR, privind protectia datelor personale stocate
ampaniel, cét si ulterior incheierii acesteia pe o durati nelimi i i

: ! > Cat si imitata de timp, si, daci este

cazul, sa notifice cédtre Autoritatea Nationali de Supraveghere a Prelucririi Datelor cu Caracter Personal orice cu

privire la colectdrile i prelucrarile de date cu cara izate 1
. cter A : . : .
Sam— personal realizate in legatura cu inscrierea §1 participarea la
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64. Campania poate inceta inainte de termen, | i e
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65. Campania mai poate inceta inainte de P g
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deciziii a Organizatorului, cu condifia ‘bilitatea Organizatoru

Daca un eveniment de for{a majora, inclusiv impos Jamentului §i conti
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SECTIUNEA 15. LITIGII
o N ; o ;o i ies o :
67. Eventualele litigii aparute intre Organizator, Agentie si Participantii la Campa;_l area Campaniei, inainte de orice
cazul in care orice Participant are de semnalat un incident Tn' legatu.ra cu dest asur <ta se va adresa Agentiei cu 0
actiune in justitie sau procedurd contencioasd in fata oricarei autoritati publice, af; de implementarea Campaniei,
. s A A s : aspunza ..
sesizare/reclamatie in acest sens, in forma scrisa. Orgamzatorul, care este rasp fr srRe dB la primirea

va formula un raspuns scris la sesizarea/reclamatia inaintata in termen de 10 (zece) zile
citoresti romane

sesizarii/reclamtiei. . .
68. In cazul in care solutionarea amiabila nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele jude
competente material de la sediul Organizatorului. . .

69. Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei se pot trimite pe adresa Organizatoru.lul in termen de maxim
2 zile de la data incetarii Campaniei. Dup3 expirarea acestui termen, Organizatorul nu va mai lua in considerare nicio

reclamatie.

SECTIUNEA 16. CLAUZE FINALE
70. Deciziile Organizatorului privind Campania sunt finale si aplicabile tuturor Participantilor.

\

\

71. Premiile neacordate vor ramane in posesia Organizatorului, care poate dispune liber de acestea in maniera pe care o

va considera necesara sau potrivit intereselor sale.

72. Organizatorul este indreptitit sa ia toate misurile necesare in caz de tentativi de fraudi a sistemului, abuz sau orice
alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le implicd organizarea si desfasurarea Campaniei.

Prezentul regulament a fost semnat si autentificat intr-un singur exemplar original, semnat de parte care
ramane in arhiva biroului notarial i in 3 (trei) duplicate, din care 1 (un) duplicat riméne in arhiva biroului

notarial impreuna cu originalul, iar 2 (dou#) duplicate se elibereazi partii.
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