Dupugﬂ

GULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE

« GILLETTE SKINGUARD DM”

ORGANIZATA IN PERIOADA 24.07.2019-13.08.2019

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

i 3 ita f i ia") este organizati si desfagurata
1. Campania ,,GILLETTE SKINGUARD DM” (denumité in continuare ,.(.Zmnpnma ) es ‘ :
de 1[::mrc FIELD STAR SRL, cu sediul in Bucuresti, inregistratd la Registrul Comertului sub

i i le 3083
03, Cod Unic de Inregistrare RO15600992, avind numir de operator de date personale ,
e . e desfasoara in beneficiul Procter&Gamble Distribution SRL,

denumita in continuare "Organizatorul”. Campania s
cu sediul social in Bucurcﬂii.lB-dul Dimitrie Pompeiu 9-94A, avand C.U.I. J40/11908/2005, RO 17756999.
2. Campania se va desfigura prin intermediul agentiei FIELD STAR SRL, avéind numar d? (_)pcratpr de datt':_pcrsonale
3083, in calitate de Organizator, desfisurind activititi legate de implementarca Campaniei, gestionarea §i :nt'egrania
' denumiti in cele ce urmeaza ,Organizator”.

canalelor Campaniei, contactarea castigatorilor i inménarea premiilor, :
in ceea ce priveste operatiunile privind colectdri si/ sau prelucriri de date cu caracter personal, acestea vor firealizate

de ciitre Organizator. _
3. Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regul '
fiind obligatoriu pentru toti Participantii. Organizatorul fsi rezervi dreptul de a modifica Regulamentul pe parcursul

desfisuririi Campaniei, avind obligatia de a anunfa publicul in mod oficial, in aceeagi mfmier%"x in care a f'ost facutd
si informarea initiala. Astfel de modificari vor fi ficute publice cu cel putin 24 de ore inaintea intrarii in vigoare.

ament Oficial (in cele ce urmeaza "Regulamentul"),

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

4. Campania este organizati in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului
comercializarea produselor si serviciilor pe piafd, cu modificirile si completérile ulterioare,

romana aplicabila.

nr. 99/2000, privind
precum si cu legislatia

SECTIUNEA 3. LOCUL DE DESFASURARE S1 DURATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

5. Campania este organizati si se desfagoard in reteaua DM din Romania
6. Campania va incepe pe data de 23.07.2019, ora 00:00:00, si va dura pani pe 13.08.2019, ora 23:59:59, denumitd in
continuare “Perioada desfisuririi Campaniei” sau “Perioada Campaniei”. Orice Participant care nu se

incadreazi in acest interval de timp nu va fi luat in considerare.

SECTIUNEA 4. DREPTUL DE PARTICIPARE

7. Campania este deschisd participdrii tuturor persoanelor fizice, cu domiciliul/resedinfa in Roménia, cu vérsta de
minim 18 ani (impliniti pan& la data inceperii Campaniei), care respectd termenii §i condifiile prezentului

Regulament Oficial (denumite in continuare ,Participantii”).
8.  Nu pot participa la aceasta Campanie angajatii Organizatorului, ai companiilor colaboratoare la aceasta Campanie

si nici rudele pand la gradul IV inclusiv ale acestora.
9. Participarea la aceastd Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrald, expresi §i neechivoca a prezentului

Regulament.

. SECTIUNEA 5. REGULAMENTUL CAMPANIEI

10. Regulamentul este disponibil oricirui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga durata a Campaniei, in oricare dintre

urmditoarele modalitati:
a. in format electronic la adresa office@fieldstar.ro;
b. in urma unei solicitéri scrise, trimise la sediul Organizatorului, mentionat la Sectiunea 1 de mai sus.

11. Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizatd, in scopul informdrii publicului, inclusiv
prin intermediul unor materiale publicitare gi/sau cu rol informativ. Informatiile pe care astfel de materiale le
pot contine vor fi interpretate i completate in conformitate cu prevederile Regulamentului.

12. Qrganizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul, precum si dreptul de a suspenda
§|/saEr inceta si/sau intrerupe desfasurarca Campaniei, cu conditia ingtiinirii prealabile a Participantilor, cu privire
la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia, fird drept de compensare. Orice modificare de acest fel va
fl a.dusé la cunostintd Participantilor cuprinzfind i motivele aferente, prin aceeasi modalitate ca si Regulamentul,
inainte de data la care va intra in vigoare respectiva modificare, prin incheierea unui act aditional, ce va face parte
mtegrz_mtﬁ din Regﬂu‘lamenl. Orice act aditional la Regulament va fi autentificat de un notar public.,

13. Organ!zatorlul nu igi va asuma nicio r.esponsabilitate cu privire la cunoasterea ori necunoasterea Regulamentului §i
a modificirilor acestuia de citre Participanti, cat timp cit acestea au fost puse la dispozitia Participantilor.
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14. Niciun Participant nu va putea solicita continuarea Campaniei si nici repararea unui potential prejudiciu p p
suspendarea regulamentard a Campaniei.

. . . . lui‘
15. Participarea la Campanie implicd cunoasterea §i acceptarea integrald, expresi §i neechivoc a Regulamentu

SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI PUBLICITARE

16. Mecanismul campaniei este: cumpard orice produse marca ,,GILL:ETTE S}(INGUARD"(anan;tI{n cog%g;u;l{; !N
MOD GENERAL “Produsele Participante” sau “Produsele”) , din magazine DM de pe teritoriul Romaniel, & lite
SMS la numarul 1792 cu numarul bonului fiscal/ facturii §i numele magazinului §i, prin tragere la sorti, poti cstiga
unul din premiile Campaniei, descrise mai jos .
* cu tarif normal, valabil in retelele Orange, Vodafone §i Telekom. . o . .
P‘::nr;a;nsl:::i;::rea valabila in vcdereatpanicipﬁriigla Campanie este necesar ca participantii si indeplineascd in mod
cumulativ urmitoarele conditii: b 4 s
a) Siaiba drept de participare, respectiv sa indeplineasci conditiile S?ctlunu 4 dti mai sus; & =
b) Sa achizifioneze orice Produs Participant la Campanie, pe un singur bon, in Perioada Campaniei, din
magazinele DM din Romania mentionate in Anexa 1; . i R
€) Sa trimita in Perioada Campaniei numirul bonului fiscal/ facturii 5i numele magazinului, prin , la
numdarul 1792 Un mesaj SMS trebuie si contina un singur numir de bon fiscal/ factura;. ‘ .

d) Sa pistreze in original bonul/bonurile fiscal/ facturile de achizitie a Produsi:lor |Pz_1mc|pante, in scopul
validarii céstigului, daca e cazul. Bonul/bonurile fiscal/ facturile trebuie si fie in orlglp'c_xl; .
achizitiile de Produse Participante realizate in afara Perioadei desfasurarii Campaniei nu vor fi luate in
considerare in vederea inscrierii in Campanie. .

18. Dupé realizarea inscrierii, Participantii vor primi un mesaj de confirmare a inscrierii, de indreptare a erorilor sau de

respingere a inscrierii pe motiv ca nu sunt respectate prevederile Regulamentului, dupa caz. Aceste mesaje se vor
trimite prin SMS automat.

L

17.

€)

Mesaje SMS - inainte de inceperea Perioadei Campaniei: Campania ,,GILLETTE SKINGUARD
DM?” va incepe in data de 24 Iulie 2019. Trimite mesajul tdu dupa aceasti dati.

ii. Mesaj SMS de invalidare dupi finalizare Campanie: Campania ,,GILLETTE SKINGUARD DM” s-
a incheiat pe 13 August 2019. Vi asteptim participarea in urmatoarele campanii!
iii, Mesaj invalid SMS in timpul Campaniei:
a.Dacd nu trimite datele complete: Mesaj invalid. "Pentru a te inscrie in Campanie te rugam sa trimiti
numarul bonului fiscal pe care apar produsele participante si numele complet al magazinului.” Exemplu: DM
Obor.
b.Dacj s-a mai inscris cu acelagi bon ,,Va rugim si introduce
la Campania ,,GILLETTE SKINGUARD DM”,
c. Daci depageste un numdir de 5 bonuri/zi: "Mulfumim pentru inscriere. Astizi ati
depdsit numdrul maxim de bonuri, cu care vi puteti inscrie intr-o zi. V4 rugim sa
reveniti miine."
Mesaj valid SMS — Nu se regaseste in nici unul din cazurile de mai sus: "Felicitari! Te-aj
inscris in Campania ,,GILLETTE SKINGUARD DM”. Pistreazi bonul fiscal pentru validare."
19. Un Participant se poate inscrie in Campanie cu mai multe bonuri fiscale/ facturi de achizitie a Produselor Participante,
fie emise de aceleasi magazine, fie de magazine diferite, de pe acelasi numar de telefon. Cu toate acestea, un
Participant nu se poate nscrie in Campanie de mai mult de 5 ori in aceeas; zi. Un participant se poate inscrie
0 singura data cu un bon fiscal. In acest sens, un Participant este identificat prin numiirul de telefon de pe care
a trimis mesajul SMS de inscriere Asadar, pe un bon fiscal se poate face o singurd inscriere in Campanie,
Inscrierile care nu respectd prevederile prezentului Regulament vor fi invalidate si Participantul va fi instiintat in
consecinta,
21. Fard a afecta prevederile prezentului Regulament, Organizatorul
iar in cazul Tn care sunt constatate neregularitati, respectiva inre

ti un alt bon. Cu acesta ati mai participat

iv,

20.

isi rezervi dreptul de a verifica situatia respectivi,
gistrare va fi invalidata.

SECTIUNEA 7. PREMIILE SI VALOARE PREMIILOR

22. Tn cadrul acestei Campanii sunt acordate, prin tragere la sorti, un num
- 10 x voucher de cumparaturi care poate fi utilizat pe site-ul h
lei/buc, TVA inclus.
23. Valoarea totali a premiilor este de 4700 lei, TVA inclus.

24, Ace!a§i Participant poate castiga doar un premiu in prezenta Campanie, indiferent de natura acestuia.
25. Participantilor la Campanie nu le sunt impuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte suplimentare, cu exceptia

c}}eltuielilor normale de desfagurare a Campaniei (costul de achizitionare a Produselor Participante, costul de
trimitere a SMS-urilor si costurile de inscriere on-line).

Cégtigditorii nu au posibilitatea si nici dreptul de a cere modificarea caracteristicilor premiilor si nici acordarea
contravalorii in bani a premiilor. Castigatorii sunt singurii beneficiari ai premiilor atribuite §i nu pot ceda drepturile
asupra premiilor cfstigate unor alte persoane.

dr total de 10 premii, dupa cum urmeazi:
ttp://Www.etenis.ro- valoare individuala: 470

26.
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/Wremiilc acordate nu pot fi inlocuite cu alte bunuri sau servicii i nici cu valoarea lor in bani. in cazul refuzului
2 ~Nreunui potential Castigitor de a beneficia de premiu (prin refuzul unui Cégtigator insemnénd c& respectivul

L v k! o] - . . . . - . H H -
“ {'{f’,‘“ f'\’ Chitigator nu doreste si intre in posesia premiului), acesta va pierde dreptul de atribuire a premiului. I'n ca_zul‘ in care
@”@’ d inalizarea Campaniei riman premii neacordate, Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu le mai atnbm'.

A ul de a primi premiul trebuie sa fie expres exprimat in termen de maxim 3 zile de la data la care Organizatorul

nstiintat pe Céstigitor de cagtigarea premiului. Daci potentialul Castigator nu-gi mar.li.f.'esta nicio pqtiune in acest

fmen, premiul se atribuie rezervei, daci sunt indeplinite §i de aceastd data conditiile de validitate de citre
chgtigitorul rezervi. ' .

29. in cazul in care Cégtigitorul unuia din premii este o persoani lipsitd de capacitate de exercifiu, (persoane ce nu au
capacitate de exercitiu - neincluzind minoritatea) aceasta este fndreptatita si intre En posesia premiului numai prin
intermediul curatorului legal, incluzind semnarea de ctre curator a unei declaratii, da_cﬁ este cazu}, potrivit le.gu,
prin care Organizatorul este absolvit de orice rispundere decurgénd di.n aclordarea [;’R?mlu]lll respectiv, precum si de
plata oriciror daune sau pretentii de orice natur, legate de premiu si de participarea persoanei respective la

Campanie.

SECTIUNEA 8. TRAGEREA LA SORTI SI DESEMNAREA CASTIGATORILOR

30. Tragerea la sorfi va fi electronici i se va desfasura in prezenta reprezentantilor Organi.zatorului, A_ge‘n;iei si a unui
notar public. Tragerea la sorfi pentru acordarea premiilor va avea loc in maxim 14 zile calendaristice de la data
finalizarii Perioadei Campaniei. .

31. La tragerea la sorti participa toate inscrierile valide realizate in Perioada desfsurarii Camgamea.

32. Pentru fiecare premiu va fi extras un cgtigitor si cite 3 rezerve. In cazul in care un castigator nu poate fi anuntat
sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile stipulate la Sectiunea 9 a Regulamentului, de mai jos, se va apelz!
la prima rezerva a cagtigitorului respectiv, in ordinea extragerii si s¢ va urma aceeasi procedura de anunfare $i
validare. Daci se parcurge procedura pentru toate cele 3 rezerve si nu se finalizeazd corect validarea nici pentru
ultima rezerva, premiul respectiv nu va mai fi acordat, acesta rimanand in posesia Organizatorului.

33. Pentru orice neregularitate, Organizatorul poate verifica originalitatea bonului fiscal/ facturii cu magazinul emitent,
prin solicitarea unui duplicat, conform cu originalul.

34. Lista cistigatorilor validai confinind numele §i prenumele castigatorilor si premiile cistigate va fi publicatd, potrivit
prevederilor legale, in termen de maxim 30 de zile lucritoare de la data validarii cAstigatorilor, pe
https://ro.pg.com/regulamente/

SECTIUNEA 9. ANUNTAREA SI VALIDAREA CASTIGATORILOR. ACORDAREA PREMITLOR

9.1. Anuntarea céstigitorilor

35. Anuntarea cistigatorilor se va face in termen de maxim 30 zile lucritoare de la data tragerii la sorti, 1a numerele de
telefon cu care castigatorii s-au inscris In Campanie, Acegtia vor fi informati in legitura cu premiul céstigat si
procedura de validare.

36. Reprezentantii Organizatorului vor Incerca stabilirea contactului cu fiecare cistigitor apeldnd numirul de telefon de
pe care s-a realizat inscrierea in Campanie, de maximum 3 ori, in 3 zile diferite, in intervalul orar 10:00-18:00, la
ore diferite. Daci, din motive independente de voinfa Organizatorului, cistigitorul nu poate fi contactat de ciitre
Organizator in conditiile stabilite (are telefonul inchis sau nu raspunde la nici unul dintre apeluri), se va apela la
rezerve, in ordinea in care acestea au fost extrase.

9.2. Validarea cistigitorilor

37. Pentru validare, céstigatorii vor fi rugati s furnizeze urmatoarele date personale: nume, prenume si adresa completi
gi s# trimitd, in termen de maxim 3 zile lucritoare de la data anuntarii, bonul fiscal/ factura in original sau, daci nu
are originalul, o copie conformi cu originalul ce atestdi achizitia Produselor Participante, la adresa de email indicati
in cadrul convorbirii telefonice de validare. Copia bonului fiscal/ facturii trebuie scanati in format .jpg sau .pdf si
atagate emailului,

La solicitarea Organizarului se poate solicita documentul in original pentru a finaliza procesul de validare.

38. In cazul in care premiile Campaniei se supun impozitrii, potrivit regimului fiscal aplicabil la momentul acordarii
premiului, atunci se va solicita cistigatorului/ castigatorilor si codul numeric personal, doar pentru scopul indeplinirii
formalitatilor legale impuse de Codul Fiscal cu privire la plata impozitelor veniturilor cistigate din premii.

39. Procedura de validare a rezervelor este aceeasi cu procedura de validare a céstigitorului. in cazul in care rezervele
nu vor putea fi contactate §i validate, premiul nu se mai acorda rezervelor si va raméne in proprietatea
Organizatorului.

40. In cazul in care un cdstigitor nu poate fi anuntat sau nu poate fi validat in termenele i in conditiile prezentului
Regulament, se va apela la prima rezervi a castigitorului respectiv, in ordinea extragerii i se va urma aceeasi
procedura de anuntare gi validare.

9.3. Acordarea premiilor
41. Premiile vor fi expediate prin curier la adresa comunicata de cstigator sau alti adresi specificatii de ciitre cégtigitori
in momentul anuntérii lor. Acordarea premiilor se va realiza in maxim 60 de zile lucriitoare de la data validirii
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42,

43,

44,

cigtigitorului §i comunicarii adresei de expeditie.

4
La predarea premiului se va completa de ciitre Organ’lmlqr impreund cu.cﬁsﬁgmt?ml un _I‘{o%cs;'v:trh:hc:zlz::g?;
primire a premiului ce va cuprinde pe linga datele de idt_:nnﬁcnrc ﬂl|c-f:ﬂ$llgf110ﬂ[\lfl. premiul cf 5d1ch;: lansatt 6403
proprie rispundere a cistigdtorului, in' sensul cd indeplineste conditiile de participare impuse g 5
predarii premiului si semndtura acestuia,

-

\
g
. . - . dl |i. R
Participantul la Campanie, desemnat cistigator in urma tragerii la sortj, care refuzi sau care nu ~.nd‘t:plmcst_t:l:1 ‘t‘.lt:iﬂ fiite:
previzute de Regulament pierde in mod automat calitatea de castigitor si nu poate intra in posesia premiului.

i a dispoziti
Premiile care, in baza prevederilor prezentului Regulament, nu se pot acorda, vor raméne la dispozitia
Organizatorului, care poate dispune de ele cum considera de cuviini.

'ND . 1
N .,',,%__'E_\,
~Cn-gTE,

SECTIUNEA 10. ERORI, COMUNICARI PUBLICITARE NECORESPUNZATOARE

45.

46.

Bonurile fiscale/ facturile care sunt deteriorate, falsificate, inventate, ciit 5i orice altd imitatie .sunt ct;‘nmdr;rat.e‘m{le.
§i nu vor i luate in considerare in cadrul Campaniei. Orice incercare de fnl.'s-iﬁcar? va ﬁ pedepsiti con bTm cungﬁa}:-m_
in vigoare. Organizatorul prezentei Campanii, precum si celelalte companii implicate in Campa(timt: nu n!:[lr?;n;?c) sl::l
o raspundere pentru bonurile fiscale/ facturile necorespunzitoare (deteriorate, falsificate, pierdute,

pentru orice alfi factori care ar putea afecta dreptul de participare la prezenta Campanie, §i nici nu va fi obligat sa
acorde premiile pe baza unor astfel de bon

uri fiscale care nu intrunesc toate conditiile previzute in prezentul
Regulament Oficial, pentru a fi validate.

Organizatorul nu va fi responsabil de pierderca bonurilor fiscale/ facturilor si/sau de instriinarea acestora.

SECTIUNEA 11. TAXE SI IMPOZITE

47,

48.

49,

Organizatorul se obligi sa calculeze $i sa vireze impozitul datorat pentru Vf:nilurile obtinute de citre cﬁstigﬁtor‘! priAn
primirea Premiilor Campaniei, in conformitate cu dispozitiile Codului Fiscal legea 227/ 2015 cu modificarile in
vigoare. T

Organizatorul va depune declaratii de venit la autoritatea fiscald competenta pentru veniturile din acest regulament.
Orice alte declaratii

de venit si cheltuieli ce deriva din céstigarea Premiilor cad in sarcina exclusiva a castigitorului.
Organizatorul nu va avea nici o ris

pundere fati de eventualele cheltuieli suplimentare suportate de citre participant
in legitursi cu aceasts Campanie

SECTIUNEA 12, RASPUNDEREA ORGANIZATORULU]

50.
51
52

53.

54.

55.

56.

Organizatorul se obliga si calculeze, sa retini si si vireze impozitul (taxele fiscale) aferent veniturilor obtinute de
Cétre cstightori din premiile Campaniei, in conformitate cu prevederile Legii nr. 227/ 2015 privind Codul fiscal.
Organizatorul Campaniei va acorda premii Participantilor care au luat parte la Campanie, in conformitate cu
prevederile prezentului Regulament Oficial $i care fac dovada achizitionarii Produselor Participante la Campanie.
In eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei inscrieri in cadrul acestei Campanii, decizia Organizatorului este
definitivi.

Eventualele contestatii pot fi transmise catre Organizat
castigatorilor pe adresa: office@fieldstar.ro. Orice con
Organizatorul réspunde acestor contestatii in termen de maxim doua zile lucratoare de la primirea acestora.

in cazul in care Organizatorul constati ci un cstigitor nu a indeplinit si/sau nu a respectat conditiile stipulate de
prezentul Regulament Oficial, Organizatorul isi rezervd dreptul de a suspenda oricind drepturile $i beneficiile ce
revin cistigitorului, fira ca Organizatorul si datoreze vreo despagubire sau plata respectivului castigator. in cazul
in care Organizatorul constati asemenea situatii dupd ce premiul a fost deja acordat, respectivul castigator va restitui
Organizatorului valoarea premiului si cheltuiclile aferente suportate de Organizator in legatura cu aceasta,
Organizatorul nu are nici o obligatie de a intretine corespondenta cu solicitanii unor revendicari necdstigitoare ce
apar ulterior acordarii efective a premiilor oferite in cadrul acestei Campanii,
Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea pentru:

a.  Bonurile fiscale/ facturile deteriorate, incomplete sau necorespunzatoare din punct de vedere

Nici erorile furnizate de citre cégtigatori,

nici acuratetea datelor de contact nu atrage raspunderea
Organizatorului, acestea fiind in responsabilitatea exclusivi a Participantilor. Ca atare, acesta nu are nici un fel
de obligatie in cazul fumnizarii de ciitre Participanti a unor date

Cronate care au dus la imposibilitatea acordarii
in conditii normale a premiului, la imposibilitatea identificarii unui Céstigiitor, imposibilitatea inscrierii in
Campanie datorita ilizibilitatii datelor personale, bonurilor fiscale inscrise;

Imposibilitatea unui Castigator de a intra in posesia premiului dorit;
Reclamatiile referitoare 1a premiul céstigat, ulterioare momentulu semndrii procesului verbal de predare -
primire nu vor fi luate in considerae de catre Organizator;

Orice erori de imprimare sau alte erori referitoare |
Situatiile in care anumite

Campanie, dacii aceasts
Organizatorul il poate 1
serviciului de mesaje SM

or in termen de douX zile lucritoare din mom

entul anuntirii
testatii sosite dupa aceasta datd nu vor fi luate in considerare,

al continutului,

a bonul fiscal/ factura inscrisa in Campanie;

persoane inscrise in concurs sunt in incapacitate de a participa partial sau integral, la
incapacitate se datoreazi unor circumstante aflate in afara controlului pe care

n mod rezonabil exercita.Pierderile, intérzierile sau intreruperil_e neanunate ale

S, generate de retelele de telefonie mobild sau de oricare alte defectiuni sau probleme
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Ocganizatornl b va pintes ¢ ¢ telefon de pe care este primit un mesaj SMS nu poat
~ Eventualele dispute le 1!1 dm:jmcm 11§n|c1pan||| o o . ic SMS-urile la numarul
scurt al (‘amm‘niei P‘gxl ot r?Pl}ll’llC-a el numcrc!or HtEiehmoep car;: ok T o ;m care riispunde
e reletonnl mobilﬁ du tru inscrierile prin _SI\IS: Organzza_torul va c_onsndcm ciigtigitoarc p..:‘rs‘ ;llc['onicc &cpc3trc
Organizator pentry € pe care s-a mcpt inscrierea cdgtigitoare In momentul contactdrii t¢
s SitIm\iilc in care S e R -
S, Ofisiizatonilare Conlmmat_oru a_chlzmonea_zﬂ in penqa@n Campaniel
v RSt (;_cﬂiu de a invalida SMS-urile de participare care con
$8. Organiaat ¢ con itiile de validare menfionate in prf:chlul Regul:-xmenl. R ie. In
' orul isi rezervi dreptul de a verifica si monitoriza modul in care s¢ desfiisoara inscrierile in Campanie.
cazul in care se observi anumite tentative de frauda. inscrierile respective vor fi anulate. . .
59. Organizatorul isi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice persoand participantd in Campanie care, prin
comportamentul fraudulos, afecteaza bunul mers al Campaniei. . :
60. Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativi de fraudd, abuz sau orice alte tentative
care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii. Orice intentie de influentare a rf:zgltatelor Campaniel
va avea ca rezultat eliminarea din Campanie. Incercarea de frauda, precum inscrier_'ea a_cglclasl persoanc fD!OSlnd
numere de telefon diferite vor rezulta in descalificarea respectivului participant §i implicit acesta nu va mai avea
dreptul de a primi premiul. in cazul in care sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat cdstigarea
de premii, Organizatorul are dreptul de a cere urmirirea in instanfd a respectivelor persoane, pe baza dovezilor

existente.
61. Participantii accepti cu titlu definitiv
calendarului extragerii sau a altor schim

e fi identificat §i ca atare

produse neparticipante; .
{in informatii false ori viidit eronate §1 care

toate deciziile adoptate de Organizator in privinfa Céstigatorilor, precum sia

bari legate de implementarea acesteia.

SECTIUNEA 13. PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

62. Prin inscricrea la Campanie, Participantii sunt de acord cu prevederile Regulamentului i sunt de acprd ci, in cazul
in care vor clstiga, numele si localitatea de resedin(a si fie facute publice, fari alte obligatii sau pliti. o

63. Organizatorul sc obliga sa respecte prevederile Regulamentului (UE) nr. 679/2016 (in continuare ,,GDPR”), .prlvmd
protectia datelor personale ale Participantilor stocate pe durata Campaniei si ulterior acesteia. Ca atare, Organizatorul
sc angajeaza si pastreze confidentialitatea datelor personale ale Participantilor la Campanie §i sa le utilizeze conform

legislatiei in vigoare.
64. Participantilor le sunt garantatc

drepturile previzute de GDPR privind protectia persoanelor cu privire la prelucrarca

datelor cu caracter personal si libera circulatie a acestor date §i in special cele cu privire la:

a) dreptul de acces la date potrivit ciruia orice persoand vizat are dreptul de a obtine de la Organizator, la cerere
si in mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea faptului ca datele care i privesc sunt sau nu sunt
prelucrate de catre Organizator,

b) dreptul de opozitic potrivit ciruia persoana vizata are dreptul de a se opune in orice moment, din motive
intemeiate si legitime legate de situatia sa particular, ca datele care o vizeazi sa facd obiectul unei prelucrri,

cu exceptia cazurilor in care existd dispozitii legale contrare;
¢) dreptul de interventie asupra datelor potrivit caruia orice persoana vizatd are dreptul de a obtine de la

Organizator, la cerere si in mod gratuit:
i.  dupi caz, rectificarea, actualizarea, blocarea sau stergerea datelor a céror prelucrare nu este conformi

legii, in special a datelor incomplete sau inexacte;
ii.  dupa caz, transformarea in date anonime a datelor a cror prelucrare nu este conform legii;

iii.  realizarea notificirii catre terte persoane cdrora le-au fost dezviluite datele, a oricdrei operatiuni

efectuate conform lit. a) sau b), daca o asemenea notificare nu se dovedeste imposibild sau nu presupune

un efort disproportionat fatd de interesul legitim care ar putea fi lezat.

65. Organizatorul se obliga, de asemenea, s3 respecte toate prevederile GDPR, privind protectia datelor personale stocate
atét pe durata desfasurarii Campaniei, cat si ulterior incheierii acesteia pe o duratd nelimitatd de timp, i, dacd este
cazul, s4 notifice citre Autoritatea Nationala de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal orice cu
privire Ia colectirile si prelucrarile de date cu caracter personal realizate in legaturd cu inscrierea §i participarea la

Campanie.

SECTIUNEA 14. INCETAREA/INTRERUPEREA CAMPANIEI

66. Cam;_:ar_lia poate inceta inainte de termen, in cazul producerii unui eveniment ce constituie forfa majord sau caz
fortuit, in acce'p;iunea art. 1351 si 1352 din Codul Civil.

67. Can_*lpf.!_ma mai poate inceta inainte de implinirea perioadei stabilite, ori poate fi suspendata oricind in baza liberei
deciziiia Org:limzalorului, cu conditia ci acesta si comunice in prealabil o astfel de situatie.

68. Pac_é un eveml"nent de forta major3, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de voin{a sa
impiedica sau intdrzie total sau partial executarea Regulamentului i continuarea Campaniei, Organizatorul va f;
exonerat de raspunderea privind indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care acea,sté indeplinire va fi
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impicdicata sau intérziatd, conform art. 1082 si 1083 Codul Civil. in cazul in care invoca forta majord, Organizatoru

de la aparitia cazului de for{a majora.

este obligat si comunice existenta acestuia participantilor la Campanie, in termen de maxim 10 (zece) zile lucritoarn %

[]

; f‘ e
\: .
SECTIUNEA 15. LITIGI \a &
FonSU\
69. Eventualele litigii apdrute intre Organizator si Participantii la Campanie se vor rezolva pe cale amiabila, in cazulin N7
care orice Participant are de semnalat un incident in legatura cu desfasurarea

70.

71.

Campaniei, inainte de orice actiune in-

acesta se va adresa Organizatorului cu o
, in forma scrisd. Organizatorul, care este raspunzatoare de implementarea
a un réspuns scris la sesizarea/reclama

Justitic sau procedurd contencioasd in fata oriciirei autoritdfi publice,
sesizare/reclamatic in acest sens

Campaniei, va formul

lia inaintata in termen de 10 (zece) zile lucritoare de la
rimirea sesizirii/reclamtiei.
?n cazul in care solujionarea amiabild nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti romane
competente material de la sediul Organizatorului.

Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei se pot trimite pe adresa Organizatorului in termen de maxim
2 zile de la data Tncetérii Campaniei. Dupa expirarea acestui termen, Organizatorul nu va mai lua in considerare nicio
reclamatie.

SECTIUNEA 16. CLAUZE FINALE

72.
73.

74.

Deciziile Organizatorului privind Campania sunt finale si aplicabile tuturor Participantilor.

Premiile neacordate vor riméne in posesia Organizatorului, care poate dispune liber de acestea in maniera pecare o
va considera necesara sau potrivita intereselor sale.

Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativi de fraudi a sistemului, abuz sau (.)rice
alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le implic3 organizarea si desfigurarea Campaniei.

Prezentul regulament a fost semnat si autentificat intr-un singur exemplar original, semnat de parte care riméne ip 'fu*hiva
biroului notarial §i in 3 (trei) duplicate, din care 1 (un) duplicat riméne in arhiva biroului notarial impreuni cu originalul,
iar 2 (doud) duplicate se elibereaza pirtii.
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