DUPLICAT

ULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE

o
a wyVenus Sensitive DM”
&)

DRGANIZATA IN PERIOADA 15.08.2019-27.08.2019

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

1. Campania ,,Venus Sensitive DM” (denumitd in continuare ,,Campan?a”) este " este or_gamzatﬁ §i desmsu_rata de
catre FIELD STAR SRL, cu sediul in Bucuresti, inregistrata la  Registrul Comertului  sub
nr. J40/9824/2003, Cod Unic de Inregistrare RO15600992, avind numir dc_: operator de date pgrso.nale.: 3083 ,
denumita in continuare "Organizatorul". Campania se desfasoara in beneficiul Procter&Gamble Distribution SRL,
cu sediul social in Bucuresti, B-dul Dimitrie Pompeiu 9-9A, avind C.U.L. J40/11908/2005, RO 17756999.

2. Campania se va desfagura prin intermediul agentiei FIELD STAR SRL, avind numdr d? gperatgr de dat_c‘personale
3083, in calitate de Organizator, desfasurand activitéti legate de implcmentareg Cfimpantel, gestionarea §i mt.egrarff,a
canalelor Campaniei, contactarea castigatorilor gi inmanarea premiilor, denumiti in cele ce urmeaza ,,Orgamzat'or ;
fn ceea ce priveste operatiunile privind colectéiri §i/ sau prelucrari de date cu caracter personal, acestea vor fi realizate
de ciitre Organizator. e ) : _

3. Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial (in ce!e ce urmeaza "Regulamen i
fiind obligatoriu pentru toti Participantii. Organizatorul i§i rezervd dreptul dea modlﬁfza Reg_gu]arpentul pe parcursu
desfasurdrii Campaniei, avand obligatia de a anunta publicul in mod oficial, in aceeasi m'anzer{'l in care a f.ost facutd
si informarea initiala. Astfel de modificéri vor fi ficute publice cu cel pufin 24 de ore inaintea intrarii in vigoare.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

4. Campania este organizatd in conformitate cu prevederile Ordonantei Guverqului nr. 99/2900, p_rivin_d
comercializarea produselor si serviciilor pe piafd, cu modificarile si completdrile ulterioare, precum st cu legislatia
roméni aplicabila.

SECTIUNEA 3. LOCUL DE DESFASURARE SI DURATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

5. Campania este organizata si se desfisoara in reteaua DM din Romania o

6. Campania va incepe pe data de 15.08.2019, ora 00:00:00, si va dura pané pe 27.08.2019, ora 23:5.9:59, denumita in
continuare “Perioada desfisuririi Campaniei” sau “Perioada Campaniei”, Orice Participant care nu se
fncadreazi in acest interval de timp nu va fi luat in considerare.

SECTIUNEA 4. DREPTUL DE PARTICIPARE

7. Campania este deschisa participirii tuturor persoanelor fizice, cu domiciliul/resedinta in Romdnia, cu vérsta de
minim 18 ani (impliniti pand la data inceperii Campaniei), care respectd termenii si conditiile prezentului
Regulament Oficial (denumite in continuare ,,Pa rticipantii”).

8. Nu pot participa la aceasta Campanie angajatii Organizatorului, ai companiilor colaboratoare la aceasta Campanie
si nici rudele pani la gradul TV inclusiv ale acestora.

9. Participarea la aceasti Campanie implici cunoagterea §i acceptarea integrald, expresé si neechivocd a prezentului
Regulament.

SECTIUNEA 5. REGULAMENTUL CAMPANIE]

10. Regulamentul este disponibil oricirui solicitant, n mod gratuit, pe intreaga duratd a Campaniei, in oricare dintre

urmétoarele modalitati:
a. in format electronic la adresa office@fieldstar.ro;
b. 1inurma unei solicitiri scrise, trimise la sediul Organizatorului, mentionat la Sectiunea 1 de mai sus.

11. Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizatd, in scopul informérii publicului, inclusiv
prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ. Informatiile pe care astfel de materiale le
pot contine vor fi interpretate 5i completate in conformitate cu prevederile Regulamentului.

12. Organizatorul isi rezervd dreptul de a modifica gifsau completa Regulamentul, precum si dreptul de a suspenda
sifsau inceta si/sau intrerupe desfisurarea Campaniei, cu conditia instiintérii prealabile a Participantilor, cu privire
la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia, fard drept de compensare. Orice modificare de acest fel va
fi adusd la cunostinta Participantilor cuprinzind §i motivele aferente, prin aceeasi modalitate ca si Regulamentul,
inainte de data la care va intra in vigoare respectiva modificare, prin incheierea unui act aditional, ce va face parte
integrant din Regulament. Orice act aditional la Regulament va fi autentificat de un notar public.

13. Organizatorul nu f§i va asuma nicio responsabilitate cu privire la cunoagterea ori necunoagterea Regulamentului i
a modificarilor acestuia de catre Participanti, cdt timp cét acestea au fost puse la dispozitia Participantilor.
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15. Participarea la Campanie implica cunoasterea 5i s BU_E_
$ A" “ H'$
SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI PUBLICITARE \__‘

16. Mecanismul campanici este: cumpird orice produse marca »VENUS"(denumit in ‘i)ont‘;‘_lls':;‘]: Ewnﬁgggfygﬁzt

“ 2t ” i e N

Produsele Participante” sau “Produsele”) , In valoare de 11 RON, pe b smzi;l; i i numele magazinului gi
pe teritoriul Romaniei, trimite SMS la numrul 1819 cu n_ufnﬁrul b.onulul_ ﬁsca acturii gi g ’
prin tragere la sorti, poti cAstiga unul din premiile Campanici, des:cps'e mai jos
*Numiir cu tarif normal, valabil in refelele Orange, Vodafone, Digi si Telekom. = T

17. Pentru inscrierca valabils in vederea participarii la Campanie este necesar ca participantil si indeplineascd in mo
cumulativ urmatoarele conditii: L Lo .

a) S aiba drept de participare, respectiv si indeplineascé conditiile Sectiunii 4 th mai sus; o

b) Sa achizijioneze orice Produs Participant la Campanie, pe un singur bon, in Perioada Campaniei, din
magazincle DM din Romania mentionate in Anexa 1; =t B I

¢) Sa trimita in Perioada Campaniei numarul bonului fiscal/ facturii $i numele magazinului, prin SMS, la
numarul 1819 Un mesaj SMS trebuie sa confin un singur numar de bon fiscal/ factura‘; . :

d) Sa pastreze in original bonul/bonurile fiscal/ facturile de achizitie a Produselor _PfiﬂlClpante, in scopul
validirii castigului, daci e cazul. Bonul/bonurile fiscal/ facturile trebuie sé fie in ongl_nz}]; X

e) achizitiile de Produse Participante realizate in afara Perioadei desfisurarii Campaniei nu vor fi luate in
considerare in vederea inscrierii in Campanie. )

18. Dupa realizarea inscrierii, Participantii vor primi un mesaj de confirmare a inscrierii, de indreptare a eronlgr sau de
respingere a inscrierii pe motiv ca nu sunt respectate prevederile Regulamentului, dupi caz. Aceste mesaje se vor
trimite prin SMS automat,

i Mesaje SMS - inainte de inceperea Perioadei Campaniei: Campania ,,Venus Sensitive DM” va incepe
in data de 15 August 2019. Trimite mesajul tiu dupa aceastd data.
ii, Mesaj SMS de invalidare dupi finalizare Campanie: Campania ,,Venus Sensitive DM” s-a incheiat pe
27 August 2019. Vi asteptam participarea in urmatoarele campanii!
iii. Mesaj invalid SMS in timpul Campaniei:
a.Daca nu trimite datele complete: Mesaj invalid. "Pentru a te inscrie in Campanie te rugam sa trimiti
numarul bonului fiscal pe care apar produsele participante si numele complet al magazinului.” Exemplu: DM
Obor.
b.Dac s-a mai inscris cu acelasi bon ,,Va rugdm s3 introduceti un alt bon. Cu acesta ati mai participat
la Campania ,,Venus Sensitive DM”,
¢. Daci depageste un numar de 5 bonuri/zi: "Multumim pentru inscriere. Astizi ati
depdsit numéarul maxim de bonuri, cu care va puteti inscrie intr-o zi. Vi rugidm sa
reveniti maine."
iv. Mesaj valid SMS - Nu se regiseste in nici unul din cazurile de mai sus: "Felicitiri! Te-ai
inscris in Campania ,,Venus Sensitive DM”. Pistreazi bonul fiscal pentru validare."

19. Un Par.ticipzmt se poate inscrie in Campanie cu mai multe bonuri fiscale/ facturi de achizitie a Produselor Participante,
fie emise de aceleasi magazine, fie de magazine diferite, de pe acelasi numar de telefon. Cu toate acestea, un
Parﬂclpant nu se poate inscrie in Campanie de mai mult de 5 ori in aceeasi zi. Un participant se poate inscrie
0 snpg'ura dat_a cuun bor} ﬁsc_al. In acest sens, un Participant este identificat prin numirul de telefon de pe care
gtrln}ls'mesajul SMS de inscriere As:':ldar, pe un bon fiscal se poate face o singurd inscriere in Campanie.

20, lcr:)sncsr;2;:11;l -care nu respecti prevederile prezentului Regulament vor fi invalidate si Participantul va fi ingtiintat in

F{:r:.!l a afect?. prevederile prezentului Regulament, Organizatorul isi rezervi dreptul de a verifi

far in cazul in care sunt constatate neregularititi, respectiva inregistrare va fi invalidata.

2. O, ;
ca situatia respectiva,

SECTIUNEA 7. PREMIILE SI VALOARE PREMIILOR

22. In cadrul acestei Campanii sunt acordate, prin tragere la sorti, un numir total de 8 premii, dupa cum urmeaza:

- Bx geanta fie voiaj cu roti Lamonza - valoare : 52941 lei/buc TVA inclus
Specificatii premiu: ’ .

. ; : i
4 roti ce permit deplasarea pe orice directie fara a fi nevoie de inclinare

. :\:tcrlor captusit in intregime si curele pentru fixarea hainelor
® i i i
aner superior si lateral (pentru marimea mare sj medie) retractabile

23. Valoarea totald a premiilor este de 4,236 lei, TVA inclus.

22 ;\:::Iﬂ& Par_;lmpant poate f:ﬁsuga doar un premiu in prezenta Campanie, indiferent de natura acestuia.
: icipantilor la Campanie nu le sunt impuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte suplimentare, cu exceptia
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cheltujelilor normale de desfisurare a Campaniei (costul de achizifionare a Produselor Participante, costul de

e a SMS-urilor si costurile de inscriere on-line). . y o

torii nu au posibilitatea §i nici dreptul de a cere modificarca cnraclﬁrisllmlpr Prcn:lnlor si nici acordurf:a

valorii in bani a premiilor. Cégtigiitorii sunt singurii beneficiari ai premiilor atribuite §i nu pot ceda drepturile

aspfra premiilor clstigate unor alte persoanc. . :

femiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte bunuri sau servicii §i nici cu valoarea lor in bani. In cazul refqullul
vreunui potengial Castigiitor de a beneficia de premiu (prin refuzul unui Cﬁs.tlgqmr inscm.nﬁn_dacﬁ rcspfctlvu]
Céstigator nu doreste si intre in posesia premiului), acesta va pierde dreptul de atribuire a premiului, l.n cqzul' in care
dupi finalizarea Campaniei riiman premii neacordate, Organizatorul igi rezervi dreptul de a nu le mai atnbu!.

28. Refuzul de a primi premiul trebuie sa fie expres exprimat in termen de maxim 3 zile de 1:3 data |i} care O.rganizatorul
l-a intiin{at pe Cagtigator de cstigarea premiului. Dacd potentialul Céstigator nu-si man |-l:eslﬁ nicio PI?I'UHG in acest
termen, premiul se atribuie rezervei, dacd sunt indeplinite §i de aceastd datd condifiile de validitate de citre
clgtigatorul rezerva.

29. n cazul in care Castigitorul unuia din premii este o persoand lipsitd de capacitate de exercitiu, (persoanc ce nu au
capacitate de exercifiu - neincluzind minoritatea) aceasta este indreptéitd sa intre in posesia premiului numai prin
intermediul curatorului legal, incluzind semnarea de citre curator a unei declaratii, daca este cazul, potrivit le.gn,
prin care Organizatorul este absolvit de orice rispundere decurgfind din acordarea premiului respectiv, precum i de
plata oriciror daune sau pretentii de orice naturd, legate de premiu gi de participarea persoanei respective la
Campanie.

SECTIUNEA 8. TRAGEREA LA SORTI S| DESEMNAREA CASTIGATORILOR

30. Tragerea la sorfi va fi electronici si se va desfiigura in prezenta reprezentantilor Organizatorului, Agentiei si a unui
notar public. Tragerea la sorfi pentru acordarea premiilor va avea loc fn maxim 14 zile calendaristice de la data
finalizarii Perioadei Campaniei.

31. Latragerca la sorii participi toate inscrierile valide realizate in Perioada desfisurarii Campaniei.

32. Pentru fiecare premiu va fi extras un castigitor si cite 3 rezerve. in cazul in care un céstigitor nu poate fi anuntat
sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile stipulate la Sectiunea 9 a Regulamentului, de mai jos, se va apela
la prima rezerva a cdstigitorului respectiv, in ordinea extragerii si se va urma aceeagi procedura de anuntare si
validare. Daca se parcurge procedura pentru toate cele 3 rezerve si nu se finalizeazi corect validarea nici pentru
ultima rezerv, premiul respectiv nu va mai fi acordat, acesta riménind in posesia Organizatorului.

33. Pentru orice neregularitate, Organizatorul poate verifica originalitatea bonului fiscal/ facturii cu magazinul emitent,
prin solicitarea unui duplicat, conform cu originalul.

34. Lista cAstigatorilor validati con{indnd numele i prenumele castigatorilor si premiile cistigate va fi publicata, potrivit
prevederilor legale, in termen de maxim 30 de zile lucritoare de la data validarii cistigitorilor, pe
https://ro.pg.com/regulamente/

SECTIUNEA 9. ANUNTAREA SI VALIDAREA CASTIGATORILOR. ACORDAREA PREMIILOR

9.1. Anuntarea céstigitorilor

35. Anuntarea cigstigatorilor se va face in termen de maxim 30 zile lucriitoare de la data tragerii la sorti, la numerele de
telefon cu care cstigitorii s-au fnscris fn Campanie. Acestia vor fi informati in legitura cu premiul castigat si
procedura de validare.

36. Reprezentantii Organizatorului vor incerca stabilirea contactului cu fiecare céstigitor apeland numirul de telefon de
pe care s-a realizat inscrierea in Campanie, de maximum 3 ori, in 3 zile diferite, in intervalul orar 10:00-18:00, la
ore diferite. Dac3, din motive independente de vointa Organizatorului, céstigitorul nu poate fi contactat de citre
Organizator in conditiile stabilite (are telefonul inchis sau nu rispunde la nici unul dintre apeluri), se va apela la
rezerve, in ordinea in care acestea au fost extrase.

- 26.

27

9.2. Validarea céstigitorilor

37. Pentru validare, cistigitorii vor fi rugati si furnizeze urmatoarele date personale: nume, prenume si adresa complets
si sa trimitd, in termen de maxim 3 zile lucritoare de la data anuntirii, bonul fiscal/ factura in original sau, daci nu
are originalul, o copie conformi cu originalul ce atesti achizifia Produselor Participante, la adresa de email indicata
in cadrul convorbirii telefonice de validare. Copia bonului fiscal/ facturii trebuie scanat in format .jpg sau .pdf si
atagate emailului.

La solicitarea Organizarului se poate solicita documentul in original pentru a finaliza procesul de validare.

38. In cazul in care premiile Campaniei se supun impozitiirii, potrivit regimului fiscal aplicabil la momentul acordirii
premiului, atunci se va solicita cistigatorului/ cstigatorilor si codul numeric personal, doar pentru scopul indeplinirii
formalitdtilor legale impuse de Codul Fiscal cu privire la plata impozitelor veniturilor castigate din premii.

39. Procedura de validare a rezervelor este aceeasi cu procedura de validare a cstigatorului. In cazul in care rezervele
nu vor putea fi contactate si validate, premiul nu se mai acorda rezervelor i va ramane in proprietatea
Organizatorului.

40. In cazul in care un castigtor nu poate fi anuntat sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile prezentului
Regulament, se va apela la prima rezervi a céstigitorului respectiv, in ordinea extragerii §i se va urma aceeasi
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procedura de anuntare §i validare.

9.3. Acordarea premiilor . '

41. Premiile vor fi expediate prin curier la adresa comunicata de cstigator sau altd adresd specificata de ciitre cigti
in momentul anuntirii lor. Acordarea premiilor se va realiza in maxim 60 de zile lucrtoare de la data vali o
clstigitorului si comunicarii adresei de expeditie. \'fo‘wﬂ

42. La predarea premiului se va completa de citre Organizator impreuni cu céstigitorul un.Proces_ verbal de predare:‘\ i
primire a premiului ce va cuprinde pe langa datele de identificare ale cstigitorului, premiul castigat, o declaratic pe
proprie raspundere a castigatorului, in sensul ca indeplineste condiiile de participare impuse de Regulament, data
predarii premiului §i semnitura acestuia,

43. Participantul la Campanie, desemnat cistigitor in urma tragerii la sorfi, care refuza sau care nu indeplineste conditiile
previizute de Regulament pierde in mod automat calitatea de cAstigator si nu poate intra in posesia premiului.

44. Premiile care, in baza prevederilor prezentului Regulament, nu se pot acorda, vor riméne la dispozitia
Organizatorului, care poate dispune de ele cum considera de cuviinta.

SECTIUNEA 10. ERORI, COMUNICARI PUBLICITARE NECORESPUNZATOARE

45. Bonurile fiscale/ facturile care sunt deteriorate, falsificate, inventate, cat si orice altd imitagie sunt considerate nule
§i nu vor fi luate in considerare in cadrul Campaniei. Orice incercare de falsificare va fi pedepsita conform legislatiei
in vigoare. Organizatorul prezentei Campanii, precum i celelalte companii implicate in Campanie nu i5i asuma nici
o raspundere pentru bonurile fiscale/ facturile necorespunzitoare (deteriorate, falsificate, pierdute, Tnstrdinate) sau
pentru orice alfi factori care ar putea afecta dreptul de participare la prezenta Campanie, si nici nu va fi obligat sa
acorde premiile pe baza unor astfel de bonuri fiscale care nu intrunesc toate conditiile previzute in prezentul
Regulament Oficial, pentru a fi validate.

46. Organizatorul nu va fi responsabil de pierderea bonurilor fiscale/ facturilor si/sau de instriiinarea acestora.

SECTIUNEA 11. TAXE SI IMPOZITE

47. Organizatorul se obligli sa calculeze i s3 vireze impozitul datorat pentru veniturile obginute de catre céstigatori prin
primirca Premiilor Campaniei, in conformitate cu dispozifiile Codului Fiscal legea 227/ 2015 cu modificarile in
vigoare.

48. Organizatorul va depune declaratii de venit la autoritatea fiscald competentd pentru veniturile din acest regulament.
Orice alte declaratii de venit §i cheltuieli ce deriva din cAstigarea Premiilor cad in sarcina exclusivi a cégtigitorului.

49. Organizatorul nu va avea nici o raspundere fafd de eventualele cheltuieli suplimentare suportate de catre participant
in legliturd cu aceasti Campanie

SECTIUNEA 12. RASPUNDEREA ORGANIZATORULUI

50. Organizatorul se obligi s calculeze, si refini §i si vireze impozitul (taxele fiscale) aferent veniturilor obtinute de
catre cstigdtori din premiile Campaniei, in conformitate cu prevederile Legii nr. 227/ 2015 privind Codul fiscal.

51. Organizatorul Campaniei va acorda premii Participantilor care au luat parte la Campanie, in conformitate cu
prevederile prezentului Regulament Oficial i care fac dovada achizitionirii Produselor Participante la Campanie.

52. In eventualitatea unei dispute asupra validititii unei inscrieri in cadrul acestei Campanii, decizia Organizatorului este
definitiva.

53. Eventualele contestatii pot fi transmise clitre Organizator in termen de doui zile lucritoare din momentul anuntarii
castigatorilor pe adresa: office@fieldstar.ro. Orice contestatii sosite dupa aceastd dati nu vor fi luate in considerare.
Organizatorul raspunde acestor contestatii in termen de maxim dou3 zile lucritoare de la primirea acestora.

54. in cazul in care Organizatorul constatd cii un cigstigator nu a indeplinit §i/sau nu a respectat conditiile stipulate de
prezentul Regulament Oficial, Organizatorul isi rezerva dreptul de a suspenda oricind drepturile §i beneficiile ce

revin clistigtorului, fard ca Organizatorul si datoreze vreo despagubire sau plata respectivului castigitor. in cazul

in care Organizatorul constatd asemenea situatii dupi ce premiul a fost deja acordat, respectivul cistigitor va restitui

Organizatorului valoarea premiului si cheltuielile aferente suportate de Organizator in legiituri cu aceasta,

Organizatorul nu are nici o obligaie de a intrefine corespondenta cu solicitantii unor revendiciiri necéstigitoare ce

apar ulterior acordirii efective a premiilor oferite in cadrul acestei Campanii.

56. Organizatorul nu i§i asumi responsabilitatea pentru:

a. Bonurile fiscale/ facturile deteriorate, incomplete sau necorespunzatoare din punct de vedere al continutului.
Nici erorile furnizate de ciitre cistigtori, nici acurateten datelor de contact nu atrage rispunderea
Organizatorului, acestea fiind in responsabilitatea exclusivi a Participantilor. Ca atare, acesta nu are nici un fel
de obligatic in cazul furnizarii de clitre Participanti a unor date eronate care au dus la imposibilitatea acorddrii
in condifii normale a premiului, la imposibilitatea identificarii unui Céstigaitor, imposibilitatea inscrierii in
Campanic datoritdl ilizibilititii datelor personale, bonurilor fiscale inscrise;

b. Imposibilitatea unui Céstigitor de a intra in posesia premiului dorit;

¢.  Reclamatiile referitoarc la premiul céistigat, ulterioare momentului semnirii procesului verbal de predare -
primire nu vor fi luate in considerae de ciitre Organizator;

55.
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d.  Orice erori de imprimare sau alte erori referitoare la bonul fiscal/ factura inscrisa in Campanie;

¢.  Situatiile in care anumite persoane inscrise in concurs sunt in incapacitate de a participa partial sau integral, la

Campanie, dach accastd incapacitate se datoreazd unor circumstante aflate in afara controlului pe care

Organizatorul il poate in mod rezonabil exercita.Pierderile, intdrzierile sau intreruperile neanuntate ale

serviciului de mesaje SMS, generate de regelele de telefonie mobilit sau de oricare alte defectiuni sau probleme

tehnice independente de vointa Organizatorului;

Situatiile in care numarul de telefon de pe care este primit un mesaj SMS nu poate fi identificat §i ca atare

Organizatorul nu va putea contacta participantii la campanie;

g. Eventualele dispute legate de drepturile asupra numerelor de telefon de pe care s-au trimis SMS-urile la numérul
scurt al Campaniei. Pentru inscrierile prin SMS, Organizatorul va considera cstigitoare persoana care rispunde
la telefonul mobil de pe care s-a ficut inscrierea cégtigitoare in momentul contactérii telefonice de catre
Organizator pentru anuntarea cistigului.

h.  Situaiile in care consumatorii achizifioneaza in perioada Campaniei produse nepammpame

57. Organizatorul are dreptul de a invalida SMS-urile de participare care contin informatii false ori vidit eronate gi care
nu indeplinesc conditiile de validare mentionate in prezentul Regulament.

58. Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfisoard inscrierile in Campanie. in
cazul in care se observi anumite tentative de frauds, inscrierile respective vor fi anulate.

59. Organizatorul isi rezervd dreptul de a exclude definitiv orice persoand participantd in Campanie care, prin
comportamentul fraudulos, afecteaza bunul mers al Campaniei.

60. Organizatorul este indreptafit s ia toate misurile necesare in caz de tentativi de frauds, abuz sau orice alte tentative
care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii. Orice intentie de influentare a rezultatelor Campaniei
va avea ca rezultat eliminarea din Campanie. incercarea de fraudi, precum inscrierea aceleiasi persoane folosind
numere de telefon diferite vor rezulta in descalificarea respectivului participant si implicit acesta nu va mai avea
dreptul de a primi premiul. in cazul in care sunt identificate persoane care au influenfat sau care au facilitat cistigarea
de premii, Organizatorul are dreptul de a cere urmirirea in instan{ll a respectivelor persoane, pe baza dovezilor
existente.

61. Participantii accepti cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de Organizator in privinta Céstigitorilor, precum §i a
calendarului extragerii sau a altor schimbari legate de implementarea acesteia.

SECTIUNEA 13. PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

62. Prin inscricrea la Campanie, Participantii sunt de acord cu prevederile Regulamentului si sunt de acord c3, in cazul
in care vor castiga, numele si localitatea de resedina sa fie facute publice, fard alte obligatii sau pliti.

63. Organizatorul se obligi si respecte prevederile Regulamentului (UE) nr. 679/2016 (in continuare ,,GDPR”), privind
protectia datelor personale ale Participantilor stocate pe durata Campaniei §i ulterior acesteia. Ca atare, Organizatorul
se angajeazii si pastreze confidentialitatea datelor personale ale Participantilor la Campanie si si le utilizeze conform
legislatiei in vigoare.

64. Participantilor le sunt garantate drepturile previzute de GDPR privind protectia persoanelor cu privire la prelucrarea
datelor cu caracter personal si libera circulatie a acestor date i in special cele cu privire la:

a) dreptul de acces la date potrivit ciruia orice persoani vizata are dreptul de a obtine de la Organizator, la cerere
si in mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea faptului ci datele care fi privesc sunt sau nu sunt
prelucrate de citre Organizator;

b) dreptul de opozifie potrivit ciruia persoana vizatd are dreptul de a se opune in orice moment, din motive
intemeiate i legitime legate de situatia sa particular3, ci datele care o vizeazi si faci obiectul unei prelucriri,
cu exceptia cazurilor in care exista dispozitii legale contrare;

c) dreptul de interventie asupra datelor potrivit ciruia orice persoana vizati are dreptul de a obtine de la
Orgamzator la cerere si in mod gratuit:

i.  dupi caz, rectificarea, actualizarea, blocarea sau stergerea datelor a ciiror prelucrare nu este conforma
legii, in special a datelor incomplete sau inexacte;
ii.  dupi caz, transformarea in date anonime a datelor a caror prelucrare nu este conformi legii;

iii.  realizarea notificarii catre terfe persoane cirora le-au fost dezviluite datele, a oricirei operatiuni
efectuate conform lit. a) sau b), daca o asemenea notificare nu se dovedeste imposibila sau nu presupune
un efort disproportionat fatd de interesul legitim care ar putea fi lezat.

65. Organizatorul se oblig, de asemenea, sa respecte toate prevederile GDPR, privind protectia datelor personale stocate
atat pe durata desfasurarii Campaniei, cat si ulterior incheierii acesteia pe o duratii nelimitati de timp, §i, daca este
cazul, si notifice citre Autoritatea Nafionald de Supraveghere a Prelucririi Datelor cu Caracter Personal orice cu
privire la colectirile si prelucrarile de date cu caracter personal realizate in legatura cu inscricrea si participarea la
Campanie.

SECTIUNEA 14. INCETAREA/INTRERUPEREA CAMPANIEI

e e AR R AL LT Ta M e YAV W tREY ) 8

66. Campania poate inceta inainte de termen, in cazul producerii unui eveniment ce constituie forta majord sau caz
fortuit, in acceptiunea art. 1351 si 1352 din Codul Civil.
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67. Campania mai poate inceta Tnainte de implinirea perioadei stabilite, ori poate fi suspendatii oricind in baza liberei k.
deciziii a Organizatorului, cu conditia ca acesta si comunice in prealabil o astfel de situatie.

68. Daci un eveniment de fortd majord, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de vointa
impiedica sau intarzic total sau partial executarca Regulamentului §i continuarea Campaniei, Organizatorul v: \
exonerat de raspunderea privind indeplinirca obligafiilor sale pentru perioada in care aceastd indeplinire va E‘
impiedicata sau intdrziata, conform art. 1082 si 1083 Codul Civil. In cazul in care invoci for{a majord, Organizatoruls' )
este obligat si comunice existenta acestuia participantilor la Campanie, in termen de maxim 10 (zece) zile lucritoare ™
de la aparitia cazului de fortd majora.

SECTIUNEA 15. LITIGII

69. Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participantii la Campanie se vor rezolva pe cale amiabila. in cazul in
care orice Participant are de semnalat un incident in legatura cu desfasurarea Campaniei, inainte de orice actiune in
justitie sau procedurd contencioasa in fata oriciirei autoritdfi publice, acesta se va adresa Organizatorului cu o
sesizare/reclamatie in acest sens, in forma scrisd. Organizatorul, care este riispunzatoare de implementarea
Campaniei, va formula un rispuns scris la sesizarea/reclamatia inaintata in termen de 10 (zece) zile lucritoare de la

rimirea sesizirii/reclamtiei.

70. In cazul in care solutionarea amiabild nu va fi posibild, litigiile vor fi solutionate de instantele judecitoresti roméne
competente material de Ia sediul Organizatorului.

71. Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei se pot trimite pe adresa Organizatorului in termen de maxim
2 zile de la data incetirii Campaniei. Dupi expirarea acestui termen, Organizatorul nu va mai lua in considerare nicio
reclamatie.

SECTIUNEA 16. CLAUZE FINALE

72. Deciziile Organizatorului privind Campania sunt finale §i aplicabile tuturor Participantilor.

73. Premiile neacordate vor riméne in posesia Organizatorului, care poate dispune liber de acestea in maniera pe care o
va considera necesar3 sau potrivitd intereselor sale.

74. Organizatorul este indreptatit si ia toate misurile necesare in caz de tentativi de fraudi a sistemului, abuz sau orice
alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le implici organizarea si desfigurarea Campaniei.

Prezentul regulament a fost semnat si autentificat intr-un singur exemplar original, semnat de parte care raiméne in arhiva
biroului notarial i in 3 (trei) duplicate, din care 1 (un) duplicat riméane in arhiva biroului notarial impreuni cu originalul,
iar 2 (doud) duplicate se elibereazi partii.

FIELD STAR SRL

60of7

Scanned with CamScanner



