DUPLICAT|

; EGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE

“OLD SPICE UNTOLD CARREFOQUR”

ORGANIZATA TN PERIOADA 18.07 — 24.07.2019

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

I Organizatorul Campaniei Promotionale “ OLD SPICE UNTOLD CARREFOUR” (denumits in continuare ,Campania”)
este societatea FIELDSTAR SRL, cu sediul inBucuresti, inregistrati la Registrul Comertului sub
nr. J40/9824/2003, Cod Unic de Tnregistrare RO15600992, avind numar de operator de date personale 3083, in
beneficiul Procter&Gamble Distribution SRL, cu sediul social in Bucuresti, B-dul Dimitrie Pompei 9-9A, avind C.U.I.
J40/11908/2005, RO 17756999 (denumit in continuare P&G), desfasurand activitati legate de implementarea
Campaniei, gestionarea i integrarea canalelor Campaniei, contractarea céstigatorilor si inmanarea premiilor,
denumita in cele ce urmeaza ,Organizator”. Tn ceea ce priveste operatiunile privnd colectari si/sau prelucriri de
date cu caracter personal, acestea vor fi realizate de citre Organizator.

2. Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial (in cele ce urmeaza "Regulamentul”),
fiind obligatoriu pentru toti Participantii. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica Regulamentul pe parcursul
desfasurarii Campaniei, avand obligatia de a anunta publicul in mod oficial, in aceeasi maniera in care a fost facuta
si informarea initiala. Astfel de modificari vor fi facute publice cu cel putin 24 de ore Tnaintea intrarii in vigoare.,

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

3. Campania este organizatd in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000, privind
comercializarea produselor si serviciilor pe piatd, cu modificdrile si completarile ulterioare, precum si cu legislatia
romanad aplicabila.

SECTIUNEA 3. LOCUL DE DESFASURARE S| DURATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

4. Campania este organizatd si se desfisoara in reteaua de magazine Carrefour de pe teritariul Romaniei.

SECTIUNEA 4. DREPTUL DE PARTICIPARE

5. Campania este deschisa participarii tuturor persoanelor fizice, cu domiciliul/resedinta in Romania, cu varsta de
minim 18 ani (impliniti pand la data inceperii Campaniei), care respectd termenii si conditiile prezentului
Regulament Oficial (denumite in continuare »Participantii”).

6. Nu pot participa la aceasta Campanie angajatii Organizatorului, ai companiilor colaboratoare la aceasta Campanie.

7. Participarea la aceastd Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrald, expresa si neechivoca a prezentului
Regulament,

SECTIUNEA 5. REGULAMENTUL CAMPANIE|

8. Regulamentul este disponibil oricdrui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga duratd a Campaniei, in oricare dintre

urmatoarele modalitati:
a. Online pe adresa www.pg.com/ro_RO/brands/regulations.shtml
b. in urma unei solicitdri scrise, trimise la sediul Organizatorului, mentionat la Sectiunea 1 de mai sus.

9. Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizatd, in scopul informarii publicului, inclusiv prin
intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ. Informatiile pe care astfel de materiale le pot
confine vor fi interpretate si completate in conformitate cu prevederile Regulamentului.

10. Organizatorul isi rezervd dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul, precum si dreptul de a suspenda
si/sau inceta si/sau intrerupe desfasurarea Campaniei, cu conditia Instiintarii prealabile a Participantilor, cu privire
la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia, fars drept de compensare. Orice modificare de acest fel va
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fi adusa la cunostinta Participantilor cuprinzand si motivele aferente, prin aceeasi modalitate ca si Regulamen

inainte de data la care va intra in vigoare respectiva modificare, prin incheierea unui act aditional, ce va face pafte’
integrantd din Regulament. Orice act aditional la Regulament va fi autentificat de un notar public.
Organizatorul nu fsi va asuma nicio responsabilitate cu privire la cunoasterea ori necunoasterea Regulamen
si a modificarilor acestuia de citre Participanti, cat timp cat acestea au fost puse la dispozitia Participantilor. Ay 13
Niciun Participant nu va putea solicita continuarea Campaniei si nici repararea unui potential prejudiciu produs ﬁm
prin suspendarea regulamentara a Campaniei.

Participarea la Campanie implica cunoasterea si acceptarea integrald, expresa si neechivocd a Regulamentului.

SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI PUBLICITARE

14.

15.
16.

Mecanismul campaniei este: cumpara orice produs OLD SPICE (denumit in continuare TN MOD GENERAL “Produsele
Participante” sau “Produsele”), din magazinele Carrefour din Romania mentionate in Anexa 1 la acest Regulament,
si poti castiga un premiu descris la Sectiunea 7, punctul 17. Premiile se vor ridica direct de la promoterul aflat la
raft.
Pentru inscrierea valabila in vederea participarii la Campanie este necesar ca participantii sa indeplineasca in maod
cumulativ urmatoarele conditii:
a) 3 aiba drept de participare, respectiv s4 indeplineasc conditiile Sectiunii 4 de mai sus;
b) Sa achizitioneze Produse Participante la Campanie in Perioada Campaniei, din magazinele Carrefour din
Romania mentionate in Anexa 1;
¢) achizitiile de Produse Participante realizate in afara Perioadei desfasurdrii Campaniei nu vor fi luate in
considerare in vederea inscrierii in Campanie.
Un Participant poate castiga maximum 1 premiu pe loc pe zi, in acelasi magazin.
Premiul se ridica de la promoterul aflat in magazin conform programului de activare, in limita stocului disponibil.

[ Prezenta promoter

?ldata interval orar
vineri{19.07.2019) 14:00-20:00
sambata(20.07.2019) | 12:00-18:00 '

&minicaﬁlﬁ?.zow} 1_2:00—18:00 |

SECTIUNEA 7. PREMIILE SI VALOARE PREMIILOR

17.

18.
I

20.

21

22

Tn cadrul acestei Campanii este acordat,printr-un mecanism pe table, un numar total de 1605 premii, dupa cum
urmeaza:

a. 1350 geanta pentru cosmetice cu valoare individuala de 14 lei, TVA inclus

b. 255 sticle sport cu valoare individuala: de 5.95 lei, TVA inclus

Valoarea totald estimata a premiilor este de 20,417.25 lei, TVA inclus.

Participantilor la Campanie nu le suntimpuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte suplimentare, cu exceptia
cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei (costul de achizitionare a Produselor Participante).

Castigatorii nu au posibilitatea si nici dreptul de a cere modificarea caracteristicilor premiilor si nict acordarea
contravalorii in bani a premiilor. Castigatorii sunt singurii beneficiari ai premiilor atribuite si nu pot ceda drepturile
asupra premiilor castigate unor alte persoane.

premiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte bunuri sau servicii si nici cu valoarea lor in bani. Tn cazul refuzului
vreunui potential Castigator de a beneficia de premiu (prin refuzul unui Castigator insemnand ca respectivul
Castigator nu doreste sa intre in posesia premiului), acesta va pierde dreptul de atribuire a premiului. In cazul in
care dupa finalizarea Campaniei raman premii neacordate, Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu le mai atribui.
Refuzul de a primi premiul trebuie sa fie expres exprimat in termen de maxim 3 zile de la data la care Organizatorul
l-a instiintat pe Castigator de castigarea premiului. Daca potentialul CAstigdtor nu-si manifestd nicio optiune in
acest termen, premiul se atribuie rezervei, dacd sunt indeplinite si de aceasta datd conditiile de validitate de catre

castigatorul rezerva.
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n cazul in care Castigatorul unuia din premii este o persoana lipsitd de capacitate de exercitiu, (persoane ce nu au

acitate de exercitiu - neincluzénd minoritatea) aceasta este indreptatit si intre in posesia premiului numai prin
rmediul curatorului legal, incluzénd semnarea de citre curator a unei declaratii, daci este cazul, potrivit legii,
care Organizatorul este absolvit de orice raspundere decurgand din acordarea premiului respectiv, precum si
e plata oricdror daune sau pretentii de orice naturd, legate de premiu si de participarea persoanei respective la
Campanie.

SECTIUNEA 8. ERORI, COMUNICARI PUBLICITARE NECORESPUNZATOARE

24.

Orice incercare de falsificare va fi pedepsitd conform legislatiei in vigoare. Organizatorul prezentei Campanii,
precum si celelalte companii implicate in Campanie nu isi asum3 nici o réspundere pentru factorii care ar putea
afecta dreptul de participare la prezenta Campanie.

SECTIUNEA 9. TAXE SI IMPOZITE

75

26.

2T

Organizatorul se obliga sa calculeze i sd vireze impozitul datorat pentru veniturile obtinute de citre castigatori
prin primirea Premiilor Campaniei, in conformitate cu dispozitiile Codului Fiscal legea 227/ 2015 cu modificarile in
vigoare.

Organizatorul va depune declaratii de venit |a autoritatea fiscald competentd pentru veniturile din acest
regulament. Orice alte declaratii de venit si cheltuieli ce deriva din castigarea Premiilor cad in sarcina exclusiv a
castigatorului.

Organizatorul nu va avea nici o rdspundere fatd de eventualele cheltuieli suplimentare suportate de citre
participant fn legdturd cu aceasta Campanie

SECTIUNEA 10. RASPUNDEREA ORGANIZATORULUI

28.

29

30.

el
el

Organizatorul se obliga sa calculeze, sa retina si sa vireze impozitul (taxele fiscale) aferent veniturilor obtinute de
catre castigatori din premiile Campaniei, In conformitate cu prevederile Legii nr. 227/ 2015 privind Codul fiscal.
Organizatorul Campaniei va acorda premii Participantilor care au luat parte la Campanie, in conformitate cu
prevederile prezentului Regulament Oficial si care fac dovada achizitionarii Produselor Participante la Campanie.
In eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei Tnscrieri in cadrul acestei Campanii, decizia Organizatorului
este definitiva.

. Eventualele contestatii pot fi transmise cdtre Qrganizator in termen de dou3 zile lucritoare din momentul anuntarii

castigatorilor pe adresa: office@fieldstar.ro. Orice contestatii sosite dup3 aceastd datd nu vor fi luate in
considerare. Organizatorii vor raspunde acestor contestatii in termen de maxim dous3 zile lucritoare de la primirea
acestora.

. In cazul in care Organizatorul constata ci un castigitor nu a indeplinit si/sau nu a respectat conditiile stipulate de

prezentul Regulament Oficial, Organizatorul Tsi rezervd dreptul de a suspenda oricand drepturile si beneficiile ce
revin castigatorului, fara ca Organizatorul s& datoreze vreo despagubire sau plats respectivului castigator. In cazul
in care Organizatorul constata asemenea situatii dupa ce premiul a fost deja acordat, respectivul castigdtor va
restitui Organizatorului valoarea premiului si cheltuielile aferente suportate de Organizator in legatura cu aceasta.

. Organizatorul nu are nici o obligatie de a intrefine corespondenta cu solicitantii unor revendicri necastigatoare ce

apar ulterior acordarii efective a premiilor oferite in cadrul acestei Campanii.

. Organizatorul nu Tsi asuma responsabilitatea pentru;

a. Bonurile fiscale/ facturile deteriorate, incomplete sau necorespunzatoare din punct de vedere al continutului.
Nici erorile furnizate de cdtre castigitori, nici acuratetea datelor de contact nu atrage raspunderea
Organizatorului sau Organizatorului, acestea fiind in responsabilitatea exclusivé a Participantilor. Ca atare,
acesta nu are nici un fel de obligatie in cazul furnizarii de catre Participanti a unor date eronate care au dus la
imposibilitatea acorddrii in conditii normale a premiului, la imposibilitatea identificarii unui Castigator,
imposibilitatea inscrierii in Campanie datorit3 ilizibilitatii datelor personale, bonurilor fiscale inscrise;

b. Imposibilitatea unui Castigator de a intra in posesia premiului dorit;

¢. Reclamatiile referitoare la premiul cstigat, ulterioare momentului semnérii procesului verbal de predare -
primire nu vor fi luate In considerae de cétre Organizator;
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35

38.

d. Orice erori de imprimare sau alte erori referitoare la bonul fiscal/ factura inscrisa Tn Campanie;
e. Situatiile in care anumite persoane inscrise in concurs sunt in incapacitate de a participa partial sau integra

Organizatorul il poate in mod rezonabil exercita.
f.  Situatiile in care consumatorii achizitioneaza in perioada Campaniei produse neparticipante;
Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfisoara inscrierile in Campam%
cazul in care se observi anumite tentative de fraud3, inscrierile respective vor fi anulate. N
Organizatorul isi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice persoana participanta n Campanie care, prin
comportamentul fraudulos, afecteaza bunul mers al Campaniei.
Organizatorul este indreptdtit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativd de frauda, abuz sau orice alte
tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii. Orice intentie de influentare a rezultatelor
Campaniei va avea ca rezultat eliminarea din Campanie. incercarea de fraudd, precum inscrierea aceleiasi persoane
folosind numere de telefon diferite vor rezulta in descalificarea respectivului participant si implicit acesta nu va mai
avea dreptul de a primi premiul. Tn cazul In care sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat
castigarea de premii, Organizatorul are dreptul de a cere urmirirea in instanta a respectivelor persoane, pe baza
dovezilor existente.
Participantii accepta cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de Organizator in privinta Castigatorilor, precum sia
calendarului extragerii sau a altor schimbari legate de implementarea acesteia.

SECTIUNEA 11. PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

801

40.

41.

42,

Prin inscrierea la Campanie, Participantii sunt de acord cu prevederile Regulamentului si sunt de acord ¢4, in cazul
in care vor castiga, numele si localitatea de resedinta sa fie facute publice, fara alte obligatii sau plati.
Organizatorul se obliga sd respecte prevederile Regulamentului (UE) nr. 679/2016 (in continuare ,,GDPR"), privind
protectia datelor personale ale Participantilor stocate pe durata Campaniei si ulterior acesteia. Ca atare,
Organizatorul se angajeaza sa pastreze confidentialitatea datelor personale ale Participantilor la Campanie i sa le
utilizeze conform legislatiei in vigoare.

Participantilor le sunt garantate drepturile previzute de GDPR privind protectia persoanelor cu privire la

prelucrarea datelor cu caracter personal si libera circulatie a acestor date si n special cele cu privire la:

a) dreptul de acces la date potrivit cdruia orice persoand vizatd are dreptul de a obtine de la Organizator, la cerere
si fn mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea faptului ca datele care ii privesc sunt sau nu sunt
prelucrate de cdtre Organizator;

b) dreptul de opozitie potrivit caruia persoana vizatd are dreptul de a se opune in orice moment, din motive
intemeiate si legitime legate de situatia sa particulara, 3 datele care o vizeaza sa facd obiectul unei prelucrari,
cu exceptia cazurilor in care exista dispozitii legale contrare;

¢) dreptul de interventie asupra datelor potrivit ciruia orice persoana vizatd are dreptul de a obtine de la
Organizator, la cerere si in mod gratuit:

i dupa caz, rectificarea, actualizarea, blocarea sau stergerea datelor a ciror prelucrare nu este conforma
legii, in special a datelor incomplete sau inexacte;

ii. dup# caz, transformarea in date anonime a datelor a caror prelucrare nu este conforma legii;

iii. realizarea notificarii citre terte persoane cirora le-au fost dezvaluite datele, a oricarei operatiuni
efectuate conform lit. a) sau b), daca o asemenea notificare nu se dovedeste imposibila sau nu
presupune un efort disproportionat fata de interesul legitim care ar putea fi lezat.

Organizatorul se obligd, de asemenea, sd respecte toate prevederile GDPR, privind proteciia datelor personale

stocate atat pe durata desfasurarii Campaniei, cat 5i ulterior incheierii acesteia pe o duratd nelimitata de timp, si,

dach este cazul, sa notifice catre Autoritatea Nationala de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal
orice cu privire la colectarile si prelucrarile de date cu caracter personal realizate in legatura cu inscrierea si
participarea la Campanie.

SECTIUNEA 12. INCETAREA/INTRERUPEREA CAMPANIEI

43,

Campania poate inceta inainte de termen, n cazul producerii unui eveniment ce constituie forta majora sau caz
fortuit, in accepfiunea art. 1351 si 1352 din Codul Civil.
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44,

5

Campania mai poate inceta Tnainte de implinirea perioadei stabilite, ori poate fi suspendata oricand in baza liberei
deciziii a Qrganizatorului, cu conditia ¢& acesta s3 comunice in prealabil o astfel de situatie,

acd un eveniment de fortd major, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de vointa sa,
mpiedica sau intarzie total sau parial executarea Regulamentului si continuarea Campaniei, Organizatorul va fi
exonerat de rdaspunderea privind indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care aceastd indeplinire va fi
impiedicatd sau intarziatd, conform art. 1082 si 1083 Codul Civil. Tn cazul in care invocs forta majora, Organizatorul
este obligat sd comunice existenta acestuia participantilor la Campanie, n termen de maxim 10 (zece) zile

lucratoare de la aparitia cazului de fortd majora.

SECTIUNEA 13. LITIGH

46.

48.

Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participantii la Campanie se vor rezolva pe cale amiabild. Tn cazul in
care orice Participant are de semnalat un incident in legatura cu desfasurarea Campaniei, inainte de orice actiune
in justitie sau procedurd contencioas3 in fata oricirei autoritati publice, acesta se va adresa Organizatorului cu o
sesizare/reclamatie in acest sens, in forma scrisi. Organizatorul, care este raspunzatoare de implementarea
Campaniei, va formula un raspuns scris la sesizarea/reclamatia inaintat3 in termen de 10 (zece) zile lucrdtoare de
la primirea sesizarii/reclamtiei.

. In cazul in care solutionarea amiabil3 nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti romane

competente material de la sediul Organizatorului.

Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei se pot trimite pe adresa Organizatorului in termen de maxim
2 zile de la data incetdrii Campaniei. Dup3 expirarea acestui termen, QOrganizatorul nu va mai lua in considerare
nicio reclamatie.

SECTIUNEA 14. CLAUZE FINALE

- Deciziile Organizatorului privind Campania sunt finale si aplicabile tuturor Participantilor.
- Premiile neacordate vor ramane in posesia Organizatorului, care poate dispune liber de acestea in maniera pe care

0 va considera necesara sau potrivitd intereselor sale,

- Organizatorul este indreptatit sd ia toate masurile necesare in caz de tentativi de frauds a sistemului, abuz sau

orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le implica organizarea si desfisurarea
Campaniei.

Prezentul regulament se autentifica intr-un singur exemplar original, semnat de parte care ramane in arhiva biroului
notarial si in 3 (trei) duplicate, din care 1 (un) duplicat rdmane in arhiva biroului notarial impreund cu originalul, iar 2
(doud) duplicate se elibereaza partii.

SCFIELD STAR SRL
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Anexa 1 a Regulamentului Campaniei:

“OLD SPICE UNTOLD CARREFOUR”

ORGANIZATA N PERIOADA 18.07 — 24.07.2019

Magazine participante:

RETEA ORAS MAGAZINE
CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR BERCENI

| CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR COLENTINA

| CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR COLOSSEUM
CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR BANEASA
CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR MEGA MALL
CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR MILITARI

| CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR ORHIDEEA

| CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR OBOR

| CARREFOUR BUCUREST! CARREFOUR UNIRII

| CARREFOUR BUCUREST! CARREFOUR VULCAN
CARREFOUR BUCURESTI CARREFOUR PARK LAKE

| CARREFOUR BOTOSANI CARREFOUR BOTOSANI

| CARREFOUR BRAILA CARREFOUR BRAILA
CARREFOUR BRASOV CARREFOUR BRASOV
CARREFOUR BUZAU CARREFOUR BUZAU

| CARREFOUR cLUJ CARREFOUR CLU!

| CARREFOUR CONSTANTA CARREFOUR CONSTANTA

| CARREFOUR DROBETA CARREFOUR DROBETA

| CARREFOUR FOCSANI CARREFOUR FOCSANI
CARREFOUR GALATI CARREFOUR GALATI
CARREFOUR IASI CARREFOUR IASI 1 ERA
CARREFOUR IASI CARREFOUR IAS| 2 FELICIA
CARREFOUR ORADEA CARREFOUR ORADEA 1 LOTUS
CARREFOUR ORADEA CARREFOUR ORADEA 2 ERA
| CARREFOUR PITESTI CARREFOUR PITESTI
CARREFOUR PLOIEST! | CARREFOUR PLOIESTI

| CARREFOUR RM. VALCEA CARREFOUR RM. VALCEA
CARREFOUR | silU CARREFOUR SIBIU
CARREFOUR SUCEAVA CARREFOUR SUCEAVA 1
CARREFOUR TG JIU CARREFOUR TG. JIU
CARREFOUR TIMISOARA | CARREFOUR TIMISOARA

| CARREFOUR PIATRA NEAMT CARREFOUR PIATRA NEAMT
CARREFOUR ROMAN CARREFOUR ROMAN
CARREFOUR SATU MARE CARREFOUR SATU MARE

| CARREFOUR BAIA MARE CARREFOUR BAIA MARE
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