
Civey untersuchte im November 2018 die Meinung von Konsumenten zur Akzeptanz und 
Relevanz von (gesellschafts-)politischer Haltung von Marken. Dabei wurden jeweils über 5.000 
Teilnehmer pro Frage über das innovative River-Sampling-Verfahren befragt. Die umfassenden 
Ergebnisse werden im im Buch „Marken als politische Akteure” veröffentlicht. Es erscheint im 
Wissenschaftsverlag Springer Gabler und wird von Jan Dirk Kemming und Jan Rommerskirchen 
herausgegeben. Weitere Informationen zum Buch finden Sie hier: 

Weitere Informationen zur Methodik finden Sie hier: 

https://www.springer.com/de/book/9783658253639
https://civey.com/pro/unsere-methode
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