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Angebot erstmals auf wichtigen Anbieter- und Einkauferveranstaltungen prasentiert

B2B-Vernetzungsplattform Mercateo Unite gestartet

Miinchen/Leipzig/Kothen, 21. Madrz 2017 - Mercateo hat seine neue B2B-Vernetzungsplattform Mercateo Unite
vorgestellt. Vom 14. bis 18. Marz 2017 prasentierte das Unternehmen die neue Plattform auf verschiedenen Bran-
chenveranstaltungen. Bei den 8. BME-eLosungstagen, der LogiMAT 2017 und dem 4. PVH-Kongress leistete Mercateo
damit einen Beitrag zu der Diskussion rund um Digitalisierung und die Gestaltung eines europdischen B2B-Netzwerkes.

,Wenn eine elektronische Plattform es schafft, Geschaftspartner schnell und sicher zusammenzufiihren und dabei
sowohl Vielfalt und Innovationen als auch schlanke Arbeitsprozesse ermoglicht, leistet sie einen wichtigen Beitrag
zur Digitalisierung der Wirtschaft®, ist Dr. Silvius Grobosch, Mitglied des geschaftsflihnrenden Bundesvorstandes

des Bundesverbandes Materialwirtschaft, Einkauf und Logistik e.V. (BME), liberzeugt. Dass solch ein Netzwerk fir
Teilnehmer mit unterschiedlichem Digitalisierungsfortschritt gleich gut zugédnglich sein muss, spiegelte sich auf den
drei Veranstaltungen dieser Marzwoche wider: Wahrend die einen die Potenziale der Digitalisierung noch besser
nutzen und digitalen Wandel gestalten wollen (BME-eLosungstage und LogiMAT), fragen die anderen noch ,Alles
online oder was?“ (PVH-Kongress).

»Im E-Commerce wird die Zukunftsfahigkeit von Unternehmen davon abhangen, inwieweit ein Unternehmen fort-
schrittliche Systeme nutzt, die skalierbar und state-of-the-art sind, und dass es eben nicht sagt: Ich kann das selbst*,
erklarte Martin Grof3-Albenhausen, stellvertretender Hauptgeschéftsfiihrer des Bundesverband E-Commerce und
Versandhandel Deutschland (bevh), die Erfolgsfaktoren. ,Das ist eine vollstandige Umkehr davon, wie man sich
bisher als Unternehmen gesehen hat: Wenn man sich zukiinftig als Teil eines Netzes versteht, in dem man Dinge mit
anderen teilt und daflir auch von Leistungen anderer profitiert, wird man in der Entwicklung skalieren kdnnen, so
GroR-Albenhausen.

»Mercateo Unite ist eine Plattform, die digitalen Raum fiir Kooperationen in Einkauf und Handel schafft. Einkaufer,
Handler und Hersteller kénnen vernetzt zusammenarbeiten und {iber das Netzwerk digital Transaktionen abwickeln “ so
Dr. Sebastian Wieser, Mercateo Vorstand und Griinder. Mercateo als Betreiber gewahrleistet, dass die Infrastruktur
gegeniiber den wichtigen Rollen im B2B-Handel neutral aufgestellt ist: Mercateo Unite wird hdndler- und hersteller-
neutral und auch auf der Einkduferseite unabhangig betrieben. ,Die Teilnehmer profitieren dabei von den Vorteilen
aus zwei Welten: der des personlichen Kontaktes gepaart mit digitaler Unterstiitzung®, erlautert Wieser die Vorteile.
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Uber Mercateo

Mercateo vereint die Vorteile eines B2B-Marktplatzes und einer Vernetzungsplattform. Einkaufer, Lieferanten, Her-
steller und Dienstleister verbinden {iber diese Infrastruktur ihre Systeme untereinander und wickeln Transaktionen
digital miteinander ab, unabhangig von ihrem bisherigen Digitalisierungsgrad. Einkaufer und Anbieter gestalten

so ihre Geschaftsprozesse durch Standardisierung effizienter und profitieren gleichzeitig von Angebotsvielfalt und
direkten Beziehungen zu ihren Partnern: Einkdufer erhalten ein individuell passendes Angebot. Anbieter erschlieflen
sich neue Zielgruppen oder fokussieren sich intensiver auf Bestandskunden und entsprechen so den Erwartungen
der Kunden an effiziente Einkaufsprozesse und Service.

Neben der Vernetzungsplattform, die sich neutral zwischen Anbietern und Einkaufern im B2B-Bereich positioniert,
betreibt Mercateo seit dem Jahr 2000 den mittlerweile groRten B2B-Marktplatz Europas. Im Jahr 2015 steigerte
Mercateo seinen Umsatz um 25 % auf mehr als 200 Mio. Euro. Das Unternehmen beschéftigt europaweit tiber 400
Mitarbeiter und ist derzeit in 14 Landern aktiv.

Mehr Informationen zu Mercateo Unite:
www.unite.eu

Pressemitteilung und Bilder zum Herunterladen:
http://www.mercateo.com/corporate/presselounge/pressemitteilungen

Pressekontakt: Mercateo Bachinger Offentlichkeitsarbeit
Melanie Schonrock Wolfgang Exler-Bachinger
Unternehmenskommunikation Léwengasse 27 L
Tel.: +49 341355862 24 60385 Frankfurt am Main
E-Mail: presse@mercateo.com Tel.: +49 69 9552750

E-Mail: w.exler-bachinger@bachinger-pr.de
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