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SLOW FOOD TRAVEL

| E VALAIS, PREMIERE
DESTINATION EN SUISSE

SLOW FOOD TRAVEL PERMET

AUX VOYAGEURS DE DECOUVRIR

LE PATRIMOINE LOCAL D’UNE
REGION A TRAVERS SA

DIVERSITE GASTRONOMIQUE,
AGROALIMENTAIRE ET CULTURELLE.
INITIE DANS LE GRAND ENTREMONT
(BAGNES ET PAYS-DU-SAINT-
BERNARD) PUIS A FULLY, LE

PROJET DEVRAIT ESSAIMER DANS

9 DESTINATIONS VALAISANNES,
PARMI LESQUELLES LE VAL
D’HERENS, LA REGION DENTS DU MIDI
AINSI QUE LA VALLEE DE CONCHES.
D’AUTRES REGIONS DE SUISSE SONT
APPELEES A REJOINDRE CE RESEAU
DANS UN FUTUR PROCHE. JEAN-
MARC IMHOF, RESPONSABLE DE
PROJET, NOUS DIT TOUT DE CETTE
PREMIERE EXPERIENCE DANS LE
VIEUX PAYS ET DE SA FINALITE.
INTERVIEW.
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Vous venez de mettre sur pied le premier Slow
Food Travel de Suisse, comment est né ce
projet?

Jean-Marc Imhof: Le projet Slow Food Travel
est né en Autriche, dans les vallées de Carin-
thie du Geiltal et du Lesertal. Cette région
rurale, relativement a I’écart des principales
routes touristiques, a développé une offre va-
lorisant ses traditions et savoir-faire. Ses ins-
tigateurs ont ceuvré a mettre en réseau
les acteurs de leur région avec pour
objectif de proposer un tourisme axé
sur un patrimoine agricole encore
préservé. Grace a l'implication de
I’Etat et des professionnels du tou-
risme sur place, le projet a conduit a
une dynamique de coopérations, au
point que des villages ont vu s’inver-
ser leur courbe de population.
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Qui finance le développement de

Slow Food Travel en Suisse?

J.-M. L.: En Valais, le projet est cofinancé par le SECO (a
travers le fonds Innotour), le Service de I’Agriculture du
Canton du Valais, Valais/Wallis Promotion et Slow Food a
raison de pres de CHF 900 000 sur 3 ans. Il vise a favori-
ser I'innovation, la coopération et la professionnalisation
dans le tourisme. Il a pour objectif le développement de
circuits touristiques autour de la production agricole et
de la gastronomie qui en découle.

Quelle est la finalité de ce type de voyage?

J.-M. L.: Les racines culturelles de toute population hu-
maine sont intimement liées a sa production agricole et
a la maniére de s’alimenter qui en découle. La meilleure
maniere de comprendre un territoire et ses habitants re-
vient ainsi a s’initier a ses traditions gastronomiques.

Le mouvement Slow Food décline son action en 3 pans
que le projet conjugue: préserver, enseigner et relier.
Pour le voyageur, Slow Food Travel permet une initiation
aux traditions a travers des échanges proposés dans la
convivialité. Par ailleurs, la mise en réseau des acteurs
des régions concernées participe a maintenir et a faire
vivre leur patrimoine.

Pour quelles raisons avoir choisi
le Valais pour ce pilote?

J.=M. L.: Terre de riches traditions agricoles relativement
bien préservées par leur caractere souvent familial, le Va-
lais congoit son agriculture a I’échelle humaine. 1l inves-
tit en ce sens, notamment par le biais des PDR (projets
de développement régionaux) dans ses infras-
tructures. Slow Food Travel propose la mise
en place d’'un modele commercial qui les
prenne en compte dans la perspective d’un

Paniers d'abricots, Charrat. © valais Wallis Promotion - Sedrik Nemeth

usage durable des ressources a disposition. De plus, le

Valais dispose d’un patrimoine culinaire endémique
important, parfois menacé. La mise en réseau de
I’ensemble de la chaine des valeurs, de la produc-
tion a la restauration, contribue non seulement
a sa sauvegarde, mais surtout a lui donner une
notoriété souvent méritée.

Quelle est I'offre sur le Valais, comment
’avez-vous construite, a qui
s’adresse-t-elle ?
J.-M. L.: Loffre valaisanne se construit
en fonction de l'intérét des acteurs de
la région. Nous proposons des modules
forfaitaires autour de producteurs, res-
taurateurs, hébergeurs, sites culturels et
guides intéressés a favoriser I’approvi-
sionnement en circuits courts, a mettre
en avant - quitte a les revisiter - les traditions et la culture
de leur région. Elle s’adresse a tout public intéressé a
prendre le temps de découvrir une région par le prisme
de ses habitants.

Visez-vous également un public hors frontiéres?

J.-M. I.: Le mode de tourisme que propose Slow Food Tra-
vel est ouvert aussi bien au public régional qu’interna-
tional. Les forfaits que nous proposons intéressent dans
notre pays comme hors de nos frontiéres. Des demandes
nous sont déja parvenues d’Allemagne, de France, du
Canada, mais également d’Asie. Slow Food souhaite favo-
riser les échanges interculturels et I'une des vocations du
projet est d’y contribuer.

Quelles sont les prochaines régions

que vous allez mettre en avant?

J.-M. I.: Des régions rurales intéressées a développer un
tourisme doux. Débuté dans le Grand Entremont (Bagnes
et Pays-du-Saint-Bernard) puis a Fully, le projet est prévu
se structurer autour de 9 destinations valaisannes, par-
mi lesquelles le Val d’Hérens, la Région Dents du Midi
ainsi que la Vallée de Conches. Ultérieurement, d’autres
régions de Suisse devraient pouvoir rejoindre le réseau
Slow Food Travel qui se développe parallelement dans
d’autres pays, en Italie en particulier, mais également
outre-mer (Japon, Equateur et Kenya notamment).

Quelle plus-value attendre pour les destinations?
J.-M. I.: La mise en réseau des acteurs dans !’objectif de
développer des offres forfaitaires ainsi qu'une meilleure
visibilité sur les marchés nationaux et internationaux par
un concept de diffusion multicanal représentent d’indé-
niables atouts pour toute destination qui s’im-
plique dans le projet.

www.slowfood.ch
travel@slowfood.ch
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