it
& Schluss mit Kri

uy Ticback den

. Lebensmittel
Pra

Social Media muss
sein — oder nicht?

Lebensmittelhandler
David Hegemann war
ein Star im Netz. Jetzt
ist er raus, Warum
andere Kaufleute
Influencer bleiben.
Wie sie Likes in
Umsatz ummiinzen.
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PONNATH FAMILY GROUP

Tradition trifft Zukunft

Im Interview sprechen Michael und Max Ponnath iiber den neuen Tradi-
tionshof, eine integrierte Bio-Lieferkette vom Ferkel bis zum fertigen
Produkt, den Generationenwechsel und die Zukunft des Unternehmens,

Von Jens Hertling

Herr Ponnath, ginn I
Strategie beim Ferkel? Tor the Michac el
ik Ponnath: Des Fekel bt | Unternehmen? e Tradijonshof geneinsan
Pomnath Tradonsho e Ko | Nichael onnath D Projic mit dem Landuirisch b
schaflt Grinhagen und brand Qualiats
Werschoptunsene Werretbe | soouss o Do Noniiing eisch. Ale Partner stimmen Fer
der Mast cinstcigt, hat suf Her. Sclweinefcisch. Gerade die Ferkel | keleracugung, Mast. Sehlachiuns,
ot At und tecrsor | eneugung s blng o Engpass | Zeregung Vel undDis
i uton o e 2b.
d(n senen ereleseugung schat ellen die Abhangigkek vom relen
nchs Transparenz und Markt reduzicren und den Kunden | Welche Mae hat die Antage?
Komnen i wheen Frodubions. | Danboe e sowl et | " s ontah:Geom s rand
Schrie verasliche panen standards anbleten, 500 Matiersauen und ewa 225
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Ferkel pro Woche. Die Gesarnt 6ffnet neue Moglichkeiten G den
55000 Qua s nd dic Dif

dratneter. Davon entfllen etwa Mitd won
24000 Quadratmeter auf Gebiude, | | entstoht cine vollstindig fnteg-
Verkehrs

fachen. ~vom Ferkelbis zum frtigen. Lage der Branche?
Produl. Die Anlage umfasst Michael l'nmuzh D Siuation
e siet Jeibt heraust Warst.
b
e Al o e 2030 che lifern. Uberdurchschnitli. | rocklaufs, eichzciig bestehen
slam. Diersen el ervarien | | che ot
wit im ersten Quartal 2027 die Hi
ersten Wege schaffen Perso-
o sus dieser Liferketie im dritten | | Planungssicherhet nal, Logiscik-und RohstofTkosten.
Quartal 2027.
Michacl Wir massen
‘Max Ponnath: Die Anlageerhalt | Ponnath Family Group in der effienter werden. Dz gehoren
cine Bio- und Das Familien- Digial
e orgeschen sind bis n i
aul Wi prafen regelmati, welche
\erzlexd\ 2u den Nawurland-Vor bereich,
boen, cine Siugezeit von 42 Tagen | | Convenience. sind und welchen konkreten Mehr-

wertsi bieten

‘Welche Bedeutung hat das

, Wir denken die

deshalb auch Warst, Schinken und | Michael Ponnath: Viele Verbra

Wertschopfungs- Convenience Produkce zum Kon- e grlfen be ngespannter
sept. Nur sbgestimie Sorimente | Haushalislago verstart zu Han
kette k delsmarl
” Tich und dkologisch ragfahis
zu Ende. ‘modlls. Geichzeitg st der Wett
Was bedeutet das Projekt fr den | bewer n disem Berech s
Michact Ponnath, Lebensmittelhandel? intensh Qual 3, Effiens und
CEO Ponnath Famit Group ichal Ponnath or e | b escheion s
haie engongerist |l hr den Eiol
ot
Unsr A 5 e e planbarer Liceribigke. Das e | vegetarische Produkie?
bandsanfor, nicht

2 eillen,sondeen I wichigen
Bereichen ou dberteflen.

dic Lierkette nach der
Ferkelerzeugung fortgeihri?

ertigen Pro

Weche Rl spiesdi olltind:
e Vermarktung des Ti
ichae Pommiat Eine sohe Le

dasgesamne
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Michacl Ponnath Plan: based
5 eine unserer strategischen Ge-
sehaltseinheiten, Wir entwickeln
and prodzieren seit 2003 planz.
liche Prodiukte, Heae entfaller
Rund 25 Prosent unseres Geschifis
aul vegane und vegetarische Pro.

Wie entuwickeltsich der Vegsic-
Marke?

Michael Ponnath: Das Wachstum
hat sch deutlich verlangsart. Der
Markt beseg sich derzeit cher sit
wirts, wahrond sich das Geschaft
zunchmend von Markemprodukten
in Richtung Handelsmarken ver
schiebt. In diesem Segment wach
semwir weterhin leich.

n Sic weiteres Potenzial?
T ehaetPommath s shen
bei natariichen Zeaten,
Cican-Labels und Konsepten, dic
ieht ausschlieBlich kizssische
Jeisch

-l

T

,Das neue Projekt
bietet mehr Trans-
parenz vom Ferkel
bis zum Produkt.”
s e rolbonina

el der Ponnath Famit G,

‘Welche Bedeutung hat

st boehverge Wt und
Schinkenproduke, besondert

mehs als 330 jahrige Metzgertradi
tion sichtbar.

Was sollte der Relaunch
versndern?
‘Michael Ponmath: Wi wellier:
nsere Herkunft und unseren
handwerklichen Anspruch Klarer
vermitteln, Deshalb haben wir
Logo, Farben und Bildsprache

o cmoionaleren Genaiung

Wie sollsich Ponnath 1692 im Re
el benauptent
‘Michael Ponnath: Nicht alein
dureh dic Verpackung oder dic Be
lanntheit, sonders durch besonde
e Rezepiuren, Qualiat und einen
erkenmbaren Mehrwer, Fine M

i it Vegan
by Nature und Produkten wie unse.
rer Hummos-Range sprechen wir
susitzliche Verbrauchergruppen

Verdrangen pltansliche Produkte
Wurst und Fleisch?
Nichacl Ponnath: e, wir shen
das ichs als Entweder-oder. Warst
und Schinken bleiben wichtige Ge
schaltstelder

hacl
neben Wurst und Schinken sowie
Plant-bised eine unserer drei sira-
egischen Business Units. Kaniiig
wollen wir den Lebensmiteleizel-
handel national und nternatiana
starker rschiefien.

Warum setzt Ponnath zusatslich
auf eine eigene Marke?
Michad Pomnat I loem sark

e moss b
inlosen. Genau daran wollen wir
Ponnath 1692 messen lasen.

Wieist der Generationenwechsel

organisiert?
‘Michael Ponnath: Dic Nachfolge
lstelnschriawelser rozes. Mein
Sohn Max it Miglied der Ge-
schaltslciung, lelet den Vertrich
and dbernimie b e we
sentlic  Jah

wir planzliche und segetarische
Produkte weiterenwickeln,

Markt schalccin cigene Marke
Diferenierung. Pannath 1692

5050 ol o de el
Jiche nd operative Gesamterant
wortung dbernchimen.

Welche Werte bleiben?

Mo Ponmath: K ndennab, Qual

alserng ind da(nzvuwbenu&
Asbeiten weiter stk

Was st Thre langfristige Vision f0r

Vi Ponmath: Wi sallen insere
Ge

m.m.mwmm.m ses Fami
nchmen weiterzufubren.
Tdiion und

ren dabel 2usammen. w
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