CONCURSO ‘Hacer bien la cama’

INGKA Centres Espana, S.L.U.

1.-NOMBRE Y DESCRIPCION DEL CONCURSO

Ingka Centres Espafia, S.L.U. (en adelante, “Ingka Centres”)
con domicilio socialen avenida Matapifionera, 9, 28703,
San Sebastian de los Reyes, Madrid, provista del CIF nam.,
B-84603240, organiza €l €Concurso ‘Hacer bien la cama’
con la finalidad de promocionar la actividad comercial del
Centro Comercial y de ocio Rf@:Shopping, propiedad de In-
gka Centres, sito en C/ Me Falta un‘tornillo, 3 - 47195 Arro-
yo de la Encomienda, Valladolid.

La participacidn es gratuita y limitada a aquellas personas,
mayores de 18 afios, que cumplan con los requisitos del
Congurso, que consistira en:

Acudir al Centro Comercial y hacer la cama en un escenario
creado para tal fin en el que un/a juez/a les indicara las
pautas para hacer bien la cama y cronometrara el tiempo
que tardan en hacer la cama asi como dar una valoracién
del 1 al 10 de la calidad de la ejecucion y al tiempo emplea-
do, para conseguir como premio una tarjeta regalo de RIO
Shopping o de la tienda IKEA Valladolid valorada en cien
euros (100€) cada una.

Dichas Bases Legales quedan depositadas en la gerencia
del Centro Comercial, asi como expuestas en el punto de
informacién y en la web: www.rioshopping.com

2.- MOMENTO Y LUGAR DE CELEBRACION DEL CONCURSO

El Cancurso tendra lugar desde las 18:30 horas del lunes
18 de noviembre de 2024 hasta las 21:00 horas del vier-
nes 22 de noviembre de 2024.

El Concurso se llevara a cabo fisicamente en la Plaza de
PRIMARK del centro comercial y de ocio RIO Shopping de
Valladolid.

3.-MECANICA DEL CONCURSO Y:REQUISITOS
DE PARTICIPACION

El presente Concurso se desarrollard en el momento y.u-
gar sefialados en el anterior Apartado 2.- de las presentes
Bases Legales y consistira en:

1. Inscribirse, de forma individual o en parejas, (2 par-
ticipantes), a‘través de la web de RiO Shopping y su
plataforma de reserva de sitios en eventos, un dia 'y
una hora para participar, adjudicando un nombre de
“equipo” a la inscripcién (el nombre del “equipo” se
debera indicar independientemente de que sea una
participacion individual o en pareja). Los turnos de
participacion seran los siguientes (sujetos a dispo-
nibilidad):

a. Lunes 18:-a las “18:30h, 19:00h, 19:30h, 20:00h o
20:30h.

b. Martes 19: a las 18:30h, 19:00h, 19:30h, 20:00h o
20:30h.

c. Miércoles 20: a las 18:30h, 19:00h, 19:30h, 20:00h o
20:30h.

d. Jueves 21: a las 18:30h, 19:00h, 19:30h, 20:00h o
20:30h.

e. Viernes 22: a las 18:30h, 19:00h, 19:30h, 20:00h o
20:30h

En cada turno podran inscribirse 1 o 2 participantes. Una
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vez cubiertos todos los turnos, se cerrara la posibilidad
de participar. En caso de que algun turno quede desier-
to sin inscripciones, las personas que en ese momento se
encuentren en el lugar de desarrollo del concurso, podran
inscribirse en ese momento de forma directa.

2. Acudir al centro comercial y de ocio RiO Shopping a
participar en el Concurso “Haz bien la cama” en el
diay hora seleccionados, al espacio de celebracién del
concurso que sera la Plaza de PRIMARK. Si alguno de
los “equipos inscritos” no acudiera, se les esperara
durante 5 minutos y tras 5 minutos de espera per-
derdn su inscripcion y la posibilidad de participar en
ese turno y otros/as participantes que lo deseen po-
dran inscribirse insitu directamente en el Concurso
en ese turno.

3. Hacer la cama que alli esta instalada teniendo que
realizar las siguientes tareas:
a. Enfundar el edredoén.
b. Enfundar losi2 almohadones.
c. Colocar la sabana bajera.
d

. Colocar el edredén enfundado y las 2 almohadas en-
fundades de manera correcta y original.

e. Unavez terminada la tarea, el/la o los/las participan-
tes deberan subir una foto suya con la cama hecha
(de pie al lado, tumbados, haciéndola, deshaciéndo-
la...) a su/s perfil/es en la red social Facebook o Ins-
tagram para corroborar su participacion. Dicha foto
debera etiquetarse con el hashtag #Dormirtesienta-
bien y mencionar la cuenta oficial.de RIO Shopping
en Facebook (@ccRIOshopplng) 0 en Instagram (@
rioshoppingcc) segun la plataforma elegida para su-
bir la foto.

4. Se facilitara para llevar/a cabo la tarea solicitada los
siguientes materiales:
a. 1 Edredén.
b. 1 Funda de edredon.
c. 2 Almohadas.
d. 2 Fundas de almohada.
e. 1Sabana bajera.

5. Habra 1 persona responsable del espacio que se
encargara de:

a. Entregar como regalo 2 antifaces para dormir con
diseno exclusivo de RIO Shopping a cada uno de los
participante solo por inscribirse y participar.

b. Cronometrar el tiempo que cada “equipo” tarda en
“hacer la cama”.

c. Una vez terminada la tarea, valorar del 1 al 10 la cali-
dad de la ejecucion de la misma.

d. Anotar en una pizarra los resultados.

e. Verificar que el/la o los/las participante/s han subi-
do la fotografia requerida en el punto 3.e de esta
mecanica del concurso, que esta escrito el hashtag
#Dormirtesientabien (y de forma correcta), y que se
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ha realizado la méncién a la cuenta oficial de RIO
Shopping de forjfa correcta tambien.

Solo cumpliendo tod@s'y cada uno de los requisitos indi-
podran conseguir el/los correspon-
te Concurso (descritos en el apar-
ases). Un mismo participante solo
io durante toda la duraciéon del

podra donseguir un p
Concurso.

No podran participar en‘el.Concurso, aquellos usuarios
que tengan configurado su perfil de Instagram como
privado, ya que los hashtags requeridos no son visibles
para el publico. ——
Se eliminaran los contenidos de cualquier indole que no se
cifian estrictamente a la tematica del Concurso o que In-
gka Centres no considere adecuados para su publicacién,
asi como aquellas fotografias presentadas que incurran
eh plagios o copias, o consistan en versiones de obras con
derechos de autor. No obstante, la responsabilidad de ga-
rantizar esto ultimo es de cada participante en el Concurso,
endoj a estos efectos, los/as participantes los/as Unicos/
S responsables de cuantas reclamaciones/sanciones pu-
ieran derivarse por infraccién de derechos de autor con
s fotografias presentadas al Concurso, quedando Ingka
entres, expresamente exonerada, en cualquier caso.

| 22 de noviembre de 2024, a las 21:15 horas, se comproba-
32 en la pizarra quienes son los tres equipos o participan-
fes que hayan obtenido una mejor puntuacién y que hayan

umplido con todos y cada uno de los requisitos anterior-
ente sefalados.

A

{ a comunicacién de haber conseguido el premio se realiza-
fa mediante la publicacién del nombre de los ganadores/
as en la pagina web de RIO Shopping asi como.en sus redes

J sociales, el lunes 25 de noviembre de 2024.

Cada ganador/a contara con tres (3) dias naturales -es de-
L Cir, hasta el miércoles 27 de noviembre de 2024 a las 23:59
j & Roras-|para dar respuesta al mensaje de notificacion del
premio para confirmar la aceptacién del mismo, facilitando
i por email los siguientes datos personales: Nombre y ape-
I llidos, DNI, cédigo postal, fecha-de ‘nacimiento, teléfono y
|-' email y debera dar expresa autorizacién a Ingka Centres
I para poder usar dicha fotografia en sus canales de comu=
i nicacion y redes sociales. :

: de 20 >k
?-F' _sin que el/la ganador/a se*hayan.puesto en contacto con

f-:ﬂ_','?_ ntres facilitando sus datos citades anteriormente,

.5":_1:" ~ éste/a perderd sus derechosy el premio que le hubiera co-
rrespondido se asignara al cuarto clasificado, con quien se
seguira el mismo procedimientoy asi sucesivamente hasta
llegar al/la participante que haya quedado en sexto lugar,
que sera el Ultimo equipos0 persona a quien se asignara,
en su caso, el premio No'existe la posibilidad de transferir

el premio a otra persona que designe el premiado/a ni de
canjear el premio por dineros

En caso de que alguno de el/laganador/a o, en su caso, los
siguientes participantes hasta el/la clasificado/a en sexto
lugar, no contesten al mensaje de notificacién del premio
en el plazo y forma anteriormente indicados y facilitando
sus datos personales, el premio quedara desierto y no es-
ara obligada Ingka Centres a adjudicar el premio a ninguin
otro participante.

No podran participar en esta promocién los empleados de
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Ingka Centres, ni los empleados de la agencia de publici-
dad o de promociones, ni colaboradores que hayan parti-
cipado en esta promocién o impresidon de componentes de
la misma, ni sus familiares en primer grado.

4.-PREMIOS

Cada ganador recibird uno de los siguientes premios, a su
eleccion:

+ Una tarjeta regalo de RiO Shopping, por un importe
equivalente a cien euros (100€)

* o0 una tarjeta regalo de la tienda IKEA Valladolid por
un importe equivalente a cien euros (100€)

En caso de equipos, se entregara solamente una tarjeta
al equipo, no se entregara una tarjeta a cada integran-
te del equipo.

Sera imprescindible que, en el momento de recogida
del premio, el/la ganador/a o los/las ganadores/as se
identifique/n con su correspondiente D.N.l., Tarjeta de
Residencia/Pasaporte o carnet de conducir en formato
fisico. La no identificacién o la identificacién incorrecta,
determinarad que se entienda.descalificade/a y por tanto
no tendra derecho a obtener el premio. Ingka-Centres que-

dara facultada para larar desierta total o parcialmente
la promocidn.

Las tarjetas regalo de RiO Shopping podran ser can-
jeadas en todos los establecimientos de RIO Shopping
adheridos al programa de Tarjeta Regalo en el momen-
to del canje. Se pueden consultar los establecimientos
adheridos en la web de RIO Shopping (www.rioshopping.
com). Las tarjetas regalo se deberan canjear en los estable-
cimientos adheridos en el periodo de un (1) aho, expirando
su validez a todos los efectos una vez alcanzada la fecha de
vencimiento.
Las tarjetas regalo de | 'Iladalj.d.*’n-sm,_.
da en la tienda IKEA Valladolid y tendr a duracion
de 1 aio de validez. [
Los premios se podran recoger en el Punto de Informa-
cion del Centro Comercial y de ocio RIO Shopping a par-
tir de las 10:00h del jueves 28 de noviembre de 2024 y
hasta las 22:00h del miércoles 4 de diciembre de 2024,
en horario de 10:00h a 22:00h.
En caso de que alguna de las tarjetas regalo no sean reco-
porlos ganadores, el/los premio/s correspondiente/s

queda ra/n desierto/s y no estara obligada Ingka Centres a
adjudicar el/los premio/s a ningun otro participante.

5.-IRPF

La retencion o ingreso a cuenta del IRPF de los premios
sera realizada por Ingka Centres y abonada a la agencia
Tributaria en los términos que determina la legislacion.
Ingka Centres no se responsabiliza de cualquier sancién
consecuencia de una eventual infraccién tributaria en la
gue incurra el/la participante derivada de la falta de decla-
racion del valor del premio recibido en la correspondiente
autoliquidacién del IRPF.

6.-DATOS PERSONALES

De conformidad con la Ley Organica 3/2018, de 5 de di-
ciembre, de Proteccidn de Datos Personales y garantia de
los derechos digitales (en adelante, LOPDGDD), asi como
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con Ley 34/2.002, de 11 dé julio de Servicios de la Sociedad
de la Informacién y delfComercio Electronico, los/las par-
ticipantes mediante Igifacilitacion de los datos personales
(incluido el correo elg€tronico y el teléfono movil) podran
prestar 'su consentinjiénto a Ingka Centres para el trata-
miento de los datos rtados, con la finalidad de realizar
investigaciones de mef€ado, y para recibir comunicaciones
comerctiales 'sobre fut promociones, publicidad, ofer-
ds, servicios de Ingka Centres, por cualquier medio.

En cumplimiento de lo establecido en la legislacion vigen-
te en materia de proteccion deidatos, el Reglamento (UE)
2016/6//9 del Parlamento Europeo y=del"Consejo de 27 de
abril de 2016, en la Ley 34/2002, de 11 de julio, de Servicios
de la sociedad de la informacién y comercio electrénico y
demas disposiciones dictadas en su desarrollo, los datos
facilitados por los/las participantes mediante la cumpli-
entacion del recibi de cada premio (incluido el correo
electrdnico y el teléfono mdvil) seran responsabilidad de
gka Centres, con Domicilio Social en Avenida de Matapi-
[ onera, 9, CP 28703, San Sebastian de los Reyes, Madrid,
n lafinalidad de gestionar el desarrollo de la promocién,
e conformidad con lo expuesto en las presentes bases, asi
mo promocionarlo de forma global, sin limitaciones te-
itoriales ni de formato. La base juridica que legitima este
atamliiento sera el consentimiento otorgado al participar
; e forma voluntaria y aceptando para ello las presentes
| ases.|Con la finalidad descrita, los datos seran conserva-
os durante un periodo de 1 afio tras finalizar la relacién,
e cara a solventar las posibles obligaciones o responsabi-
lidades legales.

| os datos debidamente cedidos podran ser comunicados
| a otras divisiones/compafiias dentro de Ingka Centres en
otros paises, cuando sea necesario paraselcorrecto desa-
r frollo de la promocion, y por interés legitimo, por motivos
f

i

| ;1 corporativos o administrativos. Igualmente, podran ser co-

municados a aquellos proveedores que presten algun ser-
Vicio relacionado con la promocién a Grupo Ingka y para el
Cual necesiten acceder a sus datos personales.

Asimismo, mediante la facilitacion, de sus datos persona-
les, los/las participantes podran consentir y autorizar a
Ingka Centres a publicar y/o usar el nombre y su imagen,
obtenida en la promocién para promocionar la promociof
en todos los medios y soportes a disposicion-desingkaiCen-

oficiales de Ingka Centressen redes soaales de
'(Facengok Twitter, Instagram, etc.).

aglnas'oﬁaa es de Ingka Centres en plataformas de
video online (ngtubré imeo, Twitch, etc.).

+ Notas de prensa, anuncios ‘promocionales y medios de
comunicacién social a fivel mundial en cualquier tipo
de formato (televisién, radio, prensa, paginas web, re-
des sociales, ete).

Algunas de estas empresas, y la mayor parte de redes so-
ciales y plataformas de video online estan ubicadas en Es-
ados Unidos u otros paises ajenos al Espacio Econdmico
Europeo, cuya legislacién no exige un nivel de proteccion
de datos personales equivalente al europeo.

I/la o los/las participante/s podra/n revocar su consenti-
iento y ejercer sus derechos de acceso, rectificacion, can-
elacion/supresion, oposicion, limitacion y portabilidad a
través de un correo electrénico a la direccion privacidad@
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Asimismo, si cualquier participante considera que sus da-
tos han sido tratados de forma inadecuada, tendra dere-
cho a presentar una reclamacién ante la Agencia Espafiola
de proteccion de Datos (www.aepd.es).

Las autorizaciones que mediante la facilitacion de sus
datos, puedan otorgar el/la o los/las participante/s (i) no
tienen limitacidon geografica de ninguna clase, por lo que
abarcan a todos los paises del mundo, (ii) tampoco tienen
limitaciéon temporal, otorgandose por un plazo de tiempo
ilimitado o hasta la revocacion del consentimiento por par-
te del Participante en el Concurso y (iii)) no generan dere-
cho alguno a una contraprestacién econémica.

La mecanica del presente Concurso exige que los datos
sean facilitados de forma veraz y completa. Si los datos de
caracter personal fueran inciertos, incompletos o no fue-
ran actualizados, Ingka Centres quedaria liberada, en tales
casos concretos, del buen fin del Concurso y de cualquier
consecuencia relacionada con lo anterior.

7.-RESPONSABILIDAD .

El/la o los/las participante/s sera/ la_o-los/las-émico/a/s
titulares de los derech®s de autoride las fotografias que
presenten al Concun8e, asi como /de cuantos derechos de
propiedad intelectualfque por la Sutoria-de las mismas le
correspondan.

El/la o los/las participantes garantizan que las fotografias
que presenten al Concurso seran totalmente originales y la
autoria de las mismas les correspondera exclusivamente
a él/ella o ellos/as. A estos efectos, el/la o los/las partici-
pante/s sera/n el/la o los/las Unico/a/s responsable/s de
cuantas reclamaciones/sanciones pudieran derivarse por
infracciéon de derechos de autor con las fotografias presen-
tadas al Concurso, quedando Ingka Centres, expresamente
exonerada, en cualquier

Ingka Centres queda ex neraqa de toda r sponsabllldad

en caso de mal funcionamiento de las instalaciones que

impidan el normal desarrollo del Concurso por causas aje-
nas a Ingka Centres, y especialmente por actos externos de
mala fe. Tampoco sera responsable por los problemas de
transmision o pérdida de ?@tos no imputables a la misma.

Ingka Centres no se hace responsable de las imagenes pu-
b das por el/la o los/las participante/s en el Concurso a
a5 dersus propios perfiles de redes sociales, ni de las
opiniones o cualquier actuacion ilicita que puedan hacer
terceros sobre el contenido de dichas publicaciones. Ingka
Centres no se hace responsable del mal uso, opiniones o
cualquier actuacion ilicita que puedan hacer terceros sobre
el contenido que, conforme lo contemplado en las presen-
tes Bases, se comparta o se publique en cualquier medio
de difusion periodistica o publicitaria, en su pagina web, o
en los perfiles de redes sociales de Ingka Centres.
Ingka Centres no sera responsable y queda exonerada de
toda responsabilidad respecto a cualquier incidencia, de
cualquier naturaleza, que pueda surgir entre los estableci-
mientos de RIO Shopping adheridos al programa de Tarje-
ta Regalo y cada uno de el/la los/as participantes, asi como
entre la Tienda IKEA Valladolid y cada uno de el/la los/as
participantes.

Cada concursante o participante exonera completamente
a Facebook e Instagram de toda responsabilidad en esta
promocion.
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La promocién no esta p,
da por Facebook o Ins
a Facebook o Instagra

Centres se res
rios que incumpl
o, pudiendo €
bnesilegales le d

omociones, los Concd gka
res se rigen por la legislacio ) - ana.

On yaplicacion de las presentes Bases, tanto Ingka Cen-
o los/las participantes en la presente Promocion,
aten expresamente a la Jurisdiccidn de los Juzgados
ales de Madrid con renuncia a su fuero propio si lo

entres se reserva el derecho de emprender accio-
iciales contra aquellas personas que realicen cual-
poide acto susceptible de ser considerado manipu-
) falseamiento del Concurso.

asimismo el derecho a modificar los premios y
diciones del Concurso en cualquier momento, pu-
incluso, suspenderla, ampliarla o anularla, com-
éndose en cualquier caso a comunicar las nuevas
la anulacién definitiva.

mero hecho de participar en este Concurso implica la
ion de las presentes Bases sin reservas.

2 reserva asimismo el derecho a modificar los premios y
condiciones del Concurso en cualquier momento, pu-
ndo incluso, suspenderla, ampliarla ularla, com-
ometiéndose en cualquier caso a com

la anulacién definitiva.

hecho de participar en este C
ion de las presentes Bases sin r

es
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