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SISALTO

Moi! Ja tervetuloa SATOn
graafisten ohjeiden kotiin.
Seuraavilta sivuilta 16ydat
tyokaluja, linjauksia ja nikseja
siihen, miltad brandin tulee
nayttas ja kuulostaa. llman turhia
kommervenkkeja, satomaisen
mutkattomassa paketissa.
Ajattelimme tehda tastikin ““‘ :
sopivan selkeda, niin hankit sitten

yllatyksia ja jannityksia jostain

muualta, ihan omalla tavallasi. Muotokieli

Brandikuvat

Elamasi koti Kohdekuvat

Kayhan peremmiille ja
ole kuin kotonasi: Kuosi

Muotokieli

Saton brandi pahkindnkuoressa ““‘

Kurkistus kuluttajapuolen kotiin
Asiaa yrityspuolen ystéaville

Psivitetty 02/2023 Klikkaa miss& tahansa osiossa alakulman tho

logoa, niin paaset takaisin tille sivulle! =



SATON BRANDI PAHKINANKUORESSA

Pida kiinni. Nyt tulee yhdelld kertaa kaikenlaista, isoja linjoja ja pienia vinkkeja.
Mutta parjaat kylla, tiedamme sen.

Brandin arvot Arvolupaus Bréndin puhetapa
Ihmislgheisessda SATO-kulttuurissa vaalitaan SATO ON Ota rennosti, mutta &la rénsyile. SATOn kieli on aitoa, helposti
erityisesti naita juttuja: |shestyttavaa ja lempeds, selkedsti sanoitettuna. Emme

VASTUULLISEN kméériﬂfele, mill'ailjf«? telia'.méé asukk:idlfzmme ’rlulisi'eléé,.vaan
IHMINEN IHMISELLE VUOKRA-ASUMISEN annustamme jokaista juuri omantyyliseen olemiseen ja

mydtaeldmme mukana. Asunnoista puhumme aina koteina tai

ASIANTU NTIJA SATO VuokraKoteina, ja bréndin nimen eli SATOn kirjoitamme
{ ]

tekstiin reippaasti isoin kirjaimin. Siina tarkeimmat, kiitos ja pus!

RIMA ROHKEASTI o
KORKEALLE Brindiattribufit Puhetapa B2B-yhteyksissa

Rennosti saat oftaa naissakin yhteyksissd, mutta asteen verran
hillitymmin. Muista viestin sisalts ja kenelle se on suunnattu.

o Tunne: Kayts kontekstiin sopivaa keveytts tai neutraalia &8nensévya.
YHDESSA

Ylenpalttinen lempeys tai leikkimielisyys eivét pagsaantsisesti
HUOLETTOMUUS néissa piireissa vilitd oikeaa asennetta. Sen sijaan empaattinen,
ONNISTUMISEN ILO P jaan emp

rehellinen ja mutkaton olemme aina, emmeks sorru
Persoona: kiertelyyn, kaarteluun tai selittelyyn. Tunnemme itsemme.

Olemme suoraselkaisid, mutta l5helld ihmists. Rentoja, mutta
MAHDOLLISTAJA ammattimaisia. Kiitos ja ndkemisiin!
& AITO
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Logo ja suoja-alueet
LOGO JA SUOJA-ALUEET
- saat osoitteesta sato.fi

Nykyinen SATO-logo on ollut kaytdssa vuodesta 2012 ja komeuden suunnitteli
Antti Porkka. Hyva, Antti! Kirjaimissa voi ndhda nelja ikkunaa, jotka kuvastavat
toimintamme laaja-alaisuutta seka kodin ja arjen ymmartamista. Ohessa muutama
ohje, joilla pidetaan logo ikkunoineen tiptopkunnossa.

Logoversiot Logo + nettiosoite Sometunnus

Logosta on kolme vériversiota, oranssi, valkoinen ja Paslogon lisdksi kaytssasi on logo + nettiosoite Sosiaalisen median profiilitunnuksessa logo esiintyy
musta. Niists 16ydat sopivan vaihtoehdon jokaiseen -yhdistelma neljassa eri variversiossa. Kayta aina valkoisena oranssilla taustalla.

tarpeeseen, joten kayta valitsemaasi originaalia — ilman paasaantdisesti oheista parivaljakkoa, jossa musta

mitddn muokkauksia. Ensisijainen versio on oranssi. teksti yhdistyy oranssiin logoon. Jos kuitenkin sijoitat

Superselkeds, eiks? elementin kuvan paéélle, voit valita myds jonkin muun

seuraavan sivun versioista. Tunnusparia kdytetasn
aina keskitettyna.

Logo suoja-alueineen Logo + nettiosoite Sometunnus

BIGQCO sato fisfHOLO

Heo

Brindi Logo Typografia B2C Elimasikoti Varit  Brandikuvat Kohdekuvat  Muotokieli Kuosi  B2B  Varit  Kuvat  Muotokieli  Graafit ja taulukot Oqto




Logoversiot

L E R I T Lataa kaikki logo-originaalit
osoitteesta sato.fi

Logoversiot Logo + nettiosoite Sometunnus

sato.fi | ©QCO
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sato.fi | ©QEO

sato.fi | ©QEO
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Logon sijoittelu

LOGON SLJOITTELU

ELAMASI KOTI.

ELAMASI KOTI.

ELAMASI
KOTI.

Logon sijoittelu

Logon perusversio asemoidaan ensisijaisesti
aineiston alareunaan, joko keskelle tai oikeaan
kulmaan, yhden tai kahden suoja-alueen

. e yksikdn p&dhan reunasta. Logo + nettiosoite
Safo'fl | Jnto Goto -yhdistelma sijoitetaan aina keskitetysti

alareunaan. Selke&s ja simppelia!
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Brandi

TYPOGRAFIA

SATOn kirjasin on Telefon, josta kaytetadsn leikkauksia
Regular, Bold, Blond ja Black.

Kirjoita suurimmat otsikot aina Black-leikkauksella,
oranssein versaalikirjaimin. N&in saat niille riittavasti
painoarvoa. Pagotsikoiden koko saa olla reilu, tassa ei
kannata pihistella.

Kakkostason mustaa, versaalia Black-otsikkotyylia

voit kdyttaa lyhyisiin muutaman sanan otsikoihin tai
avainsanoihin, kun haluat korostaa asioita oranssin
pasotsikon alla. Pienemmissi ja pidemmissa
alaotsikoissa kannattaa suosia Bold-leikkausta, mustaa
vérid ja normaalia tekstityylia isoilla alkukirjaimilla.

Jottei taitosta tule liian raskas, valitse ingressiin Blond-
leikkaus. Se sopii myds kookkaampiin leipateksteihin.
Pienessa pistekoossa Regular on kuitenkin leipikseen

luettavin eli fiksuin valinta.

Ja sitten vield lyhyesti pari juttua: nettisivuilla seikkailee

myds Lato-kirjasintyyppi, ja Office-sovelluksissa
kaytdssa ovat Arial ja Segoe Ul.

Siina olennaisin fonttien tontilta. Sopiva kirjainvalistys
on lahtdkohtaisesti oletusarvo nolla (0), ellei tilanne
vaadi manuaalista valistystd esimerkiksi otsikoissa.

Logo Typografia B2C Elamisi koti  Varit

Brandikuvat

OTSIKKO |
BLACK

OTSIKKO 2 BLACK TAIl
Otsikko 2 Bold pidempi teksti

Ingressi Blond

Viliotsikko 3 Bold
Leipéateksti Regular

Kohdekuvat  Muotokieli  Kuosi B2B  Virit

Verkkosivujen typografiaohjeet
saat tarvittaessa osoitteesta
markkinointi@sato.fi

RIVIVALI [
ESIM. 33/33

RIVIVALI [
Esim. 18/19,8

Ingressi on usein vahan pidempi ja
toimii parhaiten, kun unohdat versaalin
ja siirryt tavanomaiseen tekstityyliin.
Tama vaikuttaa rivivéliin, jonka on hyva
olla 1:1,2, esimerkiksi 14/16.

Ent3 valiotsikot ja leipateksti?

Pistekoon voit katsoa kuhunkin julkaisuun sopivaksi,
mutta rivivalin tulisi olla 1:1,2-1,5, esimerkiksi 10/12,
kuten tassa. Telefon on pienessékin koossa luettava
kirjasin, joten maltti on valttia. Viereisen palstan
véliotsikko 3 on samalla pistekoolla kuin leipateksti,
mutta sitd on nostettu peruslinjasta 1 pt. N&in se asettuu
kauniisti eika roiku leipatekstin paalla.

cato
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https://www.figma.com/file/4y7VJVPErIUgEI6cyTb5Nt/SATO-Components?node-id=0%3A230

Kurkistus kuluttajapuolen kotiin

KURKISTUS -
KULUTTAJAPUOI
KOTIIN
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ELAMASI KOTI

Markkinoinnin kattoviesti

ELAMASI KOTI

Viestista voi loytdaa monta merkitysté:

o Kun SATO hoitaa asumisen rutiinit, asukas
voi keskittys elamaan elamaansa.

o Kun kaikki toimii, vuokra-asumiseen voi
rakastua ihan pysyvésti — SATO VuokraKotiin
voi syntya jopa eldm&nmittainen suhde.

* SATO tarjoaa erilaisia koteja eri
elamantilanteisiin. Vaikka haluaa lissa
nelisits tai pitdd vaihtaa kaupunkia, ei
tarvitse luopua SATOn huolettomuudesta.

*  SATO VuokraKoti on yksinkertaisesti
se paras — elamasi koti.
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Kurkistus kuluttajapuolen kotiin

Brandi

VARIT

SATOn pa&avéri on eldmaéniloinen oranssi,
jota voit kayttas joko kompaktina
véaripintana tai hillittyna gradientina. Al4
kuitenkaan heittaydy vérin kanssa ihan
hulvattomaksi, jotta asiantuntijamielikuva
séilyy eikd kokonaisuudesta tule liian
raiked. llme pysyy raikkaana, kun tuot
mukaan runsaasti valkoista.

Tekstissd oranssia ei saavutettavuuden
vuoksi kannata kayttas kuin
paaotsikkotasolla, jossa kirjainten
pistekoko on riittavan suuri. Pid3 siis
muut tekstit mustina tai tumman pinnan
paalla valkoisina.

Niin ja lisavarit? Niitskin [8ytyy.
Ensisijainen on turkoosi, perassa
seuraavat violetti ja pinkki. Herkullisia,
tieddmme. Mutta &l3 silti lado varejs
paéllekkain, vaan yhdistd ne aina
valkoiseen. Poikkeuksena toimivat
kuvitukset, mutta niista liséd omassa
ohjeistuksessaan.

Entspé osavariprosenttien kayttd?

Ei suotavaa — paitsi kuvituksissa. Jos
tarvitset vaaleaa taustavaria, kayta
harmaan savyja, esimerkiksi 10 %
mustaa. Kuvituksista on erillinen ohjeisto,
jonka saat tarvittaessa osoitteesta
markkinointi@sato.fi.

Logo Typografia B2C Elimasi kofi

SATO-oranssi

R 243
G145
B 24

R250G 185B 70
#fab946
coM28Y87Ko0

#£29318

o
M 51
Y 94

Valkoinen

GRADIENT: 45°

Ko GRAIN: Add noise | Uniform | Amount: 5-8

SATO-turkoosi

RO R 0 G 205 B 200
G170 #00CDC8
B 186 Cé68M10Y30K3

#00b7c6

GRADIENT & GRAIN

C8o

MO R0 G108 B 136
Y 25 #006C88
Ko C87M38Y24K19

Varit  Brandikuvat Kohdekuvat

Muotokieli

R 255 G 145B I5
#tf910f
COMS5IYI00KO

SATO-violetti

R 180 G 135 B 195
#b487¢3
C35M52Y0KO

GRADIENT & GRAIN

R 140 G 80 B 170

#8c50aa
C58M76Y0KO

Kuosi B2B  Varit  Kuvat

Muotokieli

Ohjeet verkkosivujen véreihin
saat tarvittaessa osoitteesta
markkinointi@sato.fi

Musta

R 51
G 51
B 51

#333333

co
MO
YO
K 95

SATO-pinkki

R 255 G I35 B 145
#8791
COMé&6Y29KO0

R 230
G77
B 105

#00b7c6

GRADIENT & GRAIN
co
M 75 R 235 G 70 B 100
Y 35 #ead664
Ko COMB84Y46KO

Graafit ja taulukot

cato



https://www.figma.com/file/4y7VJVPErIUgEI6cyTb5Nt/SATO-Components?node-id=0%3A230

Kurkistus kuluttajapuolen kotiin

BRANDIKUVAT

SATO VuokraKodeissa asuu erilaisia
ihmisid, joista jokaisella on oma,
ainutlaatuinen tapansa olla ja elda.

Ja hyvé niin. Monimuotoisuus on

asia, jota haluamme tukea myés
brandikuvilla. Siksi niissa esiintyy usein
ihan ehtoja SATOn asukkaita oikeissa
kodeissaan. Turhia kiillottelematta.

Tilanteet ovat pysaytyskuvia arjen pienists hetkista.
Kahvin mittaamista keittimeen, pyykkien ripustamista,
kukkien kastelua, parranajoa tai akvaariokalojen
ruokkimista. Aidosti ja vilpittdmasti.

Kuvattavat ihmiset edustavat erilaisia etnisia ryhmia
ja ikaluokkia. Heidét esitetdan hyvalld mielells, mutta
rehellisesti ja ryppyja siloittelematta: rosoisuus ja
"virheet" saavat nakya. Tilojenkaan ei tule olla liian
kliinisig, siistej, tyhjia tai persoonattomia. Haluamme
nayttdd koteja, emme kalustettuja asuntoja.

Kartetaan siis kaikin tavoin pdnétysts, poseerausta,
teennéists riemua ja lavastettua taydellisyytta.

Edes kuvien rajausten ei kannata olla liian aseteltuja.
Ihmisistd voi joskus nékya vain osa. Kompositio
vaihtelee l5hikuvista laajoihin otoksiin — my&s
kaupunkikuviin. Sdvymaailma on aina raikas ja valoisa.

Kokonaisuutena kuvalinjasta muodostuu ajatus SATO-
asukkaista aktiivisina, eldmaansa tyytyvéising ihmising
ja SATOsta aktiivisena kaupungistumisen kysymysten

ratkaisijana ja kaupunkieldman rikastuttajana.

Huh, olipa paljon asiaa. Kuten huomaat, timéa on
meille tarked juttu <3

Esimerkkikuvia seuraavalla sivulla.

Brandi Brandikuvat Kohdekuvat
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Kurkistus kuluttajapuolen kotiin
BRANDIKUVAT

lhmisia kaikilsa Kaikenlaisia
eldménvaiheissa perheenjase

Kaiken-
kokoisia
tunteita
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Kurkistus kuluttajapuolen kotiin

Elamani mahtuu K Koti on valoisa ( Hahmotan
tahan kotiin " ja tunnelma

Kaikki foimil
tassa kodissa

Ymmarran, missa
| eléméni kofi sijaitsee
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Kurkistus kuluttajapuolen kotiin

MUOTOKIELI

SATO-logon lempeén pydristetty muotokieli toimii
mainiosti yhdessa kulmikkaiden elementtien
kanssa. Siksi voit huoletta rajata kuvat tai véripinnat
terdvdkulmaiseen muotoon. Halutessasi voit silti kayttaa
myds pydristettyja kulmia. Luotamme tyylitajuusi. Riiskile on
pyored.
Yksi toive meills kuitenkin on. Kayta yhts ja samaa
kulmamuotoa l&pi julkaisun — nettisivuja ja muita laajoja
kokonaisuuksia lukuun ottamatta. Jos syysta tai toisesta
paadyt kdyttamasn yhdessd materiaalissa useampaa
erilaista kulmaa, luo niiden vilille riittava kontrasti.
Muuten kokonaisuus saattaa vaikuttaa levottomalta ja
muotoerot huolimattomuusvirheilts. Valtelldan moisia.

sato.fi | ©OCO sato.fi | ©OCO
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Kurkistus kuluttajapuolen kotiin

KUOSI

Logon pohijalta on suunniteltu monik&yttsinen SATO-
kuosi, joka kuvastaa hauskasti monimuotoista, aktiivista
asumista. Kuosin p&éavari on satomainen oranssi, mutta
tarvittaessa voit pyytda hienouden kaytt6ssi myds
tutuissa lisdvéreissa.

Kuosi sopii taustaksi esimerkiksi opasteisiin,
messumateriaaleihin, lippuihin, kasseihin, paitoihin,

katso, mita tapahtuu!
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Asiaa yrityspuolen ystéville

ASIAA YRITYSPUOLEN YSTAVILLE
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Asiaa yrityspuolen ystaville
VARIT

SATO-oranssi Valkoinen B2B-harmaa  Musta
SATON B2B-vireissa on hillitympi, R 243 R 51
mutta ei suinkaan vakava ote. Ne G 145 G 51
ovat tummempia savyja SATOn B 24 B 51
brandivareists. lloisena poikkeuksena
paavari brandioranssi, joka raiskihtelee #£29318 #333333
samana tuttuna sdvynéa. Sen verran
rauhallisempi meno t&alla yrityspuolen co co
viestinnéssa kuitenkin on, etta M 51 MO
liukuvareists olemme yhdessa tuumin Y 94 YO

luopuneet. Mutta jos tuo tuntuu tylsilts, Ko K 95
niin voit piristdd menoa turkoosilla, se
on ensimmaéinen lisévari harmaan ja
mustan lissksi. Pysy kuitenkin hallituissa
ja hillityissa rajoissa, varsinkin vinke&n
violetin ja pikantin pinkin kanssa. Niit&
sopii ottaa mukaan vain pieniin pintoihin
ja graafeihin. Joista puheen ollen: jos
asian selviksi tekeminen sité vaatii, ja

tarvittavien vérien maéra ylittaa B2B- SATO B2B -turkoosi SATO B2B -violetti SATO B2B -pinkki
védrien maéran, voit kipaista hakemaan

graafiin lisdvarid SATOn brandivéreists R2 R 106 R 166
B2C-puolelta. Sills tavalla, ettd sdvy istuu G73 G32 G 45

luontevasti joukkoon ja helpottaa graafin B 89 B 110 B 67

luettavuutta. Hyva siité tulee!
#a62d43

#024959 #6a206e

SATO-PINKKI

C100 C 69 C25
M5 M 100 M 96
Y 29 YO A\ /

K 64 K7 K 38

SATO-VIOLETTI

7
o
o
~
o
=)
T
o
<
%)
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KUVAMAAILMA

Brandi

SATO rakennuttaa kestavia koteja,
kehittas kaupunkeja, suunnittelee
palveluita ja tydllistaa ison joukon
erilaisia asiantuntijoita. Tama nakyy myds
B2B-puolen kuvamaailmassa. Niiden
tunnelma on rehti, aito ja asiallinen.
Kun katsomme kotiseinien ulkopuolelle,
saamme kuviin isompaa mittakaavaa
kohdekaupungeista, vérimaailmaltaan
brandivareihin sopivana tai sopivasti
petroolilla varilayerilla taustakuvaksi
savytettyna.

Logo Typografia B2C Elamasi koti

Kuviin saa paatya omana itsendan myds
SATOn osaajia arkisissa askareissaan ja
ilman sen kummempia poseerauksia.
Kyllg, ihan reilusti selkd kameraan

pain. Kuvissa voimme nshda vaikkapa
talomestarin tydssaan, kohtaamisen
toimistolla, palvelutilanteen SATOkodin
pihapiirissa tai tuumaustauon tydpaikan
aulassa. Siloittelematta, vilpittdmasti ja
ihmislsheisesti. Niin kuin asukkaita myds
tyontekijsits on moneen I5ht6n, ikddn
ja etnisyyteen. Anna sen nakya.

Varit  Brandikuvat Kohdekuvat

Muotokieli

SATOn henki vilittyy ystavallisen
asiantuntevasta otteesta. Toissé ei
tarvitse riehua ja raiskya, kun tietdd mits
tekee. Kohteita ei naissa kuvissa tarvitse
mydsksan esitelld, mutta saavat ne toki
nskys edukseen. Vilts kuvia, joissa
"tapahtuu paljon” ja pyri rauhalliseen,

selke&én ja laadukkaaseen vaikutelmaan.

Hymylle, persoonalle ja poseeraukselle
[8ytyykin sitten oma mainio paikkansa
henkiléstén kasvokuvissa.

i-‘.l"'l I l‘l.* I

. ‘,.,‘

Kuosi B2B  Varit  Kuvat

Muotokieli

Graafit ja taulukot

Photo by Tapio Haaja on Unsplash

cato



Brandi

B2B-hommissa tuotetaan tasaiseen
tahtiin kaikenngkgista informaatiota

ja selontekoa. On Powerpoint-slides,
osavuosiraporttia sekd konseptikuvausta
grafiikoineen ja taulukoineen. Ja sehén
on vaan hyva. Tehd&asnpa nekin mukiin
ja brandiin menevasti.

Varis ja eldmas saat valokuvista, joten
ndma elementit voit huoletta pitas
muodoiltaan selkeina ja graafisina.
SATO on iso, vakaa ja uskottava. Eli

ei siis sellainen toimija, joka vilistaa
kaiken maailman kuvitustrendien
peréssa. Tehdaan sellaista jalked, joka
kestsa aikaa, katsetta ja monenlaista
eldménmenoa.

Muotokielen pohjana kaytetaddn talon
profiilia ja ympyras. Naists ovat kaytossa
seké tayttovarilliset etts outline-

versiot, joita voi varioida niin, etts
kokonaisuudesta tulee keves ja oikeat
asiat saavat ansaitsemansa huomion.
Turkoosilla toonattu valokuva ja ikonit
toimivat tarkentavina sekd emootiota
kohottavina kuvituselementteind. Muuta
varsinaista kuvitusta ei kdytets tasss
yhteydessa.

Logo Typografia Elamasi koti

lorem ipsum
dolor sit amet

lorem ipsum lorem ipsum
dolor sit amet dolor sit amet

. LOREM IPSUM .
deor s amet DOLOR SIT delor s amt
AMET

lorem ipsum lorem ipsum
dolor sit amet dolor sit amet

lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

rompaom LOREM IPSUM oo
lersteme! DOLOR SIT AMET dolositamet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lore m
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Asiaa yrityspuolen ystéville

HUOM! Nama ovat esimerkkeja muotokielests.
Infografiikat tulee aina suunnitella kéyttskohteeseen
sopivaksi huomioiden mm. saavutettavuusvaatimukset
verkkosivuilla.
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Asiaa yrityspuolen ystaville

GRAAFIT JA TAULUKOT

Ensisijainen vari

Graafeissa on monesti paljon ) 100% 75% 50%
pohdittavaa ja tutkittavaa. Sis&ltd B2B-turkoosi

on tirkein ja selkeys tulee hyvana

kakkosena. Siksi niissa ei kannata Ensimmainen lisavari o o >
kikkailla kirjavuudella, vaan pitéa ilme B2B-violetti e % S

rauhallisena ja yhtensisena. Kayta

véreistd padsaantoisesti tummaa B2B- Toinen lisavari

turkoosia sekd ensimmaéisend lisavarina B2B-pinkki 100% 75% 50%
tummaa violettia ja toisena tummaa
pinkki&. Jos innostut korostamaan
jotain, vaikkapa kuluvan vuoden
lukuja, kayta brandioranssia. Ja niin
kuin aikaisemminkin, lisdvareja loytyy
tarvittaessa piipahtamalla SATOn
B2C-brandivarien huoneessa sivulla 10.
Kurkkaa my&s taulukoiden ohjeet
seuraavalta sivulta

Korostusvari

SATO-oranssi 100%
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Asiaa yrityspuolen ystéville

Brandi

Taulukoissa on lhes poikkeuksetta
jopa graafeja enemman asiaa. Joten
laita niihin piirun verran lisda my&s
asiallisuutta. Kayta tekstin varing
paasaantdisesti muodikasta mustaa ja
korosta sité tarpeen tullen oranssilla.
Viivoissa musta toimii myds mainiosti
tai sitten harmaa, jos se miellyttas
enemman silmé&a ja sopii muutenkin
kokonaisuuteen. Jotta meno ei ole ihan
varitdnta, kayta solujen korostusvérina
B2B-turkoosin sévyja. Varmista kuitenkin,
etts tekstin nakyvyys séilyy ja vaihda
tarvittaessa fontti negaksi.

Logo Typografia Elamasi koti

Varit

Brandikuvat

KONSERNIN LAAJA TULOSLASKELMA, IFRS
Milj. €

1.1.-31.12.2021

1.1.-31.12.2020

Muut laajan tuloksen erit

Kohdekuvat

Etuuspohjaisen nettovelan uudelleen maarittdmisests johtuvat erat 0,0 0,0
Verot erist3, joita ei myShemmin siirretd tulosvaikutteisiksi 0,0 0,0
Erat joita ei siirretd tulosvaikutteisiksi 0,0 0,0
Rahavirran suojaus 18,8 -2,4
Muuntoerot 2,8 -0,1
Verot erist3, jotka saatetaan siirtdd myshemmin tulosvaikutteisiksi -3,8 0,5
Erat, jotka saatetaan siirtdd myshemmin tulosvaikutteisiksi 17,9 -2,0
Tilikauden muut laajan tuloksen erét verojen jilkeen 17,9 -2,0
Tilikauden laaja tulos yhteensa 223,9 99,9
Tilikauden laajan tuloksen jakautuminen

Emoyhtién omistajille 223,9 99,9
Masraysvallattomille omistajille 0,0 0,0
Yhteensa 223,9 99,9
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Brandi

ESIMERKKEJA

JOHTAMISEN KULMAKIVET

ITSENSA JOHTAMINEN

Keskity olennaiseen, mutta reflektoi myss
omaa foimintaasi ja suhtautumistasi eri asioihin.
Muista johtaa itsedsi ja hyvinvointiasi.

8

TULOKSELLISUUS .

Aseta favoitteita, jotka fuottavat lissarvoa ja tuloksia.
Auta muita keskittyman olennaiseen ja raivaa
sinnikkaasti esteita iimisi fielfd.

VISIONAARISYYS

Johda strategiasta fiimidsi innostava
suunta. Muista seurata ja ennakoida
toimintaymparistsn muutoksia.

LIKETOIMINNAN YMMARRYS

VALMENTAVA JOHTAMINEN

Vahvista tiimisi itseohjautuvuutta.
Luo psykologista turvallisuutta lisniolevalla,
tunneslykkalla vuorovaikutuksella.

UUDISTAMINEN

Ole avoin erilaisille nakskulmille. Kehits ja
kokeile uusia toimintatapoja, ja muista reflektoida
aktiivisesti kokonaisuuden toimivuutta.

Tunne organisaatiosi foiminta. Huomioi ja hae k

#1

ASIAKAS-
KOKEMUS

Asiakasta Kotitaloja, jotka
lahella kestavat aikaa

ARVOT: IHMINEN IHMISELLE, RI
e

N

SATOLAISET

Edellakavijoina,
myos ylihuomenna

ocato
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SIINA OLIKIN KOKO KIERROS.
KIVA KUN KAVIT!

J&iks jokin vield askarruttama

an? .
Kysy reippaasti lisdtietoa: markkinointi@sato.fi Sa1.00f| | GQtO


http://sato.fi

