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Con la informacioén disponible en lo corrido del 2T24 nuestras estimaciones arrojan un indice de compras de 94. Luego de los importantes desafios que
enfrentd el consumo el ano pasado, los datos indican que la medicion estaria corrigiendo, pues en esta ocasion caeria 5 puntos porcentuales (pp) frente a
2023, mientras en el 1T24 la contraccion fue de 10 pp. Lo anterior, a medida que la base de comparacion disminuye y el consumo empieza a entrar en una
tendencia de estabilizacion que continuaria en lo que resta del afno. Al cierre de marzo, el indicador de consumo de los hogares completé 16 meses en
terreno negativo. En efecto, la informacion de compras de tarjetahabientes Bancolombia arroja un indice de 87 para el 1724, el minimo nivel observado
desde 2T21.

:Qué caracteristicas tienen los datos con los que mapeamos el consumo y el comercio?
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Crecimiento nominaly real del consumo

En abril, las compras realizadas por los tarjetahabientes Bancolombia registraron un retroceso real de 0,2% (en cantidad de productos y servicios
consumidos) frente al mismo periodo del afo pasado, cifra que sigue por encima de la variacién promedio del afio pasado (-9,3%). Lo anterior, en un
contexto en el que el consumo reportd una variacion nominal positiva de 6,9% (en términos monetarios) .

El resultado de este mes sefiala una estabilidad frente al afio pasado y empezaria a marcar la tendencia de correccion esperada en el consumo de los
hogares a medida que la base de comparacién disminuya y la inflacién continte cediendo terreno.
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Calculado a partir del consumo de bienes y servicios por parte de los tarjetahabientes Bancolombia. **Calculado a partir del consumo de bienes y servicios por parte de los tarjetahabientes Bancolombia.

Fuente: Grupo Bancolombia.

Indicadores de actividad econdmica mensual Bancolombia

De acuerdo con nuestro indice de consumo basado en los salarios minimos legales vigentes (SMLV), en abril se presentaron avances frente a marzo en
los niveles de gasto en tres de los estratos econémicos analizados, luego de los importantes retrocesos en el primer bimestre del afio. Aquellos con
ingresos de hasta 3 SMLV exhibieron una caida mensual, mientras las personas con ingresos de mas de 10 SMLV presentaron el mayor avance.

En variacién anual, el panorama es mixto: dos de los segmentos retrocedieron y dos lograron avanzar. El nivel de mayores ingresos reporta la mayor
contraccion en sus niveles de consumo, mientras el mejor desempefio se} presenta en el rango de ingreso de entre 3y 6 SMLV.

Por otra parte, es importante destacar que el nimero de establecimientos comerciales que reportaron transacciones con tarjetas Bancolombia en abril
alcanzo6 523.956, lo que se traduce en un crecimiento anual de 15,9%.
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*Valores en precios constantes de 2021.

** SMLV: Salario minimo legal vigente. X

Fuente: Grupo Bancolombia.
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Crecimiento nominal y real del consumo por regionesy ciudades

Se reportdé una recuperacion en los niveles de consumo de cuatro de las regiones analizadas y dos de ellas retrocedieron frente al mes pasado. Antioquia
exhibié un avance importante frente a marzo, pues disminuyé la magnitud de su contraccion en 5 puntos porcentuales (pp), sequida de Bogota y
Cundinamarca. Por su parte, Occidente y Centro intensificaron sus caidas en el consumo.

En las ciudades se observa un desempefio desfavorable, donde todas las ciudades analizadas mantuvieron una variacion anual negativa en sus niveles de
consumo, y solo dos presentaron caidas de un solo digito. Medellin reporté los mejores resultados en compras, al presentar un retroceso de 1,7%. Entre
tanto, Neiva, Santa Marta y Pasto presentan los mayores retrocesos: -29,8%, -25,1% y -23%, respectivamente.

Los precios de los bienes y servicios contintian creciendo, principalmente en Bogota, Medellin y Bucaramanga, lo que reduce el poder adquisitivo de los
hogares en la medida en que se encarece el costo de vida.
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Fuente: Grupo Bancolombia.

indice de consumo mensual por ciudades

El indice de consumo mensual con ajuste estacional por ciudades permite ver que los niveles de compras se mantienen por debajo del periodo base

(2022), al tiempo que retrocedieron frente al mismo periodo de 2023. Con lo anterior, se completan tres meses consecutivos en los que el indicador se
mantiene en terreno negativo.

En particular, Neiva, Pereira y Santa Marta fueron las de peor desempefio, al reportar uno de los resultados mas bajos en el Ultimo afio, mientras que

Medellin y Cali registraron los niveles mas altos en este indicador frente a las demas ciudades. Destacamos el importante deterioro observado en
Bucaramanga.

indice de consumo real* con ajuste estacional** por ciudades
(Base 100 = 2022)

Ciudad abr-23 may-23 jun-23 jul-23 ago-23 sep-23 oct-23 nov-23 dic-23 ene-24 feb-24 mar-24 abr-24

Armenia
Barranquilla
Bogota
Bucaramanga
Cali
Cartagena
Clcuta
Ibagué
Manizales
Medellin
Neiva
Pasto
Pereira
Santa Marta

Valledupar

*Precios constantes de 2021.

**El ajuste estacional es un método utilizado en el andlisis de datos econémicos para eliminar la variacion estacional de los datos y poder analizar las tendencias subyacentes. Los patrones estacionales pueden ser
influenciados por factores como las condiciones climaticas, las vacaciones y otras condiciones econdmicas que cambian de forma predecible a lo largo del afo.

Fuente: Grupo Bancolombia.
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Crecimiento del consumo por categorias

Al cierre de abril, cuatro de las categorias de consumo analizadas: seguros y servicios financieros, educacién, salud y movilidad y vehiculos, reportaron un
crecimiento anual. Seguros y servicios financieros presenta el desempefo mas favorable, con un incremento real de 32,5%, sequida de educacién, 23,6%,
salud, 11,5%, y movilidad y vehiculos, 5,2%. Por otro lado, las mayores caidas se presentaron en entretenimiento y domicilios y mensajeria y pagos en
linea: -37,6% y -33,7%, respectivamente. Es de anotar el cambio de tendencia en los rubros de experiencias (como entretenimiento), revirtiendo la
dinamica del afno anterior. El pocket share del mes revela que los componentes del gasto cuya cuota aumentd en mayor proporcion frente fueron
movilidad y vehiculos y salud, mientras tiendas por departamento y domicilios y mensajeria y pagos en linea reportaron las mayores caidas. El
comportamiento en movilidad y vehiculos esta guiado en mayor medida por la senda creciente de los precios de la gasolina, mientras en salud responderia
a la incertidumbre asociada a la reforma propuesta por el Gobierno.

Analisis a partir de las compras de
los tarjetahabientes Bancolombia

en tiempo real
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(Var. % anual real*) abril 2023y 2024
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*Participacién de las categorias de comercio en las compras.

Fuente: Grupo Bancolombia.

Consum ual por categorias de comercio

Las cifras de abril revelan un avance mensual en los niveles de consumo de cinco de las categorias analizadas; 10 retrocedieron y una se mantuvo estable
frente a marzo. Entre las categorias con mejores resultados se destacan salud y seguros y servicios financieros. Entre tanto, los niveles mas bajos se
observan en categorias asociadas a bienes semidurables, puntualmente en moda y variedades, en la medida que se viene priorizando el consumo de
bienes y servicios basicos. Asimismo, tiendas por departamento y entretenimiento contraen sus niveles de consumo.

*Valores en precios constantes de 2021.

Por otra parte, el retroceso mas pronunciado en términos anuales provino de entretenimiento, que disminuyd de 119 a 73 al cierre de abril, en linea con
la desaceleracion del gasto en servicios que se empezé a observar desde el afio pasado y que en lo corrido de 2024 da indicios de una estabilizacion en el
consumo de estas categorias (consulta nuestra visién de servicios ).

indice de consumo real* con ajuste estacional** por categorias de comercio
(Base 100 = 2022)

Categoria abr-23 may-23 jun-23 jul-23 ago-23 sep-23 oct-23 nov-23 dic-23 ene-24 feb-24 mar-24 abr-24

Belleza
Deportes
Domicilios, mensajeria y pagos en linea
Educacion
Entretenimiento
Hogar y tecnologia
Mascotas
Moda y variedades
Movilidad y Vehiculos
Otro
Restaurantes
Salud
Seguros y servicios financieros
Supermercados y tiendas de barrio
Tiendas por departamento

Viajes y Hospedaje

*Precios constantes de 2021.
** El ajuste estacional es un método utilizado en el andlisis de datos econémicos para eliminar la variacion estacional de los datos y poder analizar las tendencias subyacentes. Los patrones estacionales pueden ser
influenciados por factores como las condiciones climaticas, las vacaciones y otras condiciones econémicas que cambian de forma predecible a lo largo del afio.

Fuente: Grupo Bancolombia.
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S.A. No obstante lo anterior, este informe ha sido preparado por nuestra area de Analisis Bancolombia con base en estrictas politicas internas que nos
exigen objetividad y neutralidad en su elaboracién, asi como independencia frente a las actividades de intermediacion de valores y de banca de inversion.
La informacion contenida en este reporte no se fundamenta, incluye o ha sido estructurada con base en informacion privilegiada o confidencial.
Cualquier opinion o proyeccion contenida en este documento es exclusivamente atribuible a su autor y ha sido preparada independiente y
auténomamente a la luz de la informacién que hemos tenido disponible en el momento.

Escala de Estrategias de Largo Plazo: La estrategia de largo plazo de inversién sobre los emisores bajo cobertura por parte de Analisis Bancolombia, se
rigen por la siguiente Escala de Estrategia de Largo Plazo que esta sujeta a los criterios desarrollados a continuacion:

El potencial de valorizacion es la diferencia porcentual que existe entre el precio objetivo de los titulos emitidos por un determinado emisor y su precio
de mercado. El precio objetivo no es un prondstico del precio de una accién, sino una valoracion fundamental independiente realizada por el area de
Analisis Bancolombia, que busca reflejar el precio justo que deberia pagar el mercado por las acciones en una fecha determinada.

A partir de un analisis de potencial de valorizacion relativo entre los titulos de las compaiiias bajo cobertura y el indice COLCAP, se determinan las
estrategias de largo plazo de los activos, asi:

-Sobreponderar: se da cuando el potencial de valorizacién de una accién supera por 5% o mas el potencial de retorno del indice COLCAP.

*Especulativo: se da en aquellos activos cuyo caso de inversion representa un riesgo por encima de la media del COLCAP. Implica para el inversionista
asumir riesgos superiores.

-Neutral: se da cuando el potencial de valorizacion de una accién no difiere en mas de 5% del potencial de retorno del indice COLCAP.
*Subponderar: se da cuando el potencial de valorizacién de una accién se encuentra 5% o mas por debajo del potencial de retorno del indice COLCAP.
*Bajo Revision: la cobertura de la compafiia se encuentra bajo revisién y por lo tanto no tiene una estrategia de largo plazo ni precio objetivo.

Adicionalmente, a criterio del analista, se podra ajustar la recomendacion de Sobreponderar a Neutral, teniendo en cuenta los riesgos que se vean en el
desempenio del activo, su desarrollo futuro y la volatilidad que pueda presentar el movimiento de la accién.

El potencial fundamental del indice se determina con base en la metodologia establecida por la BVC para el calculo del indice COLCAP, considerando los
precios objetivo publicados por Analisis Bancolombia. Esto se realizara con la canasta vigente del COLCAP en las fechas de calculo mayo y noviembre de
cada afo. Para las compafiias que hacen parte del indice, y que no se tienen bajo cobertura, se tomara el consenso de los analistas del mercado.

Actualmente, el area de Analisis Bancolombia tiene 15 compafiias bajo cobertura, distribuidas de la siguiente manera:

Sobreponderar Neutral Neutral Especulativo Subponderar
ZI:'mero de emisores con estrategia de largo plazo 10 5 5 1
Porcentaje de emisores con estrategia de largo plazo
o ) 9 90 plaz 66.7% 13.3% 13.3% 6.7%

*Nota: Se actualizard cuando el emisor cumpla 15 jornadas consecutivas en la misma estrategia.
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