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indice consumo de los hogares y compras Nuestros datos permlten

tarjetahabientes Bancolombia (base 100 = 4T23)* antici par el comportamiento
Compras tarjetahabientes Bancolombia del consumo ag regado del
Consumo de los hogares DANE 2 .
105 pais este primer semestre
100 Los datos indican que el consumo de los
hogares durante el primer semestre habria
95 e avanzado alrededor de 0,1%, con lo cual los
consumidores mantendrian su gasto respecto
90 a 2023.
85
La base de comparacion sigue disminuyendo,
80 al tiempo que el consumo empieza a entrar
26 en una tendencia de estabilizacién al alza que

Coeficiente de correlacion: 0,94 continuaria en |O qUe resta del ano.
20 Esperamos que las cifras oficiales para el

" 4 N N & N M o om oo o< 2T24 estén alrededor de +1,6%.
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*Serie en precios constantes 2015. .
fe en precios constan Consumo estimado** (var. % anual real*),
Fuente: histéricos del DANE, elaborado por Grupo Bancolombia. IPC (var. % anual) y tasarepo (%)
Consumo Bancolombia Inflacién anual (eje der.)
——Tasa Repo (eje der.)
. 15%
El resultado de junio supone un retroceso frente 38% 13.25%
al avance de abril, y pone freno a la tendencia de 11% 11.25%
correccién esperada. Una inflacién que no cede 28%
de manera rapida también afecta el resultado. 10%
18%
Las compras realizadas por tarjetahabientes 8% <o
0 q 0 0 °
Bancolombia registraron en junio un retroceso
real de 6,9%. En su variacion nominal se 2%
mantuvieron en el mismo nivel de 2023.
-12% 0%
N N N N D MmN 0O 0nomn g T <
Qg QQq
*Valores en precios constantes de 2021. i S 'g % @ % i S 'g % @ % 5
**Calculado a partir del consumo de bienes y servicios por parte de los © © Yy

tarjetahabientes Bancolombia. Fuente: histdricos del DANE, elaborado por Grupo Bancolombia.

¢Qué caracteristicas tienen los datos con los que mapeamos el consumo y el comercio?

1,8 mn 12,2 mn COP50bn 337 mn
de establecimientos de tarjetahabientes en facturacion al ano de transacciones en
activos en 2023 (2023) 2023
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Indicadores de actividad econdomica mensual Bancolombia

Nuestro indice de consumo basado en salarios minimos legales vigentes (SMLV) sefiala que en junio el gasto en
tres de los niveles de ingresos analizados retrocedié en términos mensuales. Aquellos con ingresos de mas de 10
SMLYV exhibieron la mayor caida mensual y anual, mientras las personas con ingresos de hasta 3 SMLV
mantuvieron estable su consumo frente a los Ultimos tres meses. De otro lado, los establecimientos activos
disminuyeron 4,1% en su variacién anual, hasta 492.460, siguiendo la tendencia de cierre de establecimientos y
menor creacién de empresas que ha experimentado la economia.

indice del consumo mensual* por nivel de
ingresos en SMLV** (base 100 = 2022)
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*Valores en precios constantes de 2021.
**SMLV: salario minimo legal vigente.
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Fuente: histéricos del DANE, elaborado por Grupo Bancolombia.

Establecimientos

jun-23

Establecimientos activos
(namero total; var. % anual)

ago-23

oct-23

dic-23

Var anual (eje der.)

20%
15%
10%
5%
0%
55%

-10%
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Crecimiento primer semestre del consumo por regiones y ciudades

1,2%
Antioquia
Medellin 2%
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Centro
Manizales -2%
Armenia -5%
Ibagué -3%

Pereira -12%
Neiva -9%

0,9%

Occidente
Cali 1%
Pasto -6%

-1,8%

Oriente
Clcuta -6%
Bucaramanga -1%




Comportamiento del consumo con tarjetas de crédito

Compras con tarjetas de crédito
(% participacién; var. % anual real)

o,
% part. > 1 cuota 1 cuota > 1 cuota Cerca (.:lel 44/’ de IaS Compras
55% se realiza a +1 cuota
100%
80% 50% Durante 2022 las compras con tarjeta de crédito
60% a mas de una cuota crecieron 64%, impulsando el
’ / c consumo. Durante 2023, dada una mayor carga
40% 45% financiera, la correccion fue de -8,9% vy en lo
corrido de 2024 ha estado alrededor de -4,6%.
20%
40% Las compras a una cuota crecieron 29%
0% /\ 0 durante 2022 y 10,3% en 2023. Ademas, han
mantenido su dinamismo durante 2024, al
-20% 35% crecer 1,5%.
— — — N o~ N ~N (32} ™M m™m m < <
Qg Qg Qg Qa4 Qo
c Q [} = c a v = cC Q [} = c H H
32 g% g 3gs g 32gs g3 Las correcciones observadas recientemente en la

0 tasa de interés de tarjetas de crédito ayudarian, en

Fuente: Grupo Bancolombia. adelante, a retornar a la senda positiva.

, . . . A
Categorias que se diferencian del promedio
(% participacién)
. 2 ?
¢A cuantas cuotas? m1cuota ©>1cuotas
Las compras a mas de una cuota a través de Restaurantes 29%
e-commerce muestran una mayor particion
9 que el agregado, principalmente en las S“permebr;ar?;sy t.de 33%
categorias moda y variedades,
entretenimiento y viajes y hospedajes. Entretenimiento 52%
Los alimentos se pagan a una ;uota. Las Moda y variedades 59%
0 compras en supermercados y tiendas de
barrio y restaurantes se realizan, en su e-commerce** 54%
mayoria, a una cuota.
44.7%
*Valores en precios constantes de 2021.
**categorias seleccionadas: moda y variedades, y

entretenimiento, hogar y tecnologia y viajes y hospedajes.

Fuente: Grupo Bancolombia.

Comportamiento del comercio por categorias 2024

El aumento del gasto en salud continda Se mantiene la tendencia positiva del gasto
0 compitiendo con el consumo de otros tipos Q en alimentos fuera y dentro de casa. Caso

de bienes y servicios. La incertidumbre contrario es el segmento de bienes

experimentada seria la principal causa de semidurables que sigue perdiendo relevancia:

dicho aumento. tiendas por departamento, moda, hogary

tecnologia son los principales afectados.
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Pocket share* de las categorias de comercio en 2024

Participacion Ganancia** Top 8 <30% Participacion = Ganancia**
(]

Top 6 >70%

afo corrido (pp) aio corrido (pp)

Tiendas por

Q_? Sallid : 9% | +208

| 1
Viajes
hostet)jlaje 5% +99

Domicilios ' ! .
pagos en Iizea ; 3% - 25

departamento

Supermercados 0
y t. de barrio 14% +1

Movjlidad y
vehiculos Deportes 2% +16
| 1
H .2 1 1
te?:?'l?)rlggl’a 12% -49 Educacién | 2% i +47
Entretenimiento 1% -5
Moday
variedades 00 I ]
000 Mascotas : 1% : +7
Il
Rest t
WP estaurantes 11% +95 Belleza 1% -1

*Valores en precios constantes del cierre 2021.
**Puntos porcentuales vs. el promedio de 2022/23.

Fuente: Grupo Bancolombia.

indice de consumo real* con ajuste estacional** por categorias
de comercio (base 100 = dic-22)

Categoria jun-23  jul-23  ago-23 sep-23 oct-23 nov-23 dic-23 ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24
Belleza 85 71 67 75 65 73 93 70 64 66 67 75 79
Deportes 92 81 74 78 68 75 92 88 73 72 72 71 89
Domicilios, mensajeria y pagos en linea| 135 116 110 122 113 175 62 77 70 73 70 74 79
Educacion 149 135 72 64 53 69 98 147 84 55 65 65 155
Entretenimiento 123 114 92 98 84 88 91 98 76 87 82 81 112
Hogar y tecnologia 106 92 90 97 88 100 87 93 84 79 85 82 88
Mascotas 130 95 89 94 83 87 95 95 91 86 91 90 120
Moda y variedades 56 45 39 45 40 53 91 44 34 35 36 40 48
Movilidad y Vehiculos 120 105 108 115 106 108 94 121 112 107 115 109 118
Otro 114 103 108 117 107 117 114 102 85 84 86 82 83
Restaurantes 117 103 95 103 94 93 98 111 95 103 96 101 115
Salud 130 112 112 120 108 110 101 131 122 118 127 122 129
Seguros y servicios financieros 122 118 93 100 91 108 74 145 113 127 120 136 165
Supermercados y tiendas de barrio 97 89 85 88 81 81 92 94 83 87 84 83 94
Tiendas por departamento 83 74 69 72 67 74 83 75 67 66 62 62 71
Viajes y Hospedaje 139 120 113 113 107 114 86 137 113 111 116 111 123

*Precios constantes de 2021.

**El ajuste estacional es un método usado en analisis de datos econdmicos para eliminar la variacién estacional de los datos y analizar
tendencias subyacentes. Los patrones estacionales pueden ser influenciados por factores como condiciones climaticas, vacaciones y otras
condiciones econémicas que cambian de forma predecible a lo largo del afio.

TENDERCIA PMANCIDRA
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Sector moda: mirada transaccional
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Comportamiento mensual del consumo de moda

Las cifras revelan que el gasto de tarjetahabientes en moda se contrae 8% frente a 2023 y se mantiene rezagado
frente a las demas categorias, tal como lo describimos en nuestro reciente informe Dinamica sector moday
textiles.

Otro componente que estarfa afectando el consumo de moda son las actuales condiciones de endeudamiento. Las
compras a mas de una cuota han caido en promedio -15,8% durante los Ultimos dos afios, mientras que las compras
a una cuota han permanecido en terreno positivo: +8,3%. Cabe resaltar que las compras a mas de dos cuotas
representan cerca del 57% de las compras de moda.

De cara a las regiones, centro y occidente se mantienen estables frente al aflo pasado. Bogotd, pese a que continta
contrayéndose, logra mantener un comportamiento positivo y sigue impulsando el sector, en la medida en que fue
la que imprimié mayor dinamismo en 2022. Por su parte, Antioquia es la regién mas deteriorada.

Destacamos que existen oportunidades para reactivar el sector moda, en nuestro informe preliminar del consumo en
tiempo real (aqui) identificamos que los dias de mayor consumo corresponden a sabados previos a fechas
especiales, pago de prima y temporadas de descuentos.

Hot Sale Moda Proximo dia top para el
Jueves 17 al lunes 21 de octubre sector moda

Son fundamentales impulsos a través de

ofertas de comercializadores con descuentos
1 9 a alrededor del 20% que permitan percibir un
precio inferior a 2023.
de octubre

Difusién a través de canales de comunicacion
c (redes sociales, correo, etc.), plataformas

Estrategia previa al Black Friday de noviembre online y fisicas eficientes que faciliten las

y CyberLunes de diciembre. compras y buen servicio al cliente.
Compras de moda a través de e-commerce
(% participacién y var. % anual)
% ecommerce Var anual real
. 80% 30%
Los datos indican que cerca del 27% de las ’ 0
compras totales de moda se realizan via 60% 25%
e-commerce. Este canal tuvo su auge en la
pandemia y mantiene su relevancia. 40% 20%
20% 15%
H [0)
Las comp'ras onllne~ de modfa cr'ecen 2,5% anual 0% 10%
en lo corrido del ano hasta junio. Por su parte,
las compras del canal presencial se contraen -20% 5%
2,4% en el mismo periodo.
-40% 0%
N N N AN OO oo o onoon 5 3
Qg Qg q
C O & U O 5 c 0 = VU a = c
2 238308 &[5 2AQP3T R 2 )

Fuente: Grupo Bancolombia.
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https://nam10.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Flinks.correobancolombia.com.co%2Fels%2Fv2%2Fp2mmc6my0esA%2Fek9pL09PeXJBckRGRzRGYnJLOVN6N0xXQ1pkWUxWLzFnaWF6YzVQbURuTU9xYXplNE1UUm5ydXMzOXZ6cWtLKzRVQVVQVER2V29SNk8vVjVieVdaWmY3MUE2M1plRUtGb29ZWGlQUXRVQXBHdVB5a01wRUc3dz09S0%2Fdlk5Q2l0aDAxWW9raWIvb2htMG1FanVxbWZFVklIZlcS1&data=05%7C02%7Cpabetanc%40bancolombia.com.co%7C72debc6f9c894e7a041008dc92108556%7Cb5e244bdc492495b8b1061bfd453e423%7C0%7C0%7C638545846885423283%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=oqATO%2F3WI7N1fIJVXv3TJgmEdyu6GDUIJ6grzFOBhvo%3D&reserved=0
https://nam10.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Flinks.correobancolombia.com.co%2Fels%2Fv2%2Fp2mmc6my0esA%2Fek9pL09PeXJBckRGRzRGYnJLOVN6N0xXQ1pkWUxWLzFnaWF6YzVQbURuTU9xYXplNE1UUm5ydXMzOXZ6cWtLKzRVQVVQVER2V29SNk8vVjVieVdaWmY3MUE2M1plRUtGb29ZWGlQUXRVQXBHdVB5a01wRUc3dz09S0%2Fdlk5Q2l0aDAxWW9raWIvb2htMG1FanVxbWZFVklIZlcS1&data=05%7C02%7Cpabetanc%40bancolombia.com.co%7C72debc6f9c894e7a041008dc92108556%7Cb5e244bdc492495b8b1061bfd453e423%7C0%7C0%7C638545846885423283%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=oqATO%2F3WI7N1fIJVXv3TJgmEdyu6GDUIJ6grzFOBhvo%3D&reserved=0
https://bit.ly/3ROU0uD
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Condiciones de Uso: Este informe ha sido preparado por la Direccién de Investigaciones Econdmicas, Sectoriales y de Mercado, un drea de
investigacion y analisis del Grupo Bancolombia. No debe ser distribuido, copiado, vendido o alterado sin la autorizacién expresa del Grupo
Bancolombia, ni debe ser utilizado para cualquier fin distinto a servir como material informativo, el cual no constituye una oferta, asesoria
financiera o econdmica, recomendacion personalizada o sugerencia del Grupo Bancolombia para la toma de decisiones de inversion o la realizacion
de cualquier tipo de transacciones o negocios en el mercado publico de valores o cualquier otro. El contenido de la presente comunicacién o
mensaje no constituye una recomendacién profesional para realizar inversiones en los términos del articulo 2.40.1.1.2 del Decreto 2555 de 2010 o
las normas que lo modifiquen, sustituyan o complementen. El uso de la informacién suministrada es de exclusiva responsabilidad de su receptor,
por lo que sera responsabilidad de cada usuario el andlisis que desarrolle y las decisiones que se tomen con base en la informacién que en este
documento se relaciona. Antes de tomar una decisién de inversion, usted deberd evaluar multiples factores tales como los riesgos propios de cada
instrumento, su perfil de riesgo, sus necesidades de liquidez, entre otros. El presente informe o documento es tan sélo uno de muchos elementos
que usted debe tener en cuenta para la toma de sus decisiones de inversién. Para ampliar el contenido de esta informacion, le solicitamos
comunicarse con su gerente comercial. Le recomendamos no tomar ninguna decision de inversion hasta no tener total claridad sobre todos los
elementos involucrados en una decisidn de este tipo. Los valores, tasas de interés y demas datos que alli se encuentren, son puramente
informativos y no constituyen una oferta, ni una demanda en firme, para la realizacién de transacciones. Asi mismo, de acuerdo con la regulacién
aplicable, las estrategias de largo plazo presentadas en este informe no constituyen un compromiso o garantia de rentabilidad para el inversionista.

La informacion y opiniones del presente informe constituyen un andlisis a la fecha de publicacion y estan sujetas a cambio sin previo aviso. Por
ende, la informacion puede no estar actualizada o no ser exacta. Las proyecciones futuras, estimados y previsiones, estan sujetas a varios riesgos e
incertidumbres que nos impiden asegurar que las mismas resultaran correctas o exactas, o que la informacidn, interpretaciones y conocimientos en
los que se basan resultaran validos. En ese sentido, los resultados reales pueden diferir sustancialmente de las proyecciones futuras aca contenidas.
Debe tener en cuenta que la inversién en valores o cualquier activo financiero implica riesgos. Los resultados pasados no garantizan rendimientos
futuros. Las entidades que hacen parte del Grupo Bancolombia pueden haber adquirido y mantener en el momento de la preparacidn, entrega o
publicacién de este informe, para su posicién propia o la de sus clientes, los valores o activos financieros a los que hace referencia el reporte. El
Grupo Bancolombia cuenta con politicas de riesgo para evitar situaciones de concentracion en sus posiciones y las de sus clientes, las cuales
contribuyen a la prevencion de conflictos de interés. En relacion con tales conflictos de interés, declaramos que (i) Valores Bancolombia S.A.
Comisionista de Bolsa y/o Banca de Inversién Bancolombia S.A. Corporacién Financiera han participado en la estructuracion y/o colocacion de
valores de renta variable para Bancolombia S.A. (ii) el Grupo Bancolombia es beneficiario real del 10% o mas del capital accionario emitido por
Valores Simesa S.A., y Proteccion S.A. (iii) Bancolombia es uno de los principales inversionistas del Fondo Inmobiliario Colombia - FIC. (iv) Valores
Bancolombia S.A. Comisionista de Bolsa es filial de Bancolombia S.A. No obstante lo anterior, este informe ha sido preparado por nuestra area de
Analisis Bancolombia con base en estrictas politicas internas que nos exigen objetividad y neutralidad en su elaboracién, asi como independencia
frente a las actividades de intermediacién de valores y de banca de inversidn. La informacidn contenida en este reporte no se fundamenta, incluye o
ha sido estructurada con base en informacidn privilegiada o confidencial. Cualquier opinidn o proyeccion contenida en este documento es
exclusivamente atribuible a su autor y ha sido preparada independiente y auténomamente a la luz de la informacién que hemos tenido disponible
en el momento.

Escala de Estrategias de Largo Plazo: La estrategia de largo plazo de inversion sobre los emisores bajo cobertura por parte de Analisis
Bancolombia, se rigen por la siguiente Escala de Estrategia de Largo Plazo que esta sujeta a los criterios desarrollados a continuacién:

El potencial de valorizacién es la diferencia porcentual que existe entre el precio objetivo de los titulos emitidos por un determinado emisory su
precio de mercado. El precio objetivo no es un prondstico del precio de una accidn, sino una valoracién fundamental independiente realizada por el
area de Analisis Bancolombia, que busca reflejar el precio justo que deberia pagar el mercado por las acciones en una fecha determinada.

A partir de un andlisis de potencial de valorizacion relativo entre los titulos de las compafiias bajo coberturay el indice COLCAP, se determinan las
estrategias de largo plazo de los activos, asi:

«Sobreponderar: se da cuando el potencial de valorizacién de una accion supera por 5% o mas el potencial de retorno del indice COLCAP.

*Especulativo: se da en aquellos activos cuyo caso de inversion representa un riesgo por encima de la media del COLCAP. Implica para el
inversionista asumir riesgos superiores.

+Neutral: se da cuando el potencial de valorizacién de una accion no difiere en mas de 5% del potencial de retorno del indice COLCAP.

*Subponderar: se da cuando el potencial de valorizacién de una accién se encuentra 5% o mas por debajo del potencial de retorno del indice
COLCAP.

*Bajo Revision: la cobertura de la compafiia se encuentra bajo revision y por lo tanto no tiene una estrategia de largo plazo ni precio objetivo.
Adicionalmente, a criterio del analista, se podra ajustar la recomendacion de Sobreponderar a Neutral, teniendo en cuenta los riesgos que se vean
en el desempefio del activo, su desarrollo futuro y la volatilidad que pueda presentar el movimiento de la accién.

El potencial fundamental del indice se determina con base en la metodologia establecida por la BVC para el calculo del indice COLCAP,
considerando los precios objetivo publicados por Analisis Bancolombia. Esto se realizara con la canasta vigente del COLCAP en las fechas de calculo
mayo y noviembre de cada afio. Para las compafias que hacen parte del indice, y que no se tienen bajo cobertura, se tomara el consenso de los
analistas del mercado.

Actualmente, el drea de Analisis Bancolombia tiene 16 compaiiias bajo cobertura, distribuidas de la siguiente manera:

Sobreponderar Neutral Neutral} Subponderar Subpondgrar
Especulativo Especulativo
NUmero de emisores con estrategia de largo plazo de: 8 5 1 1 1
Porcentaje de emisores con estrategia de largo plazo de: 50% 31.25% 6.25% 6.25% 6.25%

*Nota: Se actualizard cuando el emisor cumpla 15 jornadas consecutivas en la misma estrategia.
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